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Kuzdelmek

Nydr elején ismét becsortetett az életembe Dodi bacsi. Jott, ahogy kétévente jonni
szokott: cinikusan, pikirten, jét senkirdl, rosszat barkir6l mondva, kicsit nyomuldsan,
taldn mégis kedvelhetéen, mint olyan, aki hidnyozna, ha nem jelentkezne minden
foci-vb vagy Eurdpa-bajnoksdg elétt és alatt. Dodi ugyanis zugbukméker. Nem
nagyban csindlja, kizdr6lag vdlogatott ismerdsoknek, nem is fogaddsokat, inkdbb
tippjatékot vezet, nem is nyer rajta semmit, inkabb veszit. De szereti.

Adddik persze a kérdés, mi koze Dodi bacsinak ehhez a lapszdmhoz, illetve annak
témadihoz. Nem kevés. Dodi ugyanis, amikor ideje csak engedi, utazgat, aztan hazatér
és mesél. Nydri felbukkandsakor példdul arrél, hogy Madridban volt, és focimeccset
nem ldtott, de a badrokban és a szdlloddban is sokat nézte a tévét, amibd4l semmit
sem értett, csak arekldmokat. Nem csoda, hogy éppen az fogta meg. ,,Bekapcsolom
itthon a meccset, a sziinetekben csak aranyérkendcs, orrcsepp, fogkrém, mosogaté-
szer és hashajté vasdrldsdra akarnak ravenni. Unalmas, kézhelyes, magyarositott
kulfoldi klipek, rendszerint a mdsodiknal elkapcsolok” —morogta a kdvéscsészéjét
markolva, majd keze egy pillanatra megdllt, elnézett a Gazgydr felé, és nem rejtett
elragadtatdssal folytatta. ,0dakint ezekbdl semmi. Egymds utédn jottek azonban
aluxusmadrkdk, autdk, parfumok, ruhdk, drak. Laitvanyos megolddsok, szinte izgultal,
hogy mi kévetkezik, aztdn csak vdrtad a kovetkezd reklamblokkot, hdtha ismét
megnézheted. Hit mondd meg: miért?”

Es tényleg: miért? Mi torténik a reklimmal idehaza, miért a sablonossdg, és miért
nincs ez igy mdshol? Vagy igy van, de minket csak a sajit nyomorunk érdekel?
Globdlisan valsdgban van a rekldm? Az idei Cannes Lionson volt el6adds, amely
elévett egy par éve mdr itt lebegd kérdést: halott-e ez a miifaj? Es mi a kiit? Van-e
egyaltaldan? Néhdny éve még megtortént, hogy egy remek, kissé cinkes, de afogyasz-
t6i élmény szempontjabdl mégis remek rekldimkampdny hatdsara valtottam mobil-
szolgdltatét. Ma esélytelen, hogy barmelyik megfogjon. Igy marad ez, vagy az tj
technoldgia uj korszakotis hoz? Hogy ldtjdk mindezt az ezzel a vildggal foglalkozdk,
ebben él6k? Magazinunk fékusz-6sszedllitisdban errdl a sokak szemében kritikus-
nak tiné helyzetrdl értekezik kutatd, filmes, szovegird, kommunikdacids vezetd, nyel-
vész, szakiré és még jé néhdny aggddd, megolddsokat keresd szakember. A kialakuld
kép pedig igy sem lesz vidamabb. Akad az irasok kozott szakmai vadirat, kesergé
éskissé tandcstalan kiutkeresd, felvillan az dllanddsdg és skicceken korvonalazddik
az 4j rekldmkorszak, hogy a végére Mark Twain szavait tavolrdl kovetve azt mond-
hassuk, a rekldm haldldrdl sz616 hirek taldn kissé eltilzottak. De ez a maximum,
amit igérhetlink, a mifaj 41lapota igazdbdl nem megnyugtatd.

Kiizdeni azonban érdemes. Adott esetben a rekldmért, de igy dltaldban is. Mert
egyfeldl hajt, er6sebbé és kreativvd tesz, mdsrészt, ha eredményt hoz, az motival
—onmagunkat és mindenkit, aki példatldt benne. Még akkor is, ha mindig akadnak
puffogdk és zsigerileg ellendrukker kommentel6k. Két ezt igazold interjud zdrja
keretbe szeptemberi lapszdmunkat. Grész Judit kormdnybiztos a magyarorszagi
kozmédia dtalakuldsdnak folyamatdrdl, Varré Gabriella, az SOS Gyermekfalvak
kommunikdcids vezetdje merészségrdl, bevilt gerillaakcidkrdl, a segitdk felelds-
ségérél mesélt. Leszegett fejjel mennek elé6re mindketten, mds és mds, de egyforman
lathato és rejtett akndkkal teli terepen. Hogy van-e ennek vége? Nehéz lenne igent
mondani rd, de haladnak, és ez igy is eredmény, ha megnézziik, honnan indultak.

Szurkolunk tehdt, és lessiik, milesz mindebbdl. Figyelink-e még a reklamokra, vagy
elszakadunk azoktdl? Képesek vagyunk partnerei lenni azoknak, akik igyek mellé
4llnak, és nemcsak megérteni, hanem segiteni is 6ket? Es hit a nagy kérdés: lehet-e
valéban nalunk is olyan nézhetd koztelevizid, hallgathaté kozradio, tényleges hir-
szolgdltatds, amit elméletileg mindenki elvdr, a valésdgban mégis csak kevesen
hisznek benne.

Hogy van-e ezek kozott fontos és fontosabb? Ezt mindenki maga donti el, és ha képes
ra, sajat magdnak vallja be: a rekldm vildgdt vdlasztja, az tizletet, amely csak akkor
miikodik, ha kékemény, erre sziiletett profik muvelik, vagy inkédbb a felelésség-
véllaldssal meg akiildetéstudattal azonosul, és kozosségi célokértkiizd. Ha az utébbit
érzi amaga utjanak, egyjo 1épése lehet, a jatékosaitdl kétévente elkoszoné Dodihoz
hasonldan annyit mond: kész az eddigiekért, minden jét! igy van rendjén. o
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KOZMEDIA TISZOCZI ROLAND interjtja

A ké6zmeédia atalakitasa torténelmi projekt, amelynek végén egy fiiggetlen,
atlathaté és propagandamentes intézmeénynek kell létrejénnie - mondta
a Kreativnak Grosz Judit, a kozmeédia megujitasaért felel6s miniszteri
biztos. Szerinte a bizalom visszaéepitése akar masfél evig is eltarthat, mikozben
az auditnak azt is fel kell tarnia, kik €s milyen meértékben felelosek az elmult
16 év miikodéséért.















REKLAM LAKOS BOGLARKA [rasa

Figyelemverseny helyett
memoriakolonizacio: a rekiam
érvéenyeslilési lehetoséegel

a képernyocounalom idején

Figyelek, tehat fogyok. Marmint el. Ez az ok-okozati viszony sok értelemben
avalésagunk. Az elsore talan kevéssé értheté mondat, amelyrdl az olvasé még
azt is sejtheti, hogy az ujsagiro fitness-wellness kalvariajarol szolé beszamolo,
valéjaban az ujmeédia emberi pszichéere gyakorolt hatasat és annak kovetkez-
ményeit s(iriti egy magunknak cimzett lizenetbe. Egyszerre felismerés, s6haj
és segélykialtas ez.
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REKLAM

A jovOo elkezdodott (ujra)

Minden Uj korszak elején azt mondjuk: ez ugyanaz, csak masképp. Vajon igaz-e
ez az agentic korra? Rovid osszefoglalo a technologia, piac és szabalyozas orok
korforgasarol a genAl korszak hajnalan. Incze Kinga médiaszakérto elemzeése.
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OFFLINE & ONLINE BRAND ACTIVATION

elsé nevezési hatdridé: 2026. 10. 19.
masodik nevezési hataridé: 2026. 10. 26.
utolso esély nevezési hatarids: 2026. 10. 29.

A Kreativ nagymultu, offline s online markaaktivacios
és Bil-versenyet 2026-ban is meghirdetjuk,
hogy megmutassatok milyen kreativok vagytok vonal alatt!



REKLAM

TISZOCZI ROLAND interjija

Ha azt hisszuk, az Al mindent le
tud modellezni, maris egy Truman
Show-ban élunk

A ChatGPT-ben megjelent hirdetések és a generativ mesterséges intelligencia
térnyerése gyokeresen atalakitja a reklampiacot, mikozben lényegileg nehe-
ziti meg a hirdetések pontos mérését. A zart platformok és az algoritmusok
altal mikodtetett fekete dobozok koraban a tulhajszolt adatfetisizmus helyett
az emberi intuiciora és a valodi elkotelez6désre kellene helyezni a nagyobb
hangsulyt - véli Viragh Miklés, a Fifty5Blue Hungary médiapiaci és reklamipari
adatelemzé ligyvezetgje.

20









) o g

B rixeL | [ I‘ I‘ LII‘III

PERFECT
AWARDS

ELSO NEVEZESI HATARIDO

OKTOBER 29.

KAPCSOLAT:

CSIZMADIA DIANA
LT | cou

SARY ADRIENN

MAKSZ x kreativ




REKLAM LAKOS BOGLARKA interjija

Ne legyen fegyver az adat! Relevancia,
atlathatésag és standardizacio kell
a retaill mediaba

A retail media Magyarorszagon mar kinétte a webshopbannerek és a keres-
kedelmi proméciodk vilagat, de a piac technoldgiai és mérési érettsége még
szereplonként eltéré. Gulyas Bianka, a WPP Media Digital Directora média-
tigynokségi- és Péhacker Gabor, az Auchan Retail Magyarorszag orszagos
marketingigazgatoja kereskedéi oldalrdl valaszoljak meg, hogyan rendezi at
a teriilet fejlodése a markak, az ligynokségek és a kereskeddk szerepét, mit hoz
az Al, és mi lehet a kovetkezo évek fejlesztési fokusza a sikeresség érdekében.
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REKLAM TISZOCZI ROLAND irasa

Mire vagysz a Jovo héten? Az Al-jal
felturbézott neurorekiam megmondja?

A biometrikus adatok, a neurolégiai meéresek és a mesterseges intelligencia
talalkozasa uj korszakot nyit a reklamozasban: mar nemcsak azt elemzi, hogyan
reagaltunk egy lizenetre, hanem a varhato reakcidinkat is megprébalhatja el6re
jelezni. Bar a ,buy button”, vagyis az agyunkba rejtett vasarlasi gomb igencsak

tavol all a valésagtal, igy is érdemes tisztazni: meddig mehet el a hirdeté abban,
hogy fiirkésszen benniinket?

28
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REKLAM FUCHS VIKTORIA frasa

A bankolastol a Z
generacios szlengiqg:
nyelvéeben él a rekilam?

Olykor kifejezetten nagy 6sszegeket is hajlandéak vagyunk kifizetni a streamin-
geken és videbmegosztdokon, csak azért, hogy ne lassunk reklamokat, egy-egy
kampany, akar egyetlen jol eltalalt szlogen megis képes akar évtizedekre beégni
a popkultiraba. Onallé életre kel az utcan, az irodakban vagy a csaladi asz-
talnal. Milyen szerepe van ebben a nyelvhek? Hogyan miikédik a reklam-nyelv
dinamika? Miként alakitjak egymast? Két nyelvészt, dr. Sélyom Rékat, a Karoli
Gaspar Reformatus Egyetem oktatéjat és dr. Pethé Jozsefet, a Miskolci Egyetem
oktatojat kérdeztik a hirdetések mogott rejlo retorikai, stilisztikai mechaniz-
musokrol és a nyelv termeészetes evoluciojarol.

i
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a reklam
a nyelvet.”



REKLAM

A reklam zombitundokiése vagy
posztkapitalista vilgmegvaltasa

A reklam nem tinik el. Elvesziti privilegiumat. A reklam lefokozodik. Leesik
a piedesztalrodl. A gyengék, a nem gondolkozoék bugylibicskaja a fekete lovaggal
szembeni kiizdelemben. Szabé Béla, a Magyar Telekom marka- és kommuni-
kacids igazgatéjanak irasa.
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A STRIX Award célja, hogy a dij elnyerésével a vallalatok

megmutathassak, és osztondzzék a piac tovabbi szerepldéit, hogy
a jelenlegi Uzleti kornyezetben az AI alkalmazasa nem csupan

lehetdség, hanem szinte elengedhetetlen eszkoz a versenyképes-
ség, a hatékonysag és az innovacioé szempontjabol.

A versenyre minden olyan Magyarorszagon mikodé vallalat jelent-
kezhet, amely AI-alapu fejlesztést vagy projektet valdésitott
meg, vagy projektjében barmilyen AI eszkozt alkalmazott.

ELSO NEVEZESI HATARIDO: 2026. NOVEMBER 16.
MASODIK NEVEZESI HATARIDO: 2026. NOVEMBER 23.
UTOLSO ESELY NEVEZESI HATARIDO: 2026. NOVEMBER 26.

KONTAKT: IKLODY PETER, IKLODY.PETER@PPHMEDIA.HU WWW.STRIXAWARD.COM



REKLAM FUCHS VIKTORIA interjija

A logoforradalom
elmarad, de a szabalyok
alapjaiban valtoztak meg

Bar a mesterséges intelligencia és a minimal trend miatt komoly stilusvaltas
zajlik a vizualis kommunikacioban, a logok valadi atalakulasa a felszin alatt
torténik. Egyetlen grafikai jel mar nem birja el a teljes markaidentitas terhét:
rugalmas, tobbdimenzios strukturakra van sziikség. Goczey Lucaval, a Studio
STOKI tarsalapitdjaval és grafikusaval arrdl beszélgettink, mikor van szuk-
ség radikalis ujratervezés helyett csupan ,rehabilitaciora”, hogyan védheto ki
a gyorsan elfarado trendek csapdaja, €s miért nem kell feltétlenul zéld falevelet
rajzolni minden egyes fenntarthaté céeg emblémajaba.
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REKLAM

A bézs SO arnyalata...

Avagy miért hatasosabb egy legelészd tehén videdja, mint egy atlagos tévéreklam.
Kreativipari vadirata.

40
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MINDE D

COMPANIES AWARD

NYITOTTAK

VAGYUNK

A MUNKAHELYI SOKSZINUSEGET,
NYITOTTSAGOT ES ELFOGADAST TAMOGATO
KEZDEMENYEZESEK VERSENYE

Elsdo nevezési hatarido:
Masodik nevezési hatarido:
Utolsd esély nevezési hataridé:

https://omcaward.hrpwr.hu/

kontakt: Iklddy Péter, projektmenedzser
iklody.peter@pphmedia.hu

HRP>W:R kreativ PPH /M\=DIA

2026. oktober 19.
2026. oktober 26.
2026. oktober 29.

E:E
o

HR/TOPLISTA Apex

HRP)W:R kreativ



FUCHS VIKTORIA (rasa

A kifutok mogotti romok: miért nem
lett Magyarorszagbol konnylipari
kozéephatalom?

Mik6ézben a hazai divatszcéna az elmult evekben a csillogé divathetekre,
az influenszerek reptetésére és az allami iigynokségi modelire figyelt, a hat-
térben csendben porladt szét a komplett gyartasi infrastruktura. A Not Allowed
és a Terike from Budapest nyilt levele utan most a gyartéi oldal kifejti, miként
latszik mindez az 6 szempontjukbdl. Egy t6bb mint 120 oldalas szakmai tanul-
many tarsszerzojével, Szoke Attila bordiszmiipari szakemberrel vettik vegig,
miért képtelenség versenyképes divatot csinalni modern géppark, betanitott
munkaero és nemzetkozi beszerza6i piac nélkiil.
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ARC NAGY IVAN ZSOLT irasa

ARC 2026-szubjektiv:
Kell az ilyen is.
Nagyon kell.

Tobb mint tiz éve zsirizek az ARC-on, tobb mint tizezer palyamiivet értékel-
tem, de az idei mas, mint eddig barmikor ebben az idészakban. A bennem él6
demokrata errdél csak annyit mond: szerencseére.
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PORTRE SCHAFFER DANIEL interjija

sNem csinalhatsz
belole jatszoteret
vagy nyomortanyat”

Magyarorszagon korulbelul 23 ezer gyerek él allami gondozasban, az SOS
Gyermekfalvak pedig két-haromszaznak viseli gondjat. Mégsem mulik el ugy
ev, hogy az altaluk megalmodott és létrehozott kampanyok ne kapnak meg
valamely verseny dijait. Idén Az elsé anyak napja megnyerte a PREXA fodijat,
az Ujrarajzolt gyerekkor aranyat kapott tarsadalmi kommunikacié kategéria-
ban, és storytelling kategériaban is aratott. A kampanyok megalmodéja pedig
ugyanitt elnyerte az Ev PR-szakembere dijat is. Varré Gabriellaval az SOS
Gyermekfalvak kommunikacios szakeértojével, szociologussal beszélgettiink.
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