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Küzdelmek

Nyár elején ismét becsörtetett az életembe Dodi bácsi. Jött, ahogy kétévente jönni 
szokott: cinikusan, pikírten, jót senkiről, rosszat bárkiről mondva, kicsit nyomulósan, 
talán mégis kedvelhetően, mint olyan, aki hiányozna, ha nem jelentkezne minden  
foci-vb vagy Európa-bajnokság előtt és alatt. Dodi ugyanis zugbukméker. Nem 
nagyban csinálja, kizárólag válogatott ismerősöknek, nem is fogadásokat, inkább 
tippjátékot vezet, nem is nyer rajta semmit, inkább veszít. De szereti.

Adódik persze a kérdés, mi köze Dodi bácsinak ehhez a lapszámhoz, illetve annak 
témáihoz. Nem kevés. Dodi ugyanis, amikor ideje csak engedi, utazgat, aztán hazatér 
és mesél. Nyári felbukkanásakor például arról, hogy Madridban volt, és focimeccset 
nem látott, de a bárokban és a szállodában is sokat nézte a tévét, amiből semmit 
sem értett, csak a reklámokat. Nem csoda, hogy éppen az fogta meg. „Bekapcsolom 
itthon a meccset, a szünetekben csak aranyérkenőcs, orrcsepp, fogkrém, mosogató- 
szer és hashajtó vásárlására akarnak rávenni. Unalmas, közhelyes, magyarosított 
külföldi klipek, rendszerint a másodiknál elkapcsolok” – morogta a kávéscsészéjét 
markolva, majd keze egy pillanatra megállt, elnézett a Gázgyár felé, és nem rejtett 
elragadtatással folytatta. „Odakint ezekből semmi. Egymás után jöttek azonban 
a luxusmárkák, autók, parfümök, ruhák, órák. Látványos megoldások, szinte izgultál,  
hogy mi következik, aztán csak vártad a következő reklámblokkot, hátha ismét 
megnézheted. Hát mondd meg: miért?”

És tényleg: miért? Mi történik a reklámmal idehaza, miért a sablonosság, és miért 
nincs ez így máshol? Vagy így van, de minket csak a saját nyomorunk érdekel?  
Globálisan válságban van a reklám? Az idei Cannes Lionson volt előadás, amely 
elővett egy pár éve már itt lebegő kérdést: halott-e ez a műfaj? És mi a kiút? Van-e 
egyáltalán? Néhány éve még megtörtént, hogy egy remek, kissé cinkes, de a fogyasz-
tói élmény szempontjából mégis remek reklámkampány hatására váltottam mobil-
szolgáltatót. Ma esélytelen, hogy bármelyik megfogjon. Így marad ez, vagy az új 
technológia új korszakot is hoz? Hogy látják mindezt az ezzel a világgal foglalkozók, 
ebben élők? Magazinunk fókusz-összeállításában erről a sokak szemében kritikus-
nak tűnő helyzetről értekezik kutató, filmes, szövegíró, kommunikációs vezető, nyel-
vész, szakíró és még jó néhány aggódó, megoldásokat kereső szakember. A kialakuló 
kép pedig így sem lesz vidámabb. Akad az írások között szakmai vádirat, kesergő 
és kissé tanácstalan kiútkereső, felvillan az állandóság és skicceken körvonalazódik 
az új reklámkorszak, hogy a végére Mark Twain szavait távolról követve azt mond-
hassuk, a reklám haláláról szóló hírek talán kissé eltúlzottak. De ez a maximum, 
amit ígérhetünk, a műfaj állapota igazából nem megnyugtató.

Küzdeni azonban érdemes. Adott esetben a reklámért, de úgy általában is. Mert 
egyfelől hajt, erősebbé és kreatívvá tesz, másrészt, ha eredményt hoz, az motivál 

– önmagunkat és mindenkit, aki példát lát benne. Még akkor is, ha mindig akadnak  
puffogók és zsigerileg ellendrukker kommentelők. Két ezt igazoló interjú zárja 
keretbe szeptemberi lapszámunkat. Grósz Judit kormánybiztos a magyarországi 
közmédia átalakulásának folyamatáról, Varró Gabriella, az SOS Gyermekfalvak 
kommunikációs vezetője merészségről, bevált gerillaakciókról, a segítők felelős- 
ségéről mesélt. Leszegett fejjel mennek előre mindketten, más és más, de egyformán 
látható és rejtett aknákkal teli terepen. Hogy van-e ennek vége? Nehéz lenne igent 
mondani rá, de haladnak, és ez így is eredmény, ha megnézzük, honnan indultak. 

Szurkolunk tehát, és lessük, mi lesz mindebből. Figyelünk-e még a reklámokra, vagy 
elszakadunk azoktól? Képesek vagyunk partnerei lenni azoknak, akik ügyek mellé 
állnak, és nemcsak megérteni, hanem segíteni is őket? És hát a nagy kérdés: lehet-e 
valóban nálunk is olyan nézhető köztelevízió, hallgatható közrádió, tényleges hír-
szolgáltatás, amit elméletileg mindenki elvár, a valóságban mégis csak kevesen 
hisznek benne. 

Hogy van-e ezek között fontos és fontosabb? Ezt mindenki maga dönti el, és ha képes 
rá, saját magának vallja be: a reklám világát választja, az üzletet, amely csak akkor 
működik, ha kőkemény, erre született profik művelik, vagy inkább a felelősség- 
vállalással meg a küldetéstudattal azonosul, és közösségi célokért küzd. Ha az utóbbit 
érzi a maga útjának, egy jó lépése lehet, a játékosaitól kétévente elköszönő Dodihoz  
hasonlóan annyit mond: kösz az eddigiekért, minden jót! Így van rendjén. •
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Grósz Judit: „Minél jobban  
dolgozom, annál előbb szűnik  
meg a pozícióm”

Figyelemverseny helyett 
memóriakolonizáció: a reklám 
érvényesülési lehetőségei 
a képernyőunalom idején

Incze Kinga: A jövő elkezdődött (újra)
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Ha azt hisszük, az AI mindent  
le tud modellezni, máris egy  
Truman Show-ban élünk

Ne legyen fegyver az adat! Relevancia, 
átláthatóság és standardizáció kell 
a retail mediába

Mire vágysz a jövő héten? Az AI-jal 
felturbózott neuroreklám megmondja?

A bankolástól a Z generációs szlengig: 
nyelvében él a reklám?

Szabó Béla: A reklám zombitündöklése 
vagy posztkapitalista világmegváltása

A logóforradalom elmarad, 
de a szabályok alapjaiban  
változtak meg

Somogyi Márton: A bézs 50 árnyalata…

A kifutók mögötti romok: miért nem 
lett Magyarországból könnyűipari 
középhatalom?

ARC 2026-szubjektív: Kell az ilyen is. 
Nagyon kell.

Varró Gabriella: „Nem csinálhatsz belőle 
játszóteret vagy nyomortanyát”



„MINÉL JOBBAN DOLGOZOM,  
ANNÁL ELŐBB SZŰNIK MEG  
A POZÍCIÓM”
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