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Uj vilag irédik - most!

”

6ra otkor kezd zorogni a kavéf6z6. 6.06-kor érkezik a telefonomra az elsé hirlevél
—minden, ami emlitésre méltd tértént a vildgban éjfél 6ta. Ot perc milva jelez a mdso-
dik: mit kell tudni a kreativ vildg elmult 24 6rédjardl; negyedkor pedig a harmadik:
teljes sporthirkorkép. A mesterséges intelligencidnak kdszonhetSen husz perccel
ébredés utan képben vagyok mindennel, és ami fontosabb: pontosan azzal, amire
nekem sztkségem van.

Reggelente hatkor szoktam ébredni, harom perc alatt lekdszdlédom az emeletrdl, P\
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Az Alellentmondést nem tliréen furakodott be az életembe. Nem mondom, konnyd
dolga van, j6 gazdatest vagyok szdmdra, mint egyébként minden technoldgiai fej-
lesztésnek, ami megjelenik, és amit megengedhetek magamnak. Az Al-ra azonban
kiiléndsenigaz ez. O (O? Erre még visszatérek.) toltinéha a naptdramat, emlékeztet
a programjaimra, megtervezi az utazasaimat, repildjegyet, szallodat keres, beva-
sarldlistdt vezet, megkeres nekem mindent, felkészit taldlkozdkra, ezernyi egyéb

dolgot csindl — és ezek csak a hétkoznapok.
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Egy dolgot nem tehet: nem irhat cikket helyettem. A cikk személyes, ahhoz 6nallé
gondolat kell, vagy benyomds, vagy érzés, a mesterséges intelligencidnak azonban
ezek egyike sincs. Nincs sajit tudata, vallom én, ezzel egyszersmind dllast foglalva
korunk egyik legizgalmasabb vitdjdban, amelyben nagyon okos emberek hoznak
fel érveket egyik vagy mdsik nézet mellett. Nem véletlen, hogy e magazin két irdsa
is ezzel foglalkozik. Hideg Rébert mérnoki precizitdssal foglalja 6ssze, mi a helyzet
ezen a szellemi csatatéren, Moldvay Tamds pedig filozéfusként kozeliti meg a vitdt.

Aboritd és néhdny sor utan nyilvdn senkinek sem meglepd, hogy a Kreatividei nyari
szamdnak kiemelt témdja a mesterséges intelligencia, ami igy 6nmagdban érte-
lemszertien megfoghatatlanul nagy téma, de nem is torekedtiink erre. Minket azt
érdekelt, miként alakitja 4t ez az eszkoz (tetszés szerint: csoda, lény, dtok, dtverés)
a kreativ és kommunikdacids vildg, vagy éppen a média életét.

Mert dtalakitja, nincs mdr efeldl illuzidja senkinek. Legfeljebb tagadni lehet. Vagy
csak megprébdlni hatdrokat szabni neki. Egy ideig sikeriilni fog, az egyén szintjén
halogathaté a ,kolt6zés” a masfeledik bolygdra, amint azt Nagy Bdlint irdsdban
kifejti, az AI és abban felnové generdciék kordban azonban elkertiilhetetlen, és ez
meghatdrozza a kovetkezd éveinket. Vallanak errél ebben a lapszdmban filme-
sek és designerek, megnéztik, miként alakul majd 4t a kreativ igynokségek élete
és munkdja. Miként mesélnek részben errdl olyanok is, mint Job Deibel Hollandidbdl,
anemzetkozirekldmipar egyik legsikeresebb magyar alkotdja, a jelenleg f6ként New
Yorkban dolgozé Szloboda Ldszld, vagy a szintén egy amerikai startupnak dolgozé
erdélyi Padl Timea.

Es nem kétséges az sem, hogy lesznek, akik a mesterséges intelligencia miatt elve-
szitik majd a munkdjukat, de tulajdonképpen ebben sincs semmi djdonsig. A gép,
amidta valamilyen formdban létezik, mindig is kiszoritotta az embert azokrdl
a helyekrél, amelyeken precizebben, gyorsabban vagy olcsébban tudott dolgozni
helyette. Megint egy 4j kor tehdt. Még alakul, részben még szabdlyozatlan (14sd
irdsunkat a szerz4i jogokrdl), néha a hype el is ragad minket (ahogy a KPMG elem-
zésébdl kidertil), de itt van.

Miként uj kor, vagyis hdtinkdbb uj politikai és tdrsadalmi korszak van Magyarorsza-
gonis, és ennek ugyancsak mindent dtiré hatdsalehet a médidra és a kreativ piacra.
Errdl pedig markéns vélemények fogalmazéddnak meg magazinunkban. Magyaror-
szag egyik legismertebb és leginkdbb elismert szakértdje, Polyak Gdbor arrdl ir, mi
létszik mdr, illetve mit tartana 6 kivdnatosnak a média vildgaban, Blaské Nikolett
és Balatoni Anita pedig e gondolatmenetet az igynokségek és dltaldban a kreativ
piac szempontjdbdl vitte végig. Aligha kétséges, mindkét tertleten 4j it nyilt meg,
az viszont még mindig bizonytalan, hogy végigis megytnk-e rajta, ahogy az szeren-
cséslenne, vagy kozbeszdlnak érdekek, félelmek és régi reflexek, esetleg a rutinszerd
emberi gyarldsdg jelentkezik, ettd]l pedig megtorpanunk, és elveszitink egy taldn
soha vissza nem téré esélyt. Igaz, utébbitdl nem egyszer tartottunk mdr, és most
tessék, ismét itt van egy. De attél még nem lenne kotelezd elszirni. Es ez rajtunk
mulik, ebben még az Al sem segit. Ebben nem. o
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Al HIDEG ROBERT irasa

A digitalis lélek

illazioja és valosaga
Nincs még bizonyiték arra, hogy a mesterségesintelligencia-modellek 6nallé
tudattal rendelkeznének, a kérdés azonban ott lebeg a tuddsok, kutatok, filo-
zofusok szeme elott. Nézeteik Uutkoznek és szakmai kérokben a vitaik nagy
visszhangot valtanak ki. Ez 2026 legfontosabb tudomanyos és etikai csatatere.

Hideg Robert irasa pillanatkép errdl az izgalmas és joforman percenként val-
tozo frontvonalrol.
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Al MOLDVAY TAMAS (risa

Mi van, ha az Al csak szimulalja,
hogy tudatos? Es ha azt jatssza
meg, hogy nem az?

Napjaink Al-kutatasanak és a vele kapcsolatos kollektiv fantazialasnak az egyik
hot topikja, hogy a mesterséges intelligencia fejlodésével kialakul-e a gépekben
valamiféle tudatossag. Esetleg ontudat? Netalan emberfeletti szupertudatra
ebrednek? Vagy az emberihez hasonlo, de éppen emiatt érz6, szenved6, nyomo-
risagos tudatra? Egyaltalan van kiilonbség intelligencia és tudat kdz6tt? Es ha
killonbo6zoek, akkor mi a kapcsolat kozottuk? Moldvay Tamas filozofus irasa.







Al

DOBOS GABOR é5s SOMOGYI MARTON irasa

Mire ez a nagy felhAltas?

Mondjak, vannak ligynokségek, ahol az Al kiturta a munkatarsakat. Legfeljebb
nehezen ismerik el, hogy ez tortent. Bar van olyan is, aki ezt sem tagadja. Bolcs
dontés ez? Dobos Gabor és Somogyi Marton (mindketten: Dot Creative) Iépés-
rol Iépésre vezette le a lehetséges forgatékonyvet, amelynek végen (spoiler!)
kideriil, hogy szerintiik nincs kituras, inkabb er6sodés. Nem tagadtak meg
magukat: 6szinte, laza, kiméletlen helyzetkép kovetkezik.
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LAKOS BOGLARKA interjtja

§ . Connecting
- your world.

f -
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Ertik a markadat az Al-agentek? Ezen miilhat az iizleti sikered, ugyanis kiala-
kult a markakockazat uj terepe: amikor az Al helytelen vagy reputaciérombolé
kontextusba helyezi a brandedet. A B2B- és a B2C-iranyui markakommunikacio
mellett megjelent a B2A, azaz a business-to-agent tipusu marketing. Nem elég
tudni réla, hiszen egyre inkabb kritikus teriiletté valik a markak lizleti sikeres-
ségében. Job Deibellel, a DEPT® eurépai és kozel-keleti adat- és Al-alelnékével
az Al-agent-alapu kereskedelem elterjedésének vallalkozasokat, tarsadalmat,
vasarlasi élményiinket, s6t gyereknevelési elveinket érinté kovetkezményeirdl

is beszélgettiink.
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Al IGNACZ PETER és HODOVAN LILI risa

Ne a csik huzza a repulot!
- Hogyan talaljuk meg
az Al valédli helyéet a cégben?

»Al-ba kell fektetni, mert az mindent megold”; ,,a mesterséges intelligenciaval

minden gyorsabb és jobb lesz”; ,,az Al elveszi az emberek munkajat, de a profit
né” — szamtalan ilyen gondolat fogalmazédik meg manapsag, de mennyi ezek-
ben az igazsag? Indokoltak a félelmek? Mi lesz a kreativiparral? llyen kérdésekre
keresi a valaszt Ignacz Péter, a KPMG szenior menedzsere, adat- és mester-
seges intelligencia-szakertoje és Hodovan Lili, a KPMG marketing es kommu-
nikaciéos menedzsere kozos véleménycikkében.
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ELSO NEVEZESI HATARIDO:
MASODIK NEVEZESI HATARIDO:

UTOLSO ESELY NEVEZESI HATARIDO:

rgb.pphmedia.hu
kontakt: Iklédy Péter,
iklody.peter@pphmedia.hu

2026. SZEPTEMBER 14.
2026. SZEPTEMBER 21.
2026. SZEPTEMBER 24.

PPH MZDIA kreativ @ Apex

kreativ



Al

NAGY BALINT irasa

Uton a masfeledik
bolygora

Nevezhetjiuk Al-robbanasnak, negyedik ipari forradalomnak, totalis diszrupcio-
nak vagy illethetjiik valamely, még csak egy a jovében megsziileto jelzdvel, de
a velunk (nem koruléttink!) zajlé atalakulas egy oriasi koliozés kezdete. Nem-
csak lakhely- és életvitel valtozas, ami minden koéltézés sziikségszerl velejardja,
hanem identitascsere. Nem az egyik utcabdl a masikba, de még csak nem is

masik kontinensre igyeksziink, hanem egy masik bolygora. A masfeledikre.
Nagy Balint irasa.

22
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hanem heteken 4t le S -
eImeIet| wtakat folyta;;m a mesterséges intelligencia fejlodeserol vélt vagy
valés tudatardl, alkalmazasanak Iehetosegelrol és korlatairol, moralis és jogi
kérdésekrél. Mindegyik felvetés el6bbre visz, rendszerint a széles kérben =
tagadott allitasokban is aka nak olyan gondolatfoszlanyok amely _.:"ftovébbi
toprengesre osztonoznek 2

gyakorlat azon “an mindig mas. Azt kézzel oghatoan blzonyltja,' ha valz
‘% redményre vezet, vagy akar azt, ha éppen kudarccal végzédik. Ezért arra kerti
partnereinket, ha ugy gori'doljék ossza’k"’meg vellink, illetve nyilvan az olvasé-
inkkal a tapasztalataikat, amelyeket akkor szereztek, amikor a mesterseges :

intelligenciat tényleges eszk6zként hasznaltak - a mlndennapokban részb
6nmaguk, részben fogyasztmk vagy felhasznaloik ha_sz_nara

A

Akévetkez
nek meg. Egy reszukkel az olvaso n;ar talalkozhatott, a tobbivel kozvetve vagy.,,
_kozvetlenul ajd fog Erdemes Iesz.,‘flgyelm. €z nem csalas, hanem fejl6dés.
- Ahogy kell. b




TAMOGATOTT MEGJELENES 4iG CSOPORT

A tudatos Al-hasznalatban segiti
a csaladokat a 4iG Csoport

A 4iG Csoport kilonleges edukacios és kapcsolatépité kezdeményezéssel
tamogatja a sziil6ket és a gyerekeket. A vallalat elkészitette a Kapcsolatmen-
tok — Beszélgessiink az Al-rol! cimii beszélgetésindité online kartyacsomagot
és a hozza kapcsolddo online sziil6i tréninget, amely jatékos és kozérthetd
maodon segiti a csaladokat a technoldgia és a mesterséges intelligencia tudatos
hasznalataban.

A kezdeményezés el6zménye a 4iG Csoport 2025-6s gyermek-
napi rajzpalyazata volt, amelynek keretében a munkavallalok
gyermekei sajat rajzaikkal jarultak hozza egy kézds alkotashoz.
A beérkezett mlvekbdl mesterséges intelligencia tAmogatasaval
készilt el a Kapcsolatmenték cim(i mesefilm, amelyben erdei
allatok fogtak 6ssze egy viharban megsérilt kommunikacios
halézat megmentéséért. A projektet kdvetd Sziilének lenni az Al
vildagaban edukacios esemény ramutatott: a mese ma is nélklloz-
hetetlen szerepet t6lt be a gyermekek személyiségfejlédésében
és a csaladi kapcsolatok erésitésében, ugyanakkor a sziiléknek
is kovetnitk kell a technoldgiai valtozasokat. Hiszen ma mar
nem az a kérdés, hogy a mesterséges intelligencia belépett-e
a gyerekek vildgaba, hanem az, hogy a felnéttek képesek-e
Iépést tartani vele. Mikdzben a technoldgia egyre mélyebben
atszovi a mindennapokat, a valédi kihivas az, hogyan 6rizhetd
meg a kapcsolat szlil§ és gyerek kozott.

A 4iG Csoport célja, hogy segitséget adjon ebben a szililéknek,
és a technoldgia kézés élménnyé valhasson a csaladok sza-
mara. Ezért a vallalat minden sziil6 szamara ingyenesen elérhe-
tévé tette online fellletén a Kapcsolatmenték — Beszélgessiink
az Al-rol! cimU beszélgetésindité kartyacsomagot és a hozza
kapcsolodo sziiléi tréninget, utmutatot.

A Kapcsolatmentbk abban is tamogatast nyujt, hogy a csaladok

A 30 kérdésbdl allo beszélgetésinditd kartyacsomag jatékos
és kénnyed formaban segiti a csalddokat abban, hogy kézdsen
fedezzék fel a mesterséges intelligencia vilagat. A beszélgetések
soran a gyerekek és a szlil6k egylitt gondolkodhatnak arrél, mit
is jelent valéjaban az Al, hogyan mukddik, hol talalkoznak vele
a mindennapokban, és miért fontos, hogy ne csak hasznaljak,
hanem értsék is a technolégiat.

nyiltan tudjanak beszélni a biztonsagos és felelés Al-hasznalat-
rél: hogyan kezeljék kritikusan az online tartalmakat, miért fontos
az informaciok ellenbrzése, és mire kell figyelnilik a személyes
adatok védelme érdekében. A kartyak ugyanakkor nem a tiltasra,
hanem a k6z0s tanulasra épitenek. Arra 6sztonzik a gyerekeket
és a szliléket, hogy egyutt kérdezzenek, alkossanak, mesélienek
vagy akar kreativ 6tleteket valdsitsanak meg az Al segitségével.

A 4iG Csoport Magyarorszag egyik vezet6 technoldgiai vallalatcsoportjaként kiemelt
feladatanak tekinti a digitalis tudatossag erésitését és a felel6s technoldgiahasznalat
tdmogatasat. A vallalat meggy6zédése, hogy az Al nyujtotta lehet6ségek akkor szol-
gdljak valéban a tarsadalom fejl6dését, ha azok megértését és tudatos alkalmazasat
mar gyermekkorban segitjik. A kezdeményezés ezért nemcsak az Uj technoldgiak
megismertetését szolgalja, hanem a generaciok kdzotti parbeszéd erdsitését is, amely
a digitalis korszak egyik legfontosabb kihivasa.

Az online sziléi tréning és a Kap-
csolatmenték - Beszélgessiink
az Al-rol! beszélgetésindité kartyak
itt érhetGek el!

>
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DENTSU (MAJOR ZOLTAN irisa)

Tudod, mit mond a markadrol
a ChatGPT, amikor nem vagy
a szobaban?

Egyre t6bb markaélmény sziiletik olyan fellileten, amit nem mi terveztiink, nem
mi hagytunk jova - és nem is latunk. Az experience design kovetkez6 kihivasa:

Head of Marketing

megtervezni a lathatatlant.

A felhasznalé6 megkérdez egy nagy nyelvi modellt — ,melyik
a legjobb ebben a kategdéridban?”, ,megbizhat6 ez a cég?” -,
amodell pedig valaszol. Szerencsés esetben ebben a valaszban
ott van a markad. Vagy épp nincs ott. Reklam nélkiil, weboldal
nélkdl, a te kontrollod nélkil - a fogyaszté pedig ennek a vélasz-
nak sokszor jobban hisz, mint barmelyik hirdetésnek.

Es ami még fontosabb: ez az (j feliilet gyakran nem a meglé-
v6ék mellé érkezik, hanem a helyikre l1ép. Gondolj a Google-re:
a keresési talalatok fél6tt ma mar ott Ul az Al altal generalt 6ssze-
foglalé. Ha a felhasznalé megkapja belSle a valaszt, sok esetben
tovabb sem kattint, el sem jut a marka oldalara. A keresések
tdlnyom¢ tébbsége igy ma mar kattintas nélkil zarul. A marka
pedig nemcsak a forgalmat vesziti el, hanem azt a lehet6séget
is, hogy a sajat felliletén, a sajat szavaival mutatkozzon be.
Helyette egy modell donti el, mi hangzik el réla - méghozza
jelen pillanatban, élesben.

Forrasként is beker(l-e a
weboldalunk?

&

Bekeriil-e egyaltalan a
markank az Al altal
osszerakott shortlistbe?

Milyen promptokra/
kérdésekre jeleniink meg,
és melyekre nem?

Milyen
ersenytarsakat ajanl
helyettiink az Al?

Milyen forrasok és tartalmak
alapjan értelmezi a markankat
az Al?

Mely versenytarsaink
erdsebbek nalunk bizonyos
attribitumok menteén?

Brand: 55

Elsé hallasra ennek semmi koze a dizajnhoz. Pedig van. A dizéjn
ugyanis sosem pusztan a latvanyrol szol — az experience design
szakteriilet pedig kildndsen nem. A tervezés Iényege, hogy
miként épul fel valami, hogyan mikodik, €s hogyan valik ért-
hetévé az emberek szamara. Az Al modell valasza a markardl
pontosan ilyen: egy élmény, amelynek van szerkezete, logikaja
és hatasa. Csak épp nem mi rajzoltuk meg. A kérdés tehat nem
az, hogy ,dizajn-e ez”, hanem az, hogy meg tudjuk-e tervezni
azt, ami eddig lathatatlan volt — és lehet, hogy ehhez meg sem
fogjuk nyitni a Figmat vagy a Mirét.

A tervezésnek megvan a maga médszertana, és az informaciora
épll. A designgondolkodas nem megérzésbdél dolgozik: adatok-
bdl és insightokbdl épitkezik, interjukbdl tanul, perszénakat alkot,
journey-ket rajzol fel, és ezek mentén tervezi meg az élményt.
Ahhoz, hogy barmit megtervezziink, el6szér latnunk kell: kik
a felhasznalok, mit kérdeznek, mivel talalkoznak, hol akadnak
el. Az emlitett lathatatlan fellilet legnagyobb csapdaja éppen az,
hogy ebbdl semmit nem ad oda magatdl. Nincs analitika, nincs
heatmap, nincs felhasznaldi teszt. Nem tudjuk, milyen kérdé-
seket tesznek fel az emberek a modelleknek, és milyen vala-
szokat kapnak télik. Ha ezt az élményt is meg akarjuk tervezni,
el6szor egy eszkdzre lesz sziikségiink, aminek a segitségével
megismerhetjik azt.

Es itt Iép be a mesterséges intelligencia, bar nem tgy, ahogy
el6szdr gondolnank. Igen, inspirdl és igen, felgyorsitja az id6-
igényes feladatok elvégzését, de ennél tdbbet nyujt. Ugyanis
a designer az Al-t mar nemcsak eszkdzként hasznalhatja, hanem
altala Uj eszk6zoket tud Iétrehozni. Ha hianyzik valami a munka-
jahoz — példaul egy megoldas, amely lathatéva tesz egy rejtett
fellletet —, nem kell megvarnia, amig valaki piacra dobja. Révid
id6 alatt maga is megalkothatja.

A tervezd azért képes minderre, mert egyszerre két sikon gon-
dolkodik: latja a megoldas mikodésének strukturajat, és kozben
érzi azt is, milyen élmény a masik oldalon lni. A vibe coding-
nak és az agentic engineeringnek kdszénhetéen ma 6 akar
end-to-end, miikod6képes allapotig el tudja vinni a terméket;
a finisben kell még a fejleszték tudasa, de aki felhasznaldi fej-
jel gondol végig egy megoldast, kiforrottabb eredményhez jut.
Avalodi elény pedig az, hogy az ,észrevettiink egy Uj problémat”
és a ,van ra egy mikodé eszkdzink” kdzotti id6tav negyedévek-
rél hetekre zsugorodott.



Brand: 58

Swied Ll Optimalizacio - ,,jo, és akkor most mit csinaljak?” Végiil

Perplexity néhany URL megadaséval az eszkdz praktikus tippeket, best
practice-eket és quick wineket ad vissza: konkrétan megmu-
tatja, mely tartalmakat és hogyan érdemes javitani ahhoz, hogy
a marka jobb poziciéba keriljén az egyes modellekben.
Kérdés/prompt
A valadi tét

Brand: 49

Syl Az igazi kérdés nem az, levaltja-e az Al a dizajnert, hanem
sokkal inkabb az, hogy a markak kozil ki veszi észre idében,
hogy megnyilt egy Uj felllet, amelyen ma még alig versenyez
valaki — Magyarorszagon kiildnésen kevesen. Ez a fellilet latha-
tatlan, mégis nap mint nap dont arrél, mit gondolnak a cégedrél,
atermékedrdl, a szolgaltatasodrél és sokszor mar a weboldalad
helyett szélal meg. Megtervezni eddig azért nem tudtuk, mert
hianyoztak hozza az eszk6z6k. Most mar nem hianyoznak, és aki
ma kezdi el tervezni a lathatatlant, az el6nyre tesz szert. Nem kell
megvarni, amig a kategériad 6sszes szerepléje felébred — az elsé
Iépés most még olcsod, és nehezen behozhatd elényt adhat.

X Prompt

Brand: 50

A Dentsunal ezt tekintjik az experience design kdvetkezé
fejezetének.

Brand: 52
Claude

Egy sajat példa: Oraculo Al, az AEO-eszko6ziink
A lathatatlan feliilet megismerésére és megtervezésére a leg- g R X Valasz §
jobb példank a sajat Answer Engine Optimization (AEO) eszko- '
ziink, az Oraculo Al. Egy Ugyfélkérdés hivta életre, amely egyre
gyakrabban hangzott el: hogyan van poziciondlva a markam
akilénb6zé nagy nyelvi modellekben? Néhany hét alatt egy olyan
eszkdzt prototipizaltunk, amely harom képességet fog 6ssze
egyetlen fellileten, és mindharom egy-egy valés markaoldali
kérdésre felel. Pontosan az a fajta munka hivta életre, amirél
eddig beszéltiink: ami korabban kiilon fejlesztési projekt lett volna, Eremium of
az most a dizajncsapaton bellil, néhany iteracié alatt megszuletett.

Riport - ,,mit mondanak rélunk most?” Megmutatja, hogy egy % Perszéna prompt
adott kérdés vagy prompt esetén a marka pontosan hogyan
jelenik meg az egyes nagy nyelvi modellekben — model-
lenként valtoztathatéan, legyen szé publikus ChatGPT-rél
vagy egy fizet6s, fejlettebb érvelési képességgel rendelkezd
modell el6fizetésrél. Ugyanezeken a kereséseken azt is latjuk,
hogyan jelennek meg a versenytarsak. Mindezt folyamatosan,
always-on médon monitorozva.

Predikci6 - ,,de hiszen mindenki mas valaszokat kap” A nagy
nyelvi modellek egyik legfontosabb sajatossaga a perszonaliza- * Prompt
ci6: az eredmények személyre szabottan jelennek meg, igy nincs
egyetlen ,helyes” valasz, amit ellenérizhetnénk. Az Oraculo Al
viszont szimuldlni is képes azokat a beszélgetéseket, amelye-
ket a felhasznalok feltehetéen folytatnak a modellekkel. Teszi
ezt nem klasszikus perszonak, hanem felhasznaléi érdekl6dési
kérok mentén, adatalapon. igy elSre jelezhetd, hogy egy-egy Tovabb
érdeklédési profil milyen valaszokkal talalkozik.

A szerzd a Dentsu Creative Hungary Chief Experience Officerje.
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Mit tanultunk eddig az Al-rél,
és hogyan hasznaljuk a gyakorlatban?
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DIMSZ x MAGYAR POSTA

A mesterséges intelligencia mara allandé témaja konferenciaknak, lizleti beszélgetéseknek. Szakmai
forumok, tjsagcikkek, tanfolyamok és vallalati stratégiak szélnak arrél, hogy az Al miként valtoztatja meg
a miikédést, miként hat a munkankra. A valodi kérdés tehat ma mar nem az, hogy hasznaljuk-e, hanem
az: hogyan? Az adatvezérelt miikodés és az Al vallalati szerepérdl Stéger Anett, a DIMSZ - Adatvezérelt
Marketing Szovetség elndokségi tagja, a Magyar Posta piackutatasi osztalyvezetGje osztja meg a tapasz-
talatait. A mesterséges intelligencia alkalmazasanak egy dijnyertes példajat pedig Jo6 Gabor, a Posta
protokoll és rendezvényszervezési osztaly vezetdje mutatja be.

Stéger Anett: A DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szbvetség
és a Magyar Posta kdz0s szervezésében idén aprilisban Adat-
vezérelt Napot tartottunk, ahol a szakma gyakorlati valaszo-
kat kaphatott arra, hogy jelenleg az adatvezérelt mikodés
és a mesterséges intelligencia miként teremthet valodi Gzleti
értéket. A DIMSZ-szel k6z6sen az alapitas 6ta azon dolgo-
zunk, hogy az adatvezérelt szemlélet ne csupan marketinges
buzzword legyen, hanem a vallalati mikoédés szerves része.
A Magyar Posta alapitoként régodta aktiv szerepet vallal ebben
amunkaban. Mi is tapasztaljuk, hogy a vallalatok jelent8s része
ma mar tul van az elsé Al-kisérleteken, am még mindig sok
a bizonytalansag a szabalyozas, a kockazatok és a gyakorlati
alkalmazhatosag kordil.

A rendezvénylink fé Uzenete az volt, hogy az adat 6nmagéban
nem mindenhatd, az abbdl levont kévetkeztetések, a megfe-
lelé kérdések és az ezek alapjan meghozott Uzleti, szervezeti
dontések jelentik az igazi versenyelényt. Mint ahogyan az Al
sem csodafegyver, inkabb afféle nagyité, amely segit még
élesebben lattatni a szervezet erésségeit, a miikddési hibakat,
a fejlesztésre szorulé folyamatokat vagy a hianyos adatva-
gyont. A nap soran t6bb el6adas és kerekasztal-beszélgetés is
ramutatott, hogy a vallalatok el6tt all6 kihivas mar nem a techno-
|6gia elérésében rejlik, hiszen azok barki szamara hozzaférhetdk.
A kérdés az, hogy milyen szervezeti keretek kdzott, szabalyo-
zassal és Uzleti vagy organizacios célokra alkalmazzuk 6ket.

Az esemény egyik kiemelt témaja volt ezért a nemrég életbe
Iépett EU Al Act, amely a vilagon els6ként, egy atfogé eurdpai
szabalyozasi keretrendszerben hatarozza meg az Al alkalma-

zasanak feltételeit. A jogalkotok egyértelmien fogalmaztak:
az Al hasznalata nem kizardlag informatikai kérdés. Szervezeti
szint( Al-jartassagra, megfelel6 dokumentacidra, atlathatésagra
és kockazatkezelésre van sziikség.

A nagyvallalati kdrnyezetben ez kiilonésen fontos. Dokumentu-
mok feldolgozasa, riportkészités, elemzések, minéségbiztositas,
meetingdsszefoglaldk, tuddsmenedzsment vagy akar komplex
adatbazisok elemzése — ezek azok a teriletek, ahol az Al mar
ma is mérhetd id6- és kdltségmegtakaritast eredményez, ugyan-
akkor a legtdbb szervezet még nem rendelkezik belsé szaba-
lyozasokkal arra vonatkozéan, hogy milyen adatokat lehet ilyen
rendszerekbe feltdlteni, mire és hogyan hasznalhatok a publikus
Al-megoldasok. Ez az ugynevezett ,shadow Al”, amelynek hasz-
nalata komoly kockazat.

A lakossagi tgyfelek ugyan nyitottak az Al hasznalatara egy-
szer(ibb Ugyintézési helyzetekben, de 6sszetettebb problémak
esetén az emberi kapcsolattartast részesitik elényben. A B2B
szektorra ez hatvanyozottan igaz: a vallalati dontéshozok
tébbsége komplex Gigyekben tovabbra is az emberi szak-
értelemben bizik. Ezeket a megallapitasokat tamasztjak ala
a DIMSZ-ben készitett kutatasaink is.

Ugyanez igaz az aktudlis vallalati projektjeinkre is. A kutatasi,
elemzési tudasbazisunk Al-alapu keresési lehetéségei nem valt-
jak ki a piacismereti, elemzési és értelmezési szakértelmiinket.
A jelen és a kozeljové igy nem az ember és a gép versenyérdl
szél, hanem egy olyan hibrid modelirél, ahol a kett6t egyitt
mukoédtetjik — hangsulyozza Stéger Anett.



Az Al sem csodafegyver, inkabb afféle nagyito, amely segit
még élesebben lattatni a szervezet erdsségeit, a miikodeési
hibakat, a fejlesztésre szorulo folyamatokat vagy a hianyos
yy adatvagyont.

Az Al gyakorlati alkalmazaséanak egy szemléletes, tobb szak-
mai dijjal elismert példaja a Magyar Posta egyik kdzelmult-
beli tarsasagi rendezvénye, melynek részleteit Joé Gabor,
a Magyar Posta protokoll és rendezvényszervezési osztalyanak
vezetbje ismerteti.

Joo Gabor: A postai vildgnapot az Egyetemes Postaegyestulet
1874-es megalapitasanak évforduléjan, oktéber 9-én linnepel-
juk. A vildagon minden posta szamara ez a legfontosabb szakmai
Unnep, ekkor ismerjik el a legkivalobb kollégaink teljesitményét is.

A 2025-06s vilagnapi gala szervezése soran a célunk az volt, hogy
megmutassuk: a hagyomany és az innovacié nem egymast
kizaré fogalmak. A 157 éves multtal rendelkezé vallalatban
egyszerre Orizzlik az id6tallo értékeket, illetve keresslik azo-
kat a technoldégiai megoldasokat, amelyek a mikddésiinket
a jelenkor igényeihez alakitjak. Ennek prezentalasahoz az Al-t
hivtuk segitségll. A rendezvényiink egyik legemlékezetesebb
pillanata volt, amikor Gervay Mihaly, az 1867-ben fliggetlenné
valt Magyar Posta els6 orszagos féigazgatdja ,,|épett szinpadra”,
és kdszontbtte a vendégeket. Gervay portréjat az Al segitségével
keltettik életre egy 1878-as olajfestmény és egy bélyegblokk
alapjan. Ezzel azt szerettiik volna megmutatni, hogy a modern
technoldgia képes hidat épiteni a mult és a jelen kdzott.

Az Al tébb terileten is szerepet kapott: az arcrekonstrukciokban,
a mimika létrehozasaban, a beszédszinkronok kialakitasaban
és a hangok megszdlaltatasaban. Az eredmény egyszerre volt
hagyomanyos és futurisztikus. A gala egyéb elemei is ezt az lize-
netet er@sitették: robotok szolgaltak fel a frissitéket, droidok
kisérték asztalukhoz a vendégeket, az Al-alapu szelfiautomata
segitségével pedig barki az 1920-as évek filmsztarjava valha-
tott, mig a vallalat robotkutyaja a mlisorvezetd partnereként vett
részt a dijatadon.

Ezek az eszk6zdk latvanyosak voltak, de nem éncéluak, azt
bizonyitottak, hogy az Al és a robotika alkalmazasaval a meg-
felel6 célok mentén képesek vagyunk értéket teremteni, kom-
munikacioés és lizleti célokat is tdmogatni. E szandékunkat
és a megvaldsitas modjat az UNICEO Live Communication
Awards Hungary versenyén ,, A mesterséges intelligencia leg-
jobb alkalmazasa rendezvényen” kategodriaban elsé helyezéssel,
mig a Magyar Marketing Szovetség Marketing Gyémantdijjal
jutalmazta - fogalmazott Joé Gabor.

Stéger Anett szerint a j6vé nyertesei varhatéan azok lesznek,
akik képesek az adatokat, a technoldgiat és az emberi szakér-
telmet 6sszehangoltan mikddtetni. Az Al ugyanis végsé soron
arrdél szol, hogy mi emberek milyen déntéseket hozunk vele.
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TAMOGATOTT MEGJELENES EGIS GYOGYSZERGYAR - REPARON

A kampanyban szereplé Reparon végbélkup és végbélkendcs vény nélkiil kaphatd, el6lt E.coli hatéanyagu gyégyszerek,
és az aranyér, valamint annak szévédményeinek — mint példaul fajdalom, viszketés, gyulladas, ekcéma, valamint a végbél-
nyilas kérnyéki berepedések - kezelésére szolgalnak. A Reparon kendcs kiils6leg cs6kkenti a gyulladast, mig a Reparon

végbélkup a belsé elvaltozasok kezelésére szolgal.

sAranyerem van” - és most ki is mondjuk

Tabudontdgetés a mesterséges intelligenciaval: igy sziiletett a Reparon elsé teljesen Al-filmje.

Mi térténne, ha az aranyérrdl pont ugy beszélnénk, mint egy
fejfajasrol? A Reparon kampanya erre a kényelmetlen kérdésre
ad meglepben 6szinte és technoldgiailag is Uttdrd valaszt.

Az insight fajdalmasan ismerds: mikdzben Magyarorszagon
minden harmadik ember érintett*, az aranyér tovabbra is tabu-
téma. Nem beszéllink réla, nem vallaljuk fel, inkabb csendben
szenvedlink. A Reparon ezt a hallgatast forditotta ki és oldotta
fel humorral.

A kampany szerepl8i hétkdznapi, ismerés helyzetekben (lift-
ben, edzéteremben, replilén) a legnagyobb természetességgel
mondjak ki: aranyeriik van. A helyzetek ismerések, a reakciok
viszont nem, és épp ez az abszurd feszlltség adja a film erejét.
A koncepcid egyszerre provokativ és felszabadité: mi lenne, ha
ezt a problémat is normalizalnank? A humor nem 6ncéld, hanem
eszkoz: lebontani egy mélyen régzilt tarsadalmi gatat.

Al, mint kreativ és produkciés eszkoz

A film azonban nemcsak témajaban, hanem kivitelezésében is
mérfoldkd. A Reparon és az Egis els6é 100 szazalékban Al-tech-
nolégiaval készilt reklamfilmje sziiletett meg.

A dontés nem pusztan technoldgiai hype volt. A komplex jele-
netek, a sokszereplds, életszerl szituaciok és a preciz id6zités
olyan produkcids igényt jelentenek, amelyek egy klasszikus
forgatas esetén jelentés koltséggel és kompromisszumokkal
jartak volna. Az Al viszont lehetévé tette, hogy a kreativ vizid
sértetlen maradjon, sét tovabb is béviiljon.

A fejlesztési folyamat alapjaiban tért el a hagyomanyos filmké-
szitéstdl. Casting helyett karaktergeneralds, helyszinkeresés
helyett vilagépités tortént. A jeleneteket nem leforgattak, hanem
finomhangolasok sorozatan keresztul formalédtak meg. Korai
Al-verziok készlltek tesztelésre, amelyeket stilizalt, rajzfiimes
formaban prébaltak ki, miel6tt a végsé, fotérealisztikus irdnyba
finomitottak Sket.

Rendezés promptokkal

A legnagyobb kihivast az életszerliség jelentette. Ennek meg-
6rzése, a karakterek kdvetkezetessége és a jelenetek kdzotti
zokkenémentes atmenetek biztositdsa kiléndsen érzékeny
terlletnek bizonyult. Visszatér6 ,,bug”-ként jelentkeztek furcsa
mozdulatok, apré vizuadlis inkonzisztenciak vagy a karakterek
apré valtozasai. Ezek kezelése folyamatos csiszolast és szigoru
kreativ kontrollt igényelt. Sokkal alaposabb figyelmet igényelt
minden részlet, mint egy valds forgatas esetében.

Tabubdl brand statement

A film végll egy letisztult, magabiztos lUzenetben csucsosodik
ki: a Reparon egyértelmi és diszkrét megoldast kinal egy olyan
problémara, amelyrél eddig nem mertiink beszélni.

Ez a film egyszerre technoldgiai kisérlet €s kommunikacios allas-
foglalas. Megmutatja, hogy az Al nemcsak kéltséghatékonysagi
eszkoz lehet, hanem kreativ katalizator is.

*,Az aranyér gyakorisaga napjainkban a felnétt lakossag koré-
ben meghaladhatja a 30 szazalékot” — Gucsi-Végh G.: A nodus
haemorrhoidalis és kezelésének gydgyszeres lehetéségei.

A klasszikus értelemben vett rendezés szerepe is atalakult. Nem
kameramozgasokat és szinészi instrukcidkat kellett iranyitani,
hanem modelleket finomhangolni. A mimika, a beszéd ritmusa,
a reakciok hitelessége mind kritikus pontta valtak.

A Reparon végbélkiup és végbélkenbcs vény nélkiil kaphaté gyégyszerek, melyek hatéanyaga eldlt E.coli.
Egis Gydgyszergyar Zrt. OTC és Patikai Uzletdg. 1134 Budapest, Lehel utca 15. Tel.: +36-1-803-2222.
Web: egis.health. Kiadvanykdd: HU25/26REPD30T1 Lezaras datuma: 2026.06.12.

A kockazatokrol és a mellékhatasokrodl olvassa el
a betegtajéekoztatot, vagy kérdezze meg kezel6-
orvosat, gyogyszerészeét!
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MAGYAR TELEKOM

MI az: értéket teremt,
élményt ad, iranyt mutat?
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Az Al koériili diskurzus ma sokszor a hatékonysagrol és az automatizaciorél szél. Egyre hangsulyosabb kér-
déssé valik ugyanakkor az is, hogyan segithet eligazodni a vilag névekvé komplexitasaban, miként teheti
a kulturat hozzaférhetébbé, a személyes déntéseket magabiztosabba. A Magyar Telekom olyan helyzeteket
keres a mesterséges intelligencia alkalmazasa soran, ahol a technolégia igazi hozzaadott értéket teremt-
het, éiményt, elérelépést és fejlédést hozhat az emberek, vallalkozasok hétkdoznapjaiba. Erre hoztunk most
példakat a telekommunikacidés cég gyakorlatabol.

A Magyar Telekom nem technoldgiai demonstracioként, sokkal
inkabb egy egyediilallé lehetéségként tekint a mesterséges
intelligenciara olyan tekintetben, hogy megvizsgalja, miként
tudja az Al-t valodi értékteremtésre hasznalni. Legyen sz6
a muvészeti élmények Uj szintre emelésérdl, egy konferencian
elhangzottak elmélyitésérél, vagy akar vallalkozék digitalis
tdmogatdasardl — a vallalat mindig azon van, hogy ezek a meg-
oldasok uj perspektivakat nyissanak, szélesebb hozzaférést
teremtsenek, akar transzformativ élményeket hozzanak létre
a felhasznalok szamara.

Ha nincs IT-csapatod, segit a digitalizaciés
asszisztens

A kézzelfoghato értékteremtés és az elérelépés megteremtésé-
nek j6 példaja a Telekom Digitalizacios Asszisztens. A megoldas
egy Al-alapu segit6, amelyet kifejezetten azoknak a mikro-
és kisvallalkozéknak fejlesztett a Magyar Telekom, akik digitalis
értelemben még a fejl6dés kezdeti szakaszaban jarnak. A miiko-
dés lényege egyszerl: az asszisztens vallalkozasra szabott,
Iépésekre lebontott tippeket ad a vallalkozéknak arra, hogyan
fejleszthetik az Uzletiiket digitalisan, barmely iparagban is val-
lalkoznak. Az asszisztens segitségével megtudhatjak példaul,
hogyan inditsanak el egy webshopot, miként automatizaljak
a szamlazast, vagy hogyan érjenek el tobb vevét a kdzosségi
média altal. Nem helyettesiti a mély, specifikus IT- vagy jogi
tanacsadast, ugyanakkor megbizhatoé kiinduldpontot jelent-
het azoknak, akik szeretnének elindulni a digitalizacié utjan.
A barki szamara (nem csak Telekom Ugyfeleknek) ingyenesen
elérhetd Telekom Digitalizacios Asszisztenst a hazai kérnyezetre

kalibraltak és célzottan a vallalkozas digitalizacios fejlesztésére
fokuszal. A webes fellileten szabadon lehet kérdezni vagy egy
vezetett beszélgetésen végighaladni, mikézben a felhasznald
kozérthetd, gyakorlatias valaszokat kap. A beszélgetést bar-
mikor meg lehet szakitani, Uj témat lehet felvetni, és a teljes
csevegés e-mailben is tovabbithato.

A rendszer mégott a Telekom Hello Biznisz oldal évek alatt felépi-
tett tudasbazisa all: edukacids tartalmak, szakérti tapasztala-
tok és vallalkozéi visszajelzések, melyek most még kdzvetlenebb,
személyesebb formaban valtak hozzaférhet6vé. A rendszer tobb

Al-modell eltéré nézépontjait is figyelembe veszi. Ez a megko-
zelités arnyaltabb javaslatokat eredményez, és segiti a felhasz-
nalét abban, hogy sajat helyzetére forditva mérlegelje a felkinalt

lehetéségeket.

ArtAl: ahol a miivészeti élmény szintet Iép

Szintén sajat fejlesztésli megoldas, és a mesterséges intelli-
gencia felhasznaldsanak egy teljesen Uj médjat mutatja a Tele-
kom ArtAl, amely Barabasi Albert-Laszlo6: A képlettdl a képig
- A dataizmus mUivészete kiallitadasan debutalt a Miicsarnokban
2026 marciusaban. A megoldas jol mutatja, hogyan valhat az Al
a mi és a befogadé taldlkozasanak aktiv részévé, Uj néz6-
pontokat és mélyebb megértést nyujtva a latogatok szamara.
A Telekom ArtAl személyre szabhaté tarlatvezetéssel igazodik
az érdekl6dék igényeihez: a kidllitasra szant idéhoz, és ahhoz,
milyen céllal 1atogattak el a kidllitasra. A webes fellileten elér-
heté eszkdz igy a résztvevék digitalis tarsava valik: a hagyo-
manyos, tablakrol leolvashaté szévegeken tul exkluziv alkotdi



hattérinformaciokat, kozértheté magyarazatokat és személyre
szabott felfedezési Utvonalakat kindl, mikézben inspiralé kérdé-
sekkel segiti a latogatékat abban, hogy megtalaljdk személyes
kapcsolédasi pontjaikat, amelyeken keresztil a mivek valodi
jelentést nyerhetnek.

ConfAl: ahol a konferenciaélmény uj mélységet kap

A konferencidk kiulonds sajatossaga, hogy néhany ora alatt
akar hénapok gondolkodasa is ¢sszeslirlisddhet. Az el6addk
révid id6 alatt osztjadk meg nagyivi gondolataikat, az esemény
sodrasa pedig kevés lehetéséget hagy arra, hogy mélyebben
elidézziink egy-egy felvetés mellett.

A ConfAl Iényege, hogy az eléadasok tartalmabdl kiindulva
segiti a résztvevéket a mondanivalé tovabb gondolasaban.
Interaktiv kérdés-felelet formaban tamogatja a gondolatok
értelmezését, elmélyitését és sajat szakmai helyzetiikre valé
alkalmazéasat. A konferencia igy nem ér véget az utolsé el6a-
dassal: az elhangzott gondolatokhoz késébb is vissza lehet
térni, Uj 6sszefliggéseket feltarva.

A fenti példakbdl is jol latszik, hogy a telekommunikacios vallalat
tudatosan épit olyan innovacidkra, formatumokra és egytttmu-
koédésekre, ahol a technoldgia kulturalis €és emberi kontextusban
is értelmet nyerhet, és pozitiv hatast gyakorol mindennapjainkra.
A kovetkezé évek meghatarozé megoldasai azok lesznek, ame-
lyek atlathatobba teszik a vildg egyre ndvekvé komplexitasat,
mikézben teret hagynak az emberi kivancsisagnak, az 6nallo
doéntéseknek és a személyes felfedezésnek.
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A telefonalas jovéje, Al-szemiiveg és okostelefon
mint mesterkulcs

Az idei Mobile World Congress (MWC) kiallitason mutatta be Barcelonaban a Deut-
sche Telekom a legujabb technoldgiai fejlesztéseit és tigyfeleknek nyujthaté Al-alapu
szolgaltatasait. Globalisan is ekkor debitalt a Magenta Al Call Assistant szolgaltatasa,
amely az Al-tdmogatott telefonalas jovéjét jelentheti. A megoldasban a mesterséges
intelligencia a telefonhivas részévé valik — azonnal, valos idében elérhetd, alkalmazasok
vagy specialis hardver nélkil. Az tigyfelek igy hivasaik soran kézvetlenul hozzaférhet-
nek az Al-szolgaltatasokhoz. EIS tolmacsolds, hivasok 6sszefoglaldsa és kiilonbozd
kérdések megvalaszoldsa, éttermi vagy orvosi idépontok foglaldsa, gondosan doku-
mentalt visszaigazolasok — csak par példa arra, mit tud majd a jovében a szolgaltatas.
A Call Assistant a ,,Hey Magenta” szavakkal aktivalodik a hivas soran.

Az Al-szemiiveggel a Telekom azt vizsgdlja, hogyan valhat az Al az okostelefonon tul
a mindennapi életben hasznalt, a kezeinket szabadon hagyo asszisztenssé. A szem-
Uiveg segitségével egy pillantas vagy hangutasitas elegendé termékek felismeréséhez,
szovegek valds idejl tolmacsolasahoz, vagy a felhasznalé latémez6jében talalhaté
relevans informaciok kdzvetlen megjelenitéséhez, és feladatok 6nallé végrehajta-
sahoz is. Legyen sz6 egy router telepitésérdl, intelligens vasarlasi asszisztenciarol,
utazasrol vagy jegyvasarlasrol, a Telekom egy olyan, eszkézok egyittmikodésén
alapuld Al-élmény jovoképét vetiti elénk, amely nem igényli applikacidok hasznalatat.

Ma még nem is gondolnank, de mar tesztelik a megoldast, amikor okostelefonja-
ink az azonositas ,mesterkulcsava” valnak. Ezzel a mobiltelefonok fizikai kulcsokat,
intelligens kartyakat, akar személyazonosité okmanyokat is helyettesithetnek, teljes
adatbiztonsag mellett. A megoldas szamos felhasznalasi teriletet lefed, beleértve
a beléptetést, valamint a biztonsagos életkor- és személyazonossag-ellenérzést.
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PROGRESSIVE

Kaoszbodl rend - a Progressive
Al-megoldasa 1 valéosagot mutat
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A Progressive-ben a kezdetektdl fogva nagy hangsulyt fektetiink arra, hogy
a technoldgia segitségével a lehetd legjobban megkonnyitsiik ligyfeleink életét
és a sajatunkat, és az értékes idot a fontos feladatokra tudjuk forditani. Amig
kreativ téren a legtébb ligyn6kség kimaxolja a lehetéségeket, a Progressive-ben
emellett egy olyan Al-tamogatott rendszert épitettiink, amely a k6z6s munkat
egyetlen, minden iigyfeliink altal elérheté platformra szervezi, egyben futu-
re-proof teret ad a jévSbeni fejlesztési dtleteink megvalésitasanak. igy csak
egyféle valosag van: mindenki ugyanazt a felliletet nézi, és azonnal atlatja a pro-

jekteket, feladatokat.

Kihivas elfogadva

Az Al-forradalom atalakitja a vallalatok mikodésének logikajat.
Minden felgyorsult: az innovaciok, az igények valtozasa, a pia-
cok reakcioja. A versenyben az nyer, aki a leggyorsabban alkal-
mazkodik. Egy szolgaltato akkor sikeres, ha az tigyféligényekre
a legrévidebb Uton és leggyorsabban tud megoldast adni.

Es hogy mit szeretnének az tigyfelek a reklamszakmaban?
A kreativ megoldasok kézenfekvének tlinnek, de legalabb ilyen
fontos a hatékony egyuttm(kodés. Az Al mindketté esetében
Ujrairja a lehet6ségeket. Az Uj kreativ alkotéi modelleket szinte
talcan kindlja az élet, és mindenhol kdnnyen beépllnek. Az Uj
hatékonysagnodvelé megoldasok viszont fejlesztésigényesek, igy
nincsenek feltétlendl jelen az tigyndkségi életben.

Pedig mikézben a kreativ tervezés szarnyal, a napi miké-
désben ugyanazok a problémak huzzak vissza a projekteket
és ezzel egyltt az tgyfélélményt: a nehézkes folyamatok,
a folosleges korok, az elkallédd informaciok, a rosszul dele-
galt vagy egyszerien kivalthato feladatok, és persze a sok-sok
elforgacsolt energia.

A Progressive-nél nem bizzuk a véletlenre, hogy jo legyen veliink
dolgozni. A kreativ munkaban az aktualisan legjobb technolo6-
giat hasznaljuk és Al-nativ terveket fejlesztiink, de hasonloéan
fontosnak tartjuk, hogy rendet tegylink a kdoszban és hatéko-
nyabban mkodjink.

A reziliencia szép szo...

A felgyorsult vilagban hatvanyozottan igaz, hogy mindennap
tenni kell az tUgyfelek elégedettségéért.

A kisérletezd kultira mindig is a Progressive m(ikddésének része
volt, igy megallas nélkul keressiik, hogy az Al alkalmazasaval
hol és hogyan tudunk extra értéket teremteni szamukra, illetve
miként lehet megsokszorozni az értiik dolgozé szakembereink
teljesitményét.

Mindig a kivitelezést bizzuk az Al-ra, sosem a tervezést. Mert
mi a végsd cél? A jobb emberi kapcsolddas: a lehetéség meg-
teremtése, hogy mi és az lgyfeleink a valtozasokra reagalo,
valédi megoldasokra és a partneri kapcsolat fenntartasara
koncentralhassunk.



A gyorsan valtozoé ugyféligények kiszolgalasa ugy lehet sike-

res, ha minél rugalmasabbak vagyunk. A megoldasok igényre
szabhatésaga érdekében nem nehézkes rendszereket épitiink,
amelyekbe kdnnyl beleragadni, inkabb rugalmasan bévithetd,
sokoldali megoldasokkal dolgozunk, melyeket a kiilonb6zé
kihivasok hivnak életre. Rdadasul mindezt hazon belil tessziik,
hogy a fejlesztéseink mindig Ggyfél-insightra éplilienek, valamint
kelléen célzottak, pontosak, gyorsak legyenek.

Ugyfélparadicsom

A céljainkat szem el6tt tartva, elérelaté modon olyan platformot
valasztottunk a projektjeink menedzselésére, amely jol tamo-
gatja a fejlesztési 6tleteink megvaldsitasat.

igy jott Iétre a hamarosan megjelené CUPP, a Progressive altal
fejlesztett digitalis miikodési modell és tigyfélplatform. Ugy
teszi hatékonyabba az lgyfeleinkkel valé egylUttmikodést,
hogy a kéz6s munkat egyetlen, minden tgyfellink altal elér-
hetd rendszerbe szervezi, és okos, praktikus, Al altal is atsz6tt
megoldasokkal tamogatja. igy csak egyféle valésag van: min-
denki ugyanazt a fellletet nézi és azonnal atlatja a projekteket,
feladatokat — az aktualis és kordbbi Iépéseket, a kreativokat,
visszajelzéseket, jovahagyasokat is.

Legnagyobb elénye, hogy mindkét oldalon véget vet a komple-
xitasnak és egyszerUsiti a mikodést. Operativ szinten elhozza,
ami a frontvonalban dolgozdk dlma: minden érthetébbé,
kovethetébbé valik, csékken az informaciovesztés, kevesebb
a hiba és félreértés, bizonytalansag és surlédas, gordilé-
kenyebbek a folyamatok. Stratégiai szinten pedig a vezeték
céljat valtja valdra: eré6forrasokat szabadit fel a valédi érték-
teremt6 feladatokra azzal, hogy csékkenti a koordinacios
és adminisztrativ terheket.

A hattérben tobb Al-agent tamogatja az iligyfelek
gordiilékeny kiszolgalasat.

A szakmai teljesitmény mellett a gyorsasag ma az egyik legnagyobb elvaras felénk.
A CUPP-ban m(ik6dé Traffic Agentlink képes automatizalva ellatni a traffic szerep-
kort. Az optimalis megoldast megkeresve osztja be a kiillénb6zé feladatokat a meg-
felel6 kompetenciakkal és tapasztalatokkal rendelkez6 kollégakhoz. A munka soran
a visszajelzések elemzésével meghatarozza az Gjabb feladatokat, és automatikusan
a megfeleld kollégaknak delegalja 6ket.

De ugyanigy agentekkel tdmogatjuk a minéségbiztositast, az elkésziilt kreativok elle-
ndrzését is, ezzel is csbkkentve az atfutasi idéket. Az Al megvizsgalja és véleményezi,
hogy megfelel-e a briefnek, az arculati el6irasoknak €s a helyesiras szabalyainak, majd

rairanyitja a jovahagyok figyelmét lehetséges hibakra.

Mit tapasztal az Ggyfél? Magas szolgaltatasi minéséget és hogy minden flottul,

gyorsan megy.

Mit tartogat a jovo?

Ami a fejlesztéseket illeti, a jovében létrejohet egy Uj szint

az Al-agentek mikddésében, amely az Ugyfélélményt is maga-
sabbra emeli. Ez egy olyan eszkdzt jelent, amely még okosabb

arendrakasban: elemzi a teljes munkafolyamatot a brief beérke-
zésétdl a végsé jovahagyasig, feltérképezi az igyfelek magatar-
tasat, majd kdvetkeztetéseket von le és ezek alapjan proaktivan

tamogatja a projektmenedzser munkajat.

Ami az innovaciok megjelenését illeti, ilyen téren kisebb a ter-
vezhetdség. Két dolog allandoé: a valtozas és hogy a fejlesztése-
ink nem allnak meg. Ha hatékonysagnovelésrél van szo, akkor
a hatar a csillagos ég.

37



TAMOGATOTT MEGJELENES

TV2 MEDIA CSOPORT

Mesterségesintelligencia-alapu kreativ

megoldasok a TV2 Média Csoport

marketingkommunikaciés kampanyaiban

>pp)

TV2CSOPORT
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A TV2 Média Csoport a kommunikacio tobb teriiletén is alkalmaz mesterségesintelligencia-alapi megoldaso-
kat, amelyeket a PR- és marketingcsapatok hattérkutatasokhoz, kampanytervezéshez, célcsoport-specifikus

izenetek kidolgozasahoz és kommunikacidés anyagok el6készitéséhez hasznalnak. A technolégia tamogatja

a szovegirast is, példaul sajtéanyagok, kampanyszovegek, kozosségimédia-posztok és prezentaciok els6

verzidinak elkészitésében, melyeket ezt kovetéen szakértsi ellenérzés és szerkesztés finomit.

ATV2 on-air grafikai csapata rendszeresen hasznal Al-eszk6z6-
ket a kreativ munkafolyamatok tamogatasara és a hatékonysag
novelésére. Gyakori eset, amikor a forgalmazo, jogtulajdonos
kizarélag statikus képi tartalmat biztosit egy mdsor vagy film
promdciodjahoz. A mesterséges intelligencia segitségével ezek-
bdl az anyagokbdl mozgdképes tartalmak késziilhetnek, illetve
lehetéség nyilik a szerepl6k vagy hattérelemek finom animala-
sarais. A folyamat soran kiemelt szempont, hogy az eredeti kre-
ativ anyag integritasa ne sériljon: az Al nem helyettesiti, hanem
kiegésziti és erdsiti a rendelkezésre 4ll6 tartalmat, ezaltal gaz-
dagabb vizudlis élményt teremtve a nézék szamara.

Az Al a channel ID-k és egyes misorok fécimeinek elkészitését
is tdmogatja, segitve az egyedi vizudlis vilag kialakitasat és olyan
kreativ megoldasok megvalositasat, amelyek hagyomanyos
gyartassal tobb id6t és eréforrast igényelnének.

Kiemelked6 példa erre a Mozi+ 10. sziiletésnapjanak kampanya,
amelyben az on-air grafikai csapat az Al segitségével filmes
hangulatu, fikcids helyszineket hozott Iétre, valds forgatas nélkl.
A latvanyvilagban megjelenik a csatorna sziiletésnapi logdja,
hangsulyozva a Mozi+ filmes karakterét és a 10 éves évforduld
jelentéségét.

Ebbe a technolégiai folyamatba illeszkedik az Exatlon Hungary
cimU mdsor szamara készitett Al-alapu teaservided is. A projekt
mérfoldkének szamitott a TV2 életében, hiszen ez volt a cégcso-
port elsé olyan on-air promécids filmje, amelynek teljes vizualis
koncepciodjat és kivitelezését a vallalat belsé on-air grafikai csa-
pata az Al eszkdzeinek felhasznalasaval valositott meg.

Kihivas

A kampany céljai az aldbbiak voltak:
o Friss és innovativ vizudlis megjelenést biztositsunk a négy év utan
visszatérd nagysiker( sport-reality, az Exatlon Hungary szamara.

e Kiemeljik a misor dinamikus, energikus hangulatat.

* Megszdlitsuk a fiatalabb célcsoportokat.

e Bemutassuk a Bajnokok és Kihivok 6rok harcat, erdsitsiik
a régi-uj misorvezetd parost.

e Rovid gyartasi hataridé mellett prémium minéségu kreativ
anyagot készitslink.

e Olyan promocios tartalmat hozzunk létre, amely kitlinik
a hagyomanyos musorelézetesek kozdl.

Megoldas

A projekt soran a TV2 on-air grafikai csapata az Al-t a gyartasi
folyamat tobb szakaszaban is alkalmazta, a koncepcidalkotastol
kezdve a végleges vizudlis elemek elkészitéséig.

1. Al-alapu grafikai tervezés és karakteralkotas

A teaservide¢ teljes vizudlis vildga az Al-technolégia tdmoga-
tasaval készilt. A kreativ koncepcio alapjat az Exatlon Hungary
két versenyz6csapatanak mitoldgiai ihletésl megjelenitése adta:
a Bajnokok a tliz, a vulkanok és a villamok erejét megtestesité
mitikus karakterekként jelentek meg, mig a Kihivok a tengerek,
a vizek és a viharok uraként kaptak szerepet. A két vilag 6ssze-
csapasat a mlsorvezet6k felligyelték, akik a koncepcio szerint
Zeusz és Héra szerepkorében figyelték az eseményeket.

A kreativ tervezést kiterjedt vizudlis kutatés és referencia-
anyag-gylUjtés el6zte meg. Az elfogadott koncepcié alapjan

a kovetkezd lépés a szerepldk digitalis karaktereinek Iétrehozasa

volt. Ennek érdekében a versenyzdékrél (Bajnokokrol és Kihivok-
rél), valamint a két misorvezet6rél tobb nézetbdl fotésorozatot

készitettlink, hogy az Al-rendszerek szamara megfelel6 mennyi-
ségli és minéségu referenciaanyag alljon rendelkezésre.

Az igy létrehozott képi adatbazis szolgalt alapul a teaserben
megjelend karakterek kialakitasahoz. Fontos volt, hogy az Al




alapu karakterek megérizzék a valos szerepldk jellegzetes arc-
vonasait és karakterjegyeit, igy a nézék azonnal felismerhessék
6ket, mikdzben a kreativ koncepciéhoz illeszkedd, mitoldgiai
elemekkel gazdagitott vizudlis kdrnyezetbe kerliltek.

Az Exatlon Hungary arculati elemeire épitve az Al segitségével
készliltek el a kampany kiegészitd grafikai elemei is.

2. Al avideégyartasban

A kampany keretében két teaservided (2 x 35 mp) készllt,
az egyik a Bajnok csapatot mutatta be, a masik pedig a Kihivo-
kat. A két film teljes kreativ és kivitelezési folyamatat — a kon-
cepciodtervezéstdl a végleges utdmunkaig — minddssze két
on-air grafikus (Gyurki Tamas és Dienes Arpad) valdsitotta
meg. A gyartas soran tébb Al-megoldast alkalmaztak: a vizu-
alis elemeket a NanoBanana segitségével hoztak létre, majd
a jeleneteket a Kling és a Seedance videdgeneralé alkalma-
zasokkal alakitottak mozgoképpé. Az elkészilt anyagokat
ezt kdvetéen utdmunka-szoftverekben (Flame, After Effects)
fényelték és effektezték. Az Al-technoldgiak alkalmazasanak
kdészdnhetden olyan latvanyvilag jott Iétre, amely hagyomanyos
eszkodzOkkel Iényegesen nagyobb kéltségvetést és hosszabb
gyartasi id6t igényelt volna.

Eredmények
Az Al-alapu kreativ és gyartasi megoldasok alkalmazasa t6bb

tertleten is kézzelfoghaté eredményeket hozott:
¢ Jelentdsen felgyorsult a kreativ tervezési és gyartasi folyamat.

* A kampany egyedi, modern és nemzetkdzi szinvonalu vizualis
megjelenést kapott.

* Novekedett a projekt innovacids értéke.

* A TV2 Média Csoport kommunikaciéjaban kézzelfoghaté pél-
daként jelent meg az Al-technoldgiak gyakorlati alkalmazasa.

e Az Exatlon formatum torok jogtulajdonosanak, az Acun Media-
nak annyira tetszett az 6tlet és a megvalésitas, hogy a Domi-
nikai Koztarsasagban forgatott elsé epizéd nyitdjelenetei
a teaserek folytatasaként jelentek meg.

¢ A filmek on-air és social media megjelenései eredményesen
szolitottak meg a fiatal célcsoportot.

Tanulsagok

A projekt tapasztalatai azt mutattak, hogy a mesterséges intel-
ligencia nem a kreativ szakemberek helyettesitését szolgalja,
hanem munkajuk hatékony tamogatéasat. Az Al-eszkézok lehe-
t6séget biztositanak arra, hogy a kreativ csapatok gyorsabban
készitsenek latvanyterveket, t6bb alternativ koncepciot vizs-
galjanak meg, valamint révidebb id6 alatt allitsanak el magas
mindségli promdcids tartalmakat.

Osszegzés

Az Exatlon Hungary kampanya j6l példazza, hogyan integréalhaté
sikeresen az Al a televiziéos marketingkommunikacio és kreativ
tartalomgyartas folyamataiba. Az elkészllt anyag egyben iranyt
mutat a TV2 Média Csoport jév6beli Al-alapu kreativ fejlesztései
szamara, és jol szemlélteti a technoldgia televiziés kommunika-
cioban rejl6 lehetéségeit.
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kreativ

Koszonjuk, hogy idén is sokan olvastok bennunket
és rengeteg inspirald otletet, témat, véleményt
oszthatunk meg fellleteinken.

Tovabbra is hisszlk, hogy a kreativitas kiemelkedd
szerepet tolt be minden agazatban, és idén meég
ezekre a versenyeinkre tudtok nevezni:
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TAMOGATOTT MEGJELENES

VML

Ahol a kreativ és a technoldgia 6sszefonodik
Al: uj tavlatok az integralt Ugyndkségi modell

mukodésében

A VML-nél mar nem csak promptolnak a kollégak. Bar egy-egy briefre mindig masként reagal a kreativ és a technoldgiai
oldal, a kampanyfejlesztés és az élmények épitése soran mar egy sokoldalu eszkdzként miikodik az Al. Ebben a VML
Al-alapu marketing operacidés rendszere, a WPP Open is segiti a Customer Experience (CX) és Business Experience
(BX) csapatok munkajat el6re promptolt eszk6zokkel, agentekkel és biztonsagos sandboxokkal. A VML két szakemberét
arrdl kérdeztiik, hogyan befolyasolja az Al a kreativok és a fejleszt6k napi munkajat, illetve miként kapcsolédhat a két
részleg a jol strukturalt technolégiai kérnyezetben.

Minda Endre Creative Group Head szerint az elmult id6szak-
ban az Al eléggé atalakitotta a kreativ csapat napjait, hiszen
a VML egyik legfontosabb ligyfelénél egy platformvaltasnak
készénhetben el6térbe kerllt a generativ Al hasznalata, ami
a koncepcionalis és produkcios folyamatokban is Uj tavlatokat
nyitott. Art oldalon és f6leg a motion designereknél teljesen
Uj munkamaddszert és skillsetet kellett elsajatitani, a generativ
Al-modellek robbanasszerl fejlédése pedig folyamatosan uj
fordulopontokat hoz: a Nano Banana és a Seedance érkezé-
sével példaul végre torzulasmentes arcokat lehet létrehozni,
és a karakter konzisztencia is tarthatéva valt. Olyan vizudlis
vilagok, karakterek megalkotasa valt lehetévé, amelyekhez par
éve még kilon studidra, nagyobb biidzsére vagy hosszabb
gyartasi folyamatra lett volna sziikség. A kreativ koncepciét,
az insightot, a kulturalisan relevans térténetmesélést viszont
tovabbra is a kreativok hozzak a képletbe, ezt nem helyettesitheti
semmilyen technoldgia.

A VML-nél a napi munkat a WPP Open, az ligynokség sajat, zart
Al-alapu marketing operaciés rendszere is segiti elére promp-
tolt Al-eszkozdkkel, beépitett agentekkel, buyer personakkal,
fokuszcsoport-szer( teszteléssel és biztonsagos sandboxokkal.
A VML szamara ez azért fontos, mert nemcsak gyorsitja a mun-
kat, hanem kozos, védett munkateret is teremt az tigyndkség
és az ligyfél kdzott. Ha reggel megsziiletik egy gondolat, az nem
e-mail-lancokban kallédik, hanem azonnal lathato, tovabb gon-
dolhato és bekapcsolhato a kreativ vagy fejlesztési folyamatba.

A WPP Open vagy mas Al-on alapul6 fellilet hasznalata nem
egyszerlen csak gyorsitja a munkafolyamatokat, hanem kreativ
szabadsagot is biztosit.

Schmiz Péter Technology Director szerint a VML 6 erésségét
abban latni, hogy a BX és CX teriletek szorosan egyuttmikodve,
egymast segitve dolgoznak, ezzel nagyobb mozgasteret is biz-
tositva a kollégaknak. Az emberi tényezét tovabbra sem lehet
potolni a mesterséges intelligenciaval, de a technolégia tagithatja
az Otletteret: akar a digitalis térbdl is ki lehet Iépni, fizikai eszkdz-
fejlesztésben gondolkodni, vagy az Al lehetéségeit mélyebben
kiaknazni. Ez a szemlélet a gyakorlatban folyamatos iteraciot
jelent. Al-alapu projekteknél nincs végleges recept, mert a terilet
tul gyorsan valtozik. A VML-nél ezért dedikalt, Al-fékuszu szak-
emberek sz(rik ki a rendszerekbél a ,,zajt”, reviziondljak a model-
leket, eszkdzoket, médszertanokat, majd ami miikodéképesnek
bizonyul, azt tesztelik és sziikség esetén uGjrahangoljak.

Arra a kérdésre, hogy miként integraljak az Al-t egy brief beér-
kezésétdl egészen a feladat leszallitasaig, a két szakember
hasonléan vélaszol. A markastratégak mar Al-jal dolgozzak fel
a briefet, a projektmenedzser Al-eszkdzokkel tervezi a leszal-
litast és hangolja Ossze a résztvevéket, a technoldgiai csapat
Github Copilotot, Claude Code-ot vagy Devint hasznal prototi-
pusokhoz és fejlesztéshez, a kreativ csapat pedig képek gene-
rélasahoz hasznalja a WPP Open felliletét. Abban viszont Endre
és Péter is egyetért, hogy a folyamatok soran a legfontosabb
tovabbra is az emberi kontroll, 100 szazalékban ugyanis nem
lehet és nem szabad tisztan az Al-ra hagyatkozni.

A két szakember kitért arra is, milyen képességekre van sziik-
sége az lgynodkségek kollégainak, hogy versenyképes meg-
oldasokat tudjanak az tgyfeleknek biztositani. Szerintiik azok
a legértékesebb szakemberek, akik nem egyetlen sz(k teriiletre
latnak ra, hanem tébb tudasréteget tudnak &sszekapcsolni:
van mély szaktudasuk, de kozben értik a kreativ, technoldgiai
és Uzleti oldalt is. Az Al mellett pedig egyre inkdbb karmester-
ként mlkoédnek, nem mindent 6k valésitanak meg kézzel, hanem
iranyitjak, ellenérzik és dsszehangoljak az emberi és gépi mun-
kat. A kérdés pedig mar nem az, hasznalja-e egy Ugyndkség
az Al-t, hanem hogy érti-e eléggé ahhoz, hogy valddi értéket
teremtsen vele és a csapatok egylttmiikodését segitse.
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TAMOGATOTT MEGJELENES

WPP MEDIA

Eimélet helyett gyakoriat:

kreativ Al-versennyel formalja

jovojét a WPP Media

Az Al ma mar alapvetés, természetes, hogy mindenki errél beszél, viszont nem elég a szavak szintjén maradni.
Az igazi préba az, hogy a piac szerepl8i hogyan tudjak adaptalni és a folyamataik részéveé tenni a mestersé-
gesintelligencia-megoldasokat. A WPP Media mindig is az élen jart a technoldgiai fejlesztésekben, éppen
ezért latjuk, hogy egy ligynékség professzionalis, folyamatosan fejlod6é Al-asszisztalt miikodéséhez nem
elég néhany lelkes szakérté vagy globalis iranymutatas, a kollégak lokalis bevonédasaval lehet csak tartés,

kézzelfoghat6 eredményeket elérni. De hogyan vonjuk be és aktivizaljuk a csapatot?

Globalis fokuszban az Al: a nemzetkozi alapok

A WPP 2023 majusaban az Nvidiaval koétott partnerséget, vala-
mint a Google-lel is 6t évre sz6l6, 400 millié dollaros megal-
lapodasa szlletett. A globalis stratégiak beépllése a helyi
piacokon sokszor hosszu folyamat, azonban a CEE régiéban,
kéztik Magyarorszagon is, 2025 mar az Al éve volt. Idén pedig
mar a WPP Media mindennapi gyakorlataba is beépult az Al
eszkozok tesztelése, fejlesztése és hasznalata. J6 példa erre
a kampanyoptimalizalas vagy a célcsoportmodellezés terllete.

Helyi megvalésitas: hogyan épiil be
az Al a rendszerbe?

»Fontos szamunkra, hogy az (igyfeleinknek az Al adta lehet&sé-
geket kihasznalva a korabbiakndl is innovativabb és hatékonyabb
megoldasokat kinadljunk. Legaldbb ilyen fontos, hogy a munka-
tarsaink az Al-t ne valami csillogo jatékszerként vagy fenyege-
téskent, hanem hasznos és elérhetd eszkbzként kezeljék. Ehhez
biztositjuk szamukra a szlikséges platformokat — mint a WPP
Open -, és batoritjuk 6ket a kisérletezésre. Szeretnénk, hogy
mindenki megtaldlja a sajat teriletén az Al-ban rejl6 lehetdsé-
geket, mert a kivancsisdg és a (technoldgiai) nyitottsag lgyndk-
ségként az egyik legfontosabb képességlink” — mondta Szaz
Géza, a WPP Media HR igazgatdja.

Nem varhatjuk egy fecskétdl a nyarat

Mindig elény, ha vannak early adopterek, de rendszerszintd
valtozas a szélesebb koér bevonasaval érhetd el.

,lermészetesen nem redlis, hogy minden szaktertilet és munka-

tdrs azonos tempoban adaptalja a mindennapi Al-hasznalatot.
Azonban ez hosszu tavon lzleti szempontbdl elengedhetetlen.
A piacon az Al szamtalan aspektusdrdl hallunk, de a gyakor-
latba vald atliltetésérdl és az ezzel jaro kihivdsokrol mar keve-
sebb szo esik. A WPP Medianal az integralt megkdzelitésben
hisziink. Amellett, hogy elérheték kételezé és valaszthatd belsé
tréningek, hogy rendszeresen tartunk tudasmegoszto forumokat
és a szemeélyes célkitiizéseiben is mindenkinek szerepel Al-cél,
fontosnak tartjuk, hogy a munkatdrsak egyedi er6sségeinek
és kreativitasuknak is teret adjunk. A gamifikacio bevetésével
idén az elsé Al-versenyt is kiirtuk” — mondta Palfy Tamas, Head
of Data & Technologies Services.

Palfy Tamas Szaz Géza

A modern megoldas: a gamification

A WPP Media tavasszal megrendezett elsé, hazon bellli Al-csa-
patversenyének célja nem az elméleti sikon valé 6tletelés volt,
hanem a praktikus, a mindennapi életben hasznalhaté agentek
létrehozasa, amelyek szakmai vagy személyes kihivasok meg-
oldasat is célozhattak. Bar adhatta volna magat, hogy a médias
vagy stratégiai megoldasokra korlatozédjon a feladat, az inkluzi-
vitas fontosabb volt: hogyan lehet megtaldlni azt, ami igynok-
ségkeént, kollégak kézdsségeként visz el6re, hogyan lehet jobban
egyutt dolgozni? A kiiras ezaltal egyszerre segitette az dssze-
csiszolédast és a belsé tudasmegosztast is. A zslri a csapat-
munka bemutatasan tul (tapasztalat- és szaktudasmegosztas
a csapatokon beliil) a megvaldsithatosagot is értékelte; szllettek
olyan Al-megoldasok, amik integralhatok a napi folyamatokba
— ezek varhatéan a harmadik negyedévben lesznek bevezetve.

A kezdeményezés lokalisan nagy sikert aratott, és a CEE régi-
Oban is uttérd. Az egyik nyertes magyar projekt mar bekerdilt
a régiods esettanulmanyok kozé, és a hazai élesités utan mas
piacok is atvehetik majd — a WPP Media magyar csapata
pedig arra invitalja a hazai piacot, hogy kreativ megoldasokkal

tivva az Al-adaptaciot.
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Al SCHAFFER DANIEL irasa

»Kicsit olyan, mint
oroszul tanulni a masodik
vilaghaboru utan”

A jaték- és dokumentumfilmnél még nagyban vitatkoznak réla, a reklam viszont
mar egyre otthonosabban kezeli az Al-eszko6zoket a gyartasban. Az biztosnak
tdnik, hogy a filmiparban mar nem csak periférian kisérletez6 érdekességként
ertelmezik az uj tipusu intelligenciat: végérvenyesen beépiilni latszik a filmke-
szités technikai folyamataiba és fenekestiil felforgatja a kreativ és produkcios

munkafolyamatok szerkezetét is. Bizonytalanul, de az Al kezd maganak helyet
kovetelni a mainstream filmiparban.
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Al FUCHS VIKTORIA tsszedllitasa

»A gép a szerzodéeseket fogalmazza
meg, he verseket irjon helyettunk?”’

Nem ketséges, lesznek olyanok a kreativ szakmaban, akik a mesterséges intel-
ligencia hétk6znapi eszk6zzé valasa kovetkeztében a hattérbe szorulnak majd.

De ott vannak azok is, akik éppen emiatt értéekelédnek fel. Az uj korszak ezt
a vilagot is atrendezi.
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Al

TAMAS ENDRE interjtja

Lehet-e auraja
az Al alkotasanak?

Hol tévednek azok, akik a sajat maguknak elképzelt elefantcsonttoronybdl
leszé6ljak a mesterséges intelligencidval alkotokat? Es azok, akik viszont ugy
vélik, az Al képes lesz kivaltani, munka nélkiil hagyni a mivészeket? Paal Timea
erdélyi grafikussal, Al-m(ivésszel beszélgettiink folyamatokrdl, érzésekrdl, meg-

felelési kényszerekrol.
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Al

TISZOCZI ROLAND interjija

Alkotok kontra mesterséges
intelligencia: a szerzol jJog
és a kreativitas Jjovoje

A DJ-k samplerei miért nyujtanak szemléletes példat az Al betanitasanak szer-
z0i jogi problémaira? Hogyan koveti a szerzdi jog a technoldgiai valtozasokat?
Vajon lehet-e egy gép a szerz6? Miért veszélyezteti az Al az emberi alkoték
megélhetését, s6t a kulturalis sokszinliséget is? Felléphetiink-e az ellen, ha
engedélyiink nélkiil hasznaljak a miiveinket az Al betanitasara? Léteznek-e
etikus Al-modellek is? Dr. Békés Gergely szerzdi jogi szakértovel beszélgettiink.
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AI/MI MEGOLDASOK
VERSENYE

A STRIX Award azokrol a szervezetekrol, cégekrdél és szakemberekrdl szol,

akik a mesterséges intelligenciat nem csupdn technologiai Ujdonsagként

kezelik, hanem valddi Uzleti, tarsadalmi és kreativ értéket teremtenek

vele. A verseny iparagakon ativeldéen keresi a legjobb hazai AI-projekte-

ket, bemutatva, hogy a mesterséges intelligencia miként alakitja at

az egészségigyet, a gyartast, a marketinget, telekommunikaciot, a pénzigyi

szektort, az oktatast és a kreativ ipart vagy éppen a vallalati miUkodeést:

A palyazatok értékelésében a hazaili AI-szakma elismert szerepldéli vesznek

részt, biztositva, hogy a dij elnyerése valddi presztizst jelentsen.

»Nora Magyarorszdg egyetlen, teljes mértékben AI-alapu
kérdezobhiztossal végzett telefonos kozvélemény-kutatd-
si rendszere. A robot kérdezéasszisztens emberi hangon
teszi fel a kérdéseket, a beszélgetés elején jelzi,
hogy 6 egy AI. Teljesen tdrgyitages marad, pontosan

a megirt kérdéseket olvassa fel, és minden adatot

befolydsmentesen régzit.”

Nevez6: Minerva

Tarsnevez6: Clementine

2)))

»AZ AUGMERIS kalkuldtor egy intelligens webalkalmazds,
amely a korhdzi gyogyszerészek és orvosok munkdjdt
tamogatja azaltal, hogy automatizdaltan elemzi
o-betegek gydgyszerelési kockdzatait. Ugy tervezték
meg, hogy dthidalja a strukturdlatlan egészségigyi
adatokbol adodo nehézségeket. A nendszer a vesefunkci-
0s adatok és az egyidejileg szedett készitmények
alapjdn azonnal elvégzi a gyogyszeres terdpidk kockd-
zati rangsoroldsdt. Ez a dontéstdmogato funkcio
lehetdove teszi, hogy a klinikai gyogyszerészek

a legkritikusabb esetekre/fokuszdlhassanak,

ezzel kozvetlenil novelve a betegbiztonsdgot”

Nevez6: Hospitaly Kft.

Tarsnevezo: Semmelweis Egyetem

2026. NOVEMBER 16.
2026. NOVEMBER 23.
2026. NOVEMBER 26.



VAN EGY JOAI-PROJEKTETEK?
MEGVALOSITOTTATOK EGY
OLYAN FEJLESZTEST, AMIRE
BUSZKEK VAGYTOK? MUTASSATOK
BE A STRIX AWARD-ON,
Al-MEGOLDASOK VERSENYEN!

»A BotaniChat szakmai tuddsra épitett GPT-modell,
amely felismeri a feltoltott foton ldthaté novényt
(annak esetleges problémdit), egyedi perszdéndt rendel
hozzd, és a novény nevében szolal meg, hogy a valés
kommunikdcio érzetét keltve adhassa dt a novénytulaj-
donosoknak, miként is tehetnék boldogabbd névényeik
mindennapjait.”

Nevezd: MEDIATOR GROUP,

készUlt: az 0azis Kertészet Kft. meghizasabdl

s
(sl

WWWw.STRIXAWARD.COM
KONTAKT: IKLODY PETER
IKLODY.PETER@PPHMEDIA.HU sy PPH/M=D/A



MEDIA POLYAK GABOR irisa

Romok és esélyek
- Merre tovabb, magyar
meéediarendszer?

Elj6tt a pillanat, amikor szabad almodozni. S6t musz3j. Ki kell talalnunk, k6zésen,
a szakmanak, a piaci szerepléknek, a kozonségnek és a politikai dontéshozdk-
nak, hogy milyen legyen Magyarorszag poszt-orbani médiarendszere. Termé-
szetesen a mediarendszer nem sziint meg mukodni aprilis 12-én, es mindazok
a kilsé tényezék, amelyek vilagszerte alakitjak a nyilvanossagot, nalunk is
kijeldlik az almodozas hatarait.
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MEDIA RACZ K. BENCE risa

Kérdojelek
kora: zavaros honapok
jonnek a médiapiacon

A fluiggetlen lapok szerkesztéi ugy érzik, nem kérdés, hogy 6k ezutan is par-
tatlanok maradnak, ez azonban nem garantalja a nyugalmukat is. Ott vannak
az olvasoi elvasarok, a hirdetési piac atalakulasa, raadasul a k6zmédia reform-

janak lehetséges kovetkezmenyeivel is szamolniuk kell. Lengyelorszag példaja
csak raerdsit az aggodalmakra.
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UGYNOKSEGEK SCHAFFER DANIEL o6sszedllitasa

Restart utan: barsonyos vagy karcos
rendszervaltas var a reklampiacra®?

Van-e egyéni felelosségiik a volt NER-es ligynékségeknél dolgozéknak? Val-
lalja-e a szembenézést a reklampiac, és ha igen, milyen mértékben? Mindenki
saros vagy egyesek kicsit jobban, masok kevésbé? Mi legyen most? Blasko
Nikolett és Balaton Anita véleménye a kommunikaciods ipar legaktualisabb
kérdéseirdl.
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REKLAM LAKOS BOGLARKA interjija

A New York-i hustile
culture és a szerencse fia

Exkluziv interju Szloboda Laszloval, a nemzetkozi reklamipar egyik legsikeresebb
magyar alkotoéjaval.
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MOLDVAY TAMAS = MAGY BALINT = JOB DEIBEL - POLYAK GABOR = BALATON ANITA = BLASKG NIKOLETT = SZLOBODA LASILO
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CIMLAP-ILLUSZTRACIO: Féldi Viktor

FOSZERKESZTO:
Nagy Ivan Zsolt

SZERKESZTOK:

Fuchs Viktéria

Lakos Boglarka
Schiffer Daniel
Tiszéczi Roland
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Fuchs Viktoéria

SZERZOK:

Dobos Gabor
Hideg Robert
Hodovan Lili
Ignacz Péter
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Tamas Endre
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a Medien Union Ludwigshafen tagja
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Kontakt:
Sajermann Zso6fia,

MASODIK NEVEZESI HATARIDO:
sajermann.zsofia@pphmedia.hu

| 2026.09. 21.
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K&H Bank
fizetésed
megérkezett

100000 Ft
jovairas

felfelée valtok:
a fizum a K&H-ba va

és Uj szamlamhoz rendszeres
befektetést is inditok

internetbanki és mobilalkalmazasi szolgaltatasok [K&H mobilbank]
szamlavezetés [K&H lakossagi bankszamlak]

vik

Jelen tajékoztatd marketingjellegli kozleménynek minésil és nem mindésil ajanlattételnek, célja pusztan a figyelem felkeltése.

A jévairas feltételeit a Részvételi feltételek tartalmazzak. A termék, szolgaltatas részletes leirasa, kondicioi és szerzédési feltételei megismerheték a
személyes Ugyfélpontokon és a kh.hu internetes weboldalon. A Bank az Akci6 visszavonasanak jogat fenntartja. A bankvaltas feltételeit a 263/2016.
(VIIl. 31.) Korm. rendelet tartalmazza. A programban résztvevé befektetési alapok kezelSje a KBC Asset Management N.V.

A Bank jelen tajékoztato elkészitéséhez mesterséges intelligenciat is hasznalt.

w Vértezd fel magad a kibercsalasokkal szemben, latogass el a KiberPajzs honlapra! (kiberpajzs.hu)
K:berPaizs

lem a pénigyekben





