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Meéediumok a torténetek
szolgalataban

A televizié megsziletése tobb évtizeden 4t tartd folyamat volt, szamos feltaldlé
munkdjdnak eredménye. A telefaxszal parhuzamosan indulva, a Nipkow-tdrcsa-
nak nevezett, a kép elektromos jellé dtalakitdsdra alkalmas késziléken 4t végiil
1925-ben John Logie Baird skét mérnok bemutatta az elsé €16 emberi arcot a képer-
nyén. Ekozben az Atlanti-6cedn mdsik oldaldn Philo Farnsworth — Baird mecha-
nikus lemezének gyenge képével szemben — elektronikus rendszereket haszndlva
1927-ben valdsitotta meg az elsd tévés kozvetitést (a szomszédos szobdbdl). A har-
mincas évek elején vilagszerte zajlottak kisérleti adasok, a berlini olimpiat pedig
a német f6vdros 40 km-es korzetében mdr lehetett nézni (az erre a célra létre-
hozott nyilvdnos televiziés szobdkban). A BBC 1936 novemberében kezdte meg
rendszeres addsdt, hirom évvel késébb az USA-ban az RCA/NBC els6ként a New
York-i vilagkidllitds megnyitdéjat, Franklin D. Roosevelt beszédét kozvetitette.

Es 1941-ben megérkezett az elsd tévérekldm is — egy dramdrka ajdnlotta magit
a 9 mdsodperces szpotban a nézék figyelmébe, uj platformot nyitva a hirdeté-
sekben. Ennek torténetérdl és érdekességeirdl bévebben is olvashattok mostani
lapszdmunkban, amelynek {6 vezérfonalat épp a televizié adja. Megnézzik, hogy
a linedris csatorndkon mely misorok szerepeltek a legsikeresebben, és milyen
fejlesztésekkel mennek elére a streamingplatformok. A régi képernyds ,,arcokrdl”
sz0l6 6sszedllitasunkban 6t kordbbi hiradds meséli el, miként alakult a televizion
tuli élete, és a mikrofon masik oldaldn mennyiben tudnak profitdlni az é16 addsok
alatt szerzett rutinbdl. Vanicsek Olivér forgatékonyvird szerint a torténetmesélést
soha nem vdlthatja ki az AI, de a most ismert filmipar komoly védltozdsok el6tt 4l1.
Megvizsgaljuk a connected TV piacdban rejlé lehetéségeket, €s elemezzik a hazai
televizids reklamok drainak alakuldsat.

Aképernyén tulra nézve azt firtatjuk, hogy a digitdlis korban vajon mi teszi emberivé
arekldmokat. Es egy masik fontos médium, a rddid koszoni szépen, hazai szdzadik
sziletésnapja kornyékén is még igen jol tartja magat — és tovabbra is a storytelling
fontos kozvetitdje. Nagyinterjunkban pedig Mara Einstein professzorral azt jarjuk
korbe, hogy a valldsi k6zosségek j6l bevilt gyakorlatai miként épultek be napjaink
marketinggondolkoddsdba. e
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KEPERNYO PAPP OLIVER, SCHAFFER DANIEL irasa

Taktikai szerepjatéektol a torténelmi
sorozatig: ezek voltak a legnézettebb
linearis misorok

Képernyoére vitt szituaciés taktikai szerepjaték, oxigénpalack nélkiili hegyma-
szok, trollok, torténelmi sorozat és klasszikus sajat fejlesztésii vetélkedod is
szerepel a kereskedelmi csatornak legnézettebb linearis miisorai k6z6tt, melyek
ko6zil egyes produkcidkkal a sajat streamingplatformon is kisérleteznek.

Az elmult évek datumaihoz igazodva idén is a 2024. augusztus 1. * AMR (Average Minute Rating — nézettség): egy muisor nézdinek egy percre juto atlagos
€s 2025 julius 31. kdzé es6 egyéves idészakrol kértiink nézettségi szama, illetve szazalékos aranya a populacién (adott célcsoporton) belil.

adatokat, amit a csatornak sajat bevallasuk alapjan kildtek meg, * A4+ Reach: Teljes lakossag koreben a 4 évnel idésebb nezdk.

mi ebbdl mindenhol a top 3 m(isort ismertetjiik. Ujdonsagként e SHR: Aranyszam, ami azt fejezi ki, hogy az éppen televiziézé népesség mekkora része
kozoljik a konkrét AMR (average minute rating) és az SHR % kiséri figyelemmel a vizsgalt mlsort.

(k6zbnségarany) szamokat is. Mivel ebben csatornanként eltéré e L-SHR% (linearis shr%): A Nielsen ,,Other” csatornacsoportja nélkil kalkulalt kozonségarany.
ametodoldgia — példaul az AMC idén is A4+ Reach adatot kézolt
- roviden megmagyarazzuk az eltéré fogalmakat.









AI/MI MEGOLDASOK
VERSENYE

Magyarorszag els6 komplex vallalati AI/MI verse-
nyén, a STRIX Awardon keressik azokat a mesterséges
intelligencia segitségével megvalosulo média, kreativ-

és zeneipari megoldasokat, amelyek Uj tavlatokat nyitnak

a tartalomgyartasban, a kommunikacidban és a mivészeti
innovaciodban. Ide tartozhat példaul az AI-alapU automatikus
feliratozdas és forditas, a deepfake-detektdlds, a kozosségi
médias sentiment-analizis vagy a médiamix-tervezés AI tamogatas-
sal. Varjuk azokat a projekteket is, amelyek AI-generdlt vizualis ter-
vekkel, virtualis prototipus-készitéssel vagy storytelling tamoga-
tassal jarulnak hozzad az alkotashoz. A versenyen helyet kapnak
tovabbad az olyan audiovizualis megoldasok is, mint az automati-

kus maszterelés, keverés és zajszlirés, valamint a jogkezelés
optimalizalasa. Kilon kategoria varja azokat az alkalmaza- -‘
sokat is, amelyek AI-alapUu moodboardok, rendezvénykon-

cepciok vagy hirszemlék révén tamogatjak a kreativ-

ipar mindennapi miUkodését. ""
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TAMOGATOTT MEGJELENES

COMPACT TV

Influenszerek Dél-Koreaban

Az Irany Dél-Korea! cimii sorozatban négy magyar influenszer (Keller Adél, Kempf Zozo, Simonffy Péter
és Ungdani) Dél-Koreaba utazik, ahol felfedezik a helyi gasztronémiat, a K-pop kulturat, a legujabb techno-
Iégiai fejlesztéseket és a természeti kincseket, a Samsung és Google bevonasaval. A formatumban a mar-
kamegjelenések természetesen illeszkednek a térténetbe.

Kunos Balazs

Kunos Balazs, a Samsung Magyarorszag alelndke a sorozatrdl
elarulta, hogy a Compact TV-vel tdbb mint egy éve dolgoznak
egyltt a fiatalokat inspiral6 ,,Jovéallé Akadémia” keretében.
Most egy olyan Uj formatumot kerestek, ami a Samsung sajat
csatornain is mukodik, és hitelesen mutatja be, milyen lehe-
t6ségeket rejtenek a késziilékeik és az Al a mindennapokban.
Az ,Irany Dél-Korea!” esetében fontos volt szamukra, hogy
mindezt egy erds kulturdlis szalon keresztil, olyan markanagy-
kovetekkel meséljék el, akik régota veliik dolgoznak, és valdban
hasznaljak az adasokban is bemutatott funkcidkat.

A marka egy misorba épitésével kapcsolatban kiemelte, hogy
az egyensulyra torekedtek az infotainment mdfajan belil. A sz6-
rakoztato torténetek mellett érthetéen és természetesen el tud-
tak mesélni, hogyan segithet a technoldgia a hétkéznapokban,
hogyan teheti egyszer(ibbé és gazdagabba az utazast vagy akar
egy Uj kultura felfedezését. ,A Samsung gyokerei miatt pedig
kiléndsen izgalmas volt mindezt dél-koreai kérnyezetben meg-
mutatni” - tette hozza.

»,Ezek a tartalmak tulmutatnak a klasszikus reklamokon, széra-

koztatd, edukativ formaban adjak at a markahoz kapcsolédo
értékeket. A markanagykovetek személyes élményei sokkal
természetesebb kapcsolédast teremtenek, mint egy direkt
reklamiizenet. A néz6k epizédrdl epizdédra visszatérnek, igy
mélyebb bevonddast ériink el, és valodi inspiraciét adhatunk
arrol, hogyan segithet a technoldgia” — emelte ki.

Ungvarszky Daniel, azaz Ungdani mar régéta egyitt dolgozik
a Samsunggal, most is szivesen mondott igent a felkérésre. De
vajon egy ilyen projektben mennyire van megkédtve az influensze-
rek keze? , A helyszinek adottak voltak, kicsit olyan volt az egész,
mint egy vezetett tura, ahol sosem tudtuk, mi lesz a kdvetkez6
feladat — mert persze az is feladat volt, hogy az elsé reakcionk

Ungvarszky Daniel

legyen lencsevégre kapva. Ez a gyakorlatban ugy nézett ki, hogy
minden nap az adott epizéd »host«-ja tudott infékat az alloma-
sokrél, mindenki mas a kamerak el6tt szembesiilt velik. Egy adott
helyszinen, szituaciéban viszont teljesen szabadjara voltunk
engedve, és igazabdl a feladatunk is az volt, hogy 6riiljiink meg.”

Ungdani aszerint vallal felkéréseket, hogy van-e Gtlete ra mar
az elején, megmozgatja-e az agyat a brief fazisdban, illetve
magat a markat szereti-e, hasznalja-e, vagy egyetért-e az érté-
keivel. ,Jobban szeretem a hosszu tavu egylittmikoddéseket,
ahol kialakulhat egy olyan szoros kapcsolat, mint példaul a Sam-
sunggal” - tette hozza.

Frank Barbara, a Compact TV vezet6 producere kiemelte, hogy
a sorozat kuléndsen nagyszabasu produkcié volt a cég életé-
ben, hiszen teljes egészében sajat stabbal forgattak, igy tébb
mint huszan utaztak ki Dél-Koredba. A sorozat fejlesztése még
itthon zajlott, amibe bevontak egy helyi, koreai fixer csapatot,
akik a helyszinen is segitették a forgatast.

»A branded contentet a fogyaszté irdnyabdl koézelitjik meg,
tehat csak egy erés koncepcioju, szérakoztatd, tiszta lizenettel
rendelkezd tartalom lehet az alappillére barmilyen reklamnak,
mert szerintlink csak igy jut el a néz6kh6z” — emelte ki a pro-
ducer. ,A j6 branded content olyan, mint egy siiti: nem szabad
kalén-kulén kiérezni a vajat meg a csokit, hanem az egész
egyben legyen finom.”

A CTV jovéjérdl elarulta, hogy a nemzetkdzi trendek azt mutatjak,
egyre t0bb cég latja szivesen magat és a termékeit branded
content tartalmakban, és Magyarorszagon is nyilnak meg kapuk.
»Folyamatosan fejlesztiink Ujabb tartalmakat, és egy Ujabb kuta-
tason is dolgozunk, mert a legfiatalabb generacié is itt doréombaol,
és figyelmet kdvetel” - tette hozza.

%
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Frank Barbara (Fot6: Székely Dorka)
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25 EVE
A VIASAS';'3

A VIASAT3 idén me’rféldl‘z érkezett: a népszerl tévécsatorna 25 € e.
szorakoztatja a nézdket, és formdlja a hazai televizios palettat. N‘sz latt
ikonikus muUsorok, emlékezetes pillanatok és elhivatott szakemberek tették azza,

ami ma is: egy meghatdrozo szereplé a magyar szérakoztato televiziozasban.

Az é ulé alkalmdbdl megszolaltattunk néhdany munkatarsat, akik személyes

tor iken és gondolo’rciko*eresz’rul meséltek arrol, mit jelent szamukra a VIASAT3.




Volt olyan mdsor,
amihez valamilyen
személyes élményed
kotédik?

2006. junius 1-jén szolgaltatoi
hiba miatt nem volt adds.

A szdbeli érettségire készu-
[8dés kozben, 11 éra kéral a
klasszikus Magnum epizod-
jait néztem. Aznap viszont,
adds hijan, a mindig elszokd
és visszatérd kutydmat
kerestem meg inkdbb
kerékparral, ha mar nem
volt Magnum, és tanulni sem
akartam. A kutya meglett,
de elétte akkorat estem

a bicajjal, mint még soha.
Ennek ugyan viselem a
nyomait, de erre mindig
emlékezni fogok, igy pedig
a kutyusra és a Magnumra is.

Kovadcs
Henrik
QC Operator

Szerinted mit adott
a VIASAT3 a magyar
televiziézasnak?

A VIASAT3 batran mer
sajat gydrtasu musorokat
késziteni, uj formatumokat
bemutatni, tehetségeket
felfedezni. Tovdabbra is
megerdsiti azt, hogy a hazai
gyartas is lehet friss, széra-
koztatd és nemzetkozi
szinvonalu.

Kulcsar Zsolt
Senior
Producer
Original
Production CEE

Mi az elsé emléked
a VIASAT3-rél?

A csatorndrél nekem
egyértelmUen a Két pasi
meg egy kicsi cimU sorozat
jut eszembe elsé emlékként.
A csaladom nagyon
szerette, gyakran egyutt
néztuk esténként a TV-ben.

Késa
Eszter
HR Coordinator

Bartus
Szilvia
Director of

Communications,
CEE

Mi volt szadmodra
az elmult 25 év
legemlékezetesebb
pillanata?

Amikor 2022. mdrciusdban,
kozel 3 év kihagyds utdn,
visszacsdbitott a TV vildga.
yjra feljottem az otodikre
a Capital Square irodahdz-
ban, és realizaltam, hogy itt
minden megvdltozott, de
kézben minden ugyanaz.

Mi az elsé emléked
a VIASAT3-rél?

Ennél biztos van kordbbi
emlékem is, de az hatdro-
zottan megvan, hogy a korai
idékben viszonylag sok
gondolatom forgott akorul,
hogy az Eszbontok vajon
szinészek-e. Aztan elkezd-
tem a VIASAT3-ndl dolgozni,
és fény derult a millio
dolldros kérdésre — nem,
tényleg nem azok!

Zeller
Doroti

Online
Communication
Specialist CEE

Mi volt szamodra
az elmult 25 év
legemlékezetesebb
pillanata?

Szdmomra a mostani
idészak, amikor a csatorna
egyesiti a régi kedvenc
sorozatokat az uj sajat
gydartasu tartalmakkal.

Melyik VIASAT3-on futé
musor cimét adnad

a te életedrél szolo
sorozatnak?

Adam keresi Evat,

csak eltévedt :D

Kis-Bocz
Eva
Channel
Director,CEE

Ha a VIASAT3-at
egy ismert emberhez
kéne hasonlitanod,

ki lenne az?

Liptai Claudia — karizmatikus,
szorakoztatd és mindig
énazonos.

Ha a VIASAT3 egy
személy lenne. milyen
lenne a személyisége?

Vagdny, nyitott és mindig
tudja. hogyan hozza ki
a legjobbat mdsokbol.

Kovacs
Laura
Tax and
Accounting
Expert

Mit jelent szamodra
a VIASAT3?

Ha jo a nézettség. akkor
boldogsdgot, ha kevésbé,
akkor fejfajast.

Mi az elsé emléked
a VIASAT3-rol?

Az Alex Mack titkos élete
ment minden reggel.
amit nagyon szerettem.
Este pedig a Rejtélyes
igazsagok, amitdl viszont
halalosan féltem, mert 10
évesen mindent elhittem
beldle.

Kis David
Programme
Planning
Manager

Aranyos
Csenge
Social Media
and Welbsite
Coordinator

Mit jelent szamodra
a VIASAT3?

A komolysag és humor,

a magas szinvonal és

a kreativ szabadsag
tokéletes otvozetét. Emellett
pedig egy olyan kézosséget,
ahol nincsenek rossz dtletek,
csak magok, amelyeket kellé
figyelemmel gyumolcsot
hozo fakkda nevelhetunk —
egyutt. )

Eperjesi

Eniké
M Head of Digital
ol Media CEE

Melyik VIASAT3-as
sajat gyartasu misorhoz
kotédik a legtobb
emléked?

A Feleségek luxuskivitelben
elsé par évaddahoz rengeteg
emlékem kotddik. Ez volt

az egyik elsé nagy kampany,
amiben dolgoztam

a VIASAT3-ndl, emiatt taldn
még inkdbb mély nyomot
hagyott bennem. Nem
mellesleg a mesterszakos
szakdolgozatom témajat

is a muUsor adta.

Ha kivanhatnal
valamit a csatorna
szuletésnapjdra,
mi lenne az?

Még sok ilyen rekordot

és nézettséget, mint amilyen
az Utkozben elmeséled

2. évaddnak premierje volt!

Sandor
Noémi
Junior
Digital
Coordinator

Melyik mtisor vagy
sorozat jut elészor
eszedbe, ha meghallod
a VIASAT3 nevét?

Ha 5 évvel ezeldtt kaptam
volna a kérdést, akkor lehet,
azt mondom, hogy

az Eszbontdk, viszont mai
fejjel azt mondandm,

hogy az Adom a napom.

Melyik VIASAT3-as
sajat gydartasu
musorban szerepelnél
legszivesebben?

Mivel mostandban elégge
belejottem a fézésbe,
szivesen kiprobdlnam
magam a Troll a konyhdban
musorban, bar lehet

nem menne olyan jol
acsinyteves..




KEPERNYO TISZOCZI ROLAND irdsa

Olcson vett figyelem

— a hazai televizios reklamarak
hihetetien Iemaradasa

Mikozben a magyar médiapiacon a digitalis platformok — élukén a Google-lel
és a Metaval - dominanssa valtak, a televizios reklamkoltések realértéken nem
érik el a 2008-as szintet sem, a reklamarak pedig tovabbra is messze elmaradnak
arégios versenytarsaketol. De vajon miért ennyire alacsonyak a magyar tévés hir-
detési arak, és hogyan valtoztatja meg a digitalis korszak a reklamozas logikajat?

i6
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1 PERNYO

HORVATH ACG NES, CHIE

Mihail Gorbacsov interjut ad Hardy Mihalynak

Az esti hirmilsorokban tiintek fel, és bar ma mar nem latni ocket naponta
a képernyon, egyikik sem tavolodott el a média vilagatdl, mert abban egyet-
értenek, hogy a vérbeli ujsagiré nem tud teljesen hatat forditani szakmajanak.
Osszeallitasunkban Hardy Mihaly, Radnai Péter, Stahl Judit, Bombera Krisztina
és Simon Andras mesélnek karrierjik valtozasairol.
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KEPERNYO

TISZOCZI ROLAND irdsa

A torténetmesélok
lesznek a kapocs az ember
és a technologia kozott

A mesterséges intelligencia néhany év alatt a filmipar egyik legfontosabb témaja
lett, ahogy azt a hollywoodi sztrajkok és a streamingpiac atalakulasa is mutatja.
Vanicsek Olivér, az Aranyélet egyik forgatokonyvirdja és a Forbes ,,30 under 30”
listajanak korabbi szerepl6je szerint a torténetmesélés lesz az a teriilet, amit
az Al soha nem fog tudni kivaltani — de a filmipar, ahogy ma ismerjiik, tiz éven

belul teljesen atalakul. Dubajbol adott interjut a Kreativnak arrol, mit tanulha-
tunk a hollywoodi valsagbol, miért nem kell félni az Al-t6l, és hogyan tiinik el

az a k6zos kulturafogyasztas, amit valaha a tévé vagy a mozi jelentett.



NPNININININININININININININTINTNTNTNTNNGN

Bl g @t s Ml 4 e et s gue @ o b e eee
gl B rew” cagie® . e






szurkolo

a képernyok

Mi a kamerak mogott.

JO tudni.
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Ez aztan a big picture: @
varhatdéan ennyien nézik majd vildgszerte az UEFA -

Bajnokok Ligdja budapesti dontdjét, amelynek CrALIPIONS
a globdlis kdzvetitési partnere az RTL Magyarorszdg. LEAGUE®




KEPERNYO PAPP OLIVER, SCHAFFER DANIEL, HORVATH AGNES irasa

Fejlesztesekkel
mennek elore

a streamingcsatornak

A felhasznaloi élmény fokozasa minden streamingplatform szamara kiemelkedo
fontossagu, mikézben a tartalmak tekintetében a sajat gyartasok és a sport-
musorok vonzzak magnesként a nézoket.
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KEPERNYO HORVATH AGNES irdsa

Lassu fustolés, kéretlen
gondolatolvasas és a képernyo
bezuzasa — reklamos legek a tevében

A statikus, narralt, alig 9 masodperces fekete-fehér szpottdl a tévéreklamok
egészen a rekordot jelentd 14 6ras kozvetitésig jutottak, mikézben celebek
és hétkéznapi emberek egyarant alakitottak az evolucidjat. Kitekintés a téve-
reklamok nemzetkozi torténetébe, szamos fun facttel.

A legelsd reklam, a Bulova, 1941-bél A Coca-Cola lényegre téréen kommunikalt 1950-ben

36









CHAMPIONS
LEAGUE"

KLUBFUTBALL
\ CSUCSA

A SPORT1-EN ES A SPORT2-N!



KEPERNYO SCHAFFER DANIEL irasa

Az elsO szamok és Ugynoksegi
kérddjelek a hazai Connected

TV-piacon

Erés mondatok, meglep6 szamok és tények, vita, rengeteqg résztvevo és vara-
kozasokkal teli hangulat - talan igy lehetne néhany széban leirni a Connected
TV témaja koreé épitett IAB Cafét. A konferencian el6szor lathattunk a hazai
CTV-piacra vonatkoz6 szamokat. Mit tudnak ma az okostévék, miért jo ez
a nézoknek és a reklamozdéknak, és hogyan hat mindez a linearis televiziozasra?
A CTV tele van kiaknazatlan lehetosegekkel, ez nem is kérdes, de mit mon-
danak a szamok, nem utolsésorban pedig az iUgynékségek és a legnagyobb
piaci szerepl6k?

. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
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Osszemosodo hatarok:
szektas gyakoriatok
a marketingben?

A fogyasztok atverésének szamos taktikaja létezik az MLM-es épitkezésektdl
kezdve a fogyasztdoszereken at a purpose washingig — mutat ra dr. Mara Einstein,
aki a New York-i Queens College professzoraként tobb mint 25 éve vilagit ra
a reklamvilag visszassagaira, leginkabb a vallas és a marketing kapcsolataban.
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RADIO PAPP OLIVER irasa

y 4 ] 4 y y 4
A radio 100 eves, de meg
] ] ] l 4 ] ar
mindig jol tartja magat
Oktober 14-én, a Magyar Zene Hazaban rendezték meg negyedik alkalommal

a Nagy Radios Napot, ahol sz6 esett a hazai radiézas térténtérol, jovojérol, de
generacios témak és sok mas érdekesség is felmeriilt.

By © 0 e 8 ® . atm  Gnages Plabd  amta
L @eme . b s emp € gt @ e v wmm
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REKLAM

SZERDAHELYI KRISZTINA irasa

A kreativ ember visszatér

A reklamipar keresztuthoz érkezett. Ahogy egyre t6bbsz6r tamaszkodik a mes-
terséges intelligenciara, ugy valik naprdél napra nyilvanvalébba, hogy a sajato-
san emberi készségek, az érzelmek, az intuicio nélkiilozhetetlenek a hiteles
megszolalashoz. Humor, nosztalgia, nyers hangzas, tokéletlen képi vilag, tor-
ténetmesélés, analéog megoldasok, kézmiives kidolgozas — ugy tinik, a digitalis
korban ezek teszik emberivé a jo reklamot.
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2025-ben elinditjuk az FMCG-babatermékek versenyét, hogy az elismerés
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