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INTRO

HORVATH AGNES

Mi igaz és mi nem?

Mégis, mit keres egy zold szemu Pet6fi a Kreativ cimlapjan? A megfejtést

......

a kolt6 munkassaga (és haldla) szamos kontednak is taptalajt adott.

A fake news és Osszeeskiivés-elméletek jelent6ségét pedig olyannyira nem
lehet aldbecsiilni, hogy még a Vilaggazdasagi Forum (WEF) rovid tavu eldre-
jelzésében is a kovetkezd két év legnagyobb kihivasanak a dezinformacidkat
tartja. A szervezet jelentése szerint a félrevezetd hirek zomében az Al térnyeré-
sének (és rossz hasznalatanak) kdszonhet6ek, ugyanis a rosszindulatd aktorok
fals narrativakkal arasztjak el a globdlis csatornakat, és ezeket ,a kiilfoldi

és hazai szereplGk egyarant felhasznaljak majd a tarsadalmi és politikai
megosztottsag kiszélesitésére”.

Tizéves tavlatban viszont a WEF szerint az éghajlattal kapcsolatos kockaza-
tok a 10 legnagyobb fenyegetés koziil 5-6t jelentenek, mivel a vilag kozeledik
az ,éghajlati fordulépontokhoz”, illetve atlépi azokat. Ezek elkeriilésére

az esély csekély, de ha képesek vagyunk késleltetni, lesz id6nk alkalmazkodni
az Uj kihivasokhoz.

Mostani lapszamunkban mindkét témdval kiemelten foglalkozunk (s6t, még
az Al is tobbszor felbukkan), mikozben a fékuszban a PR all. Cimlapsztorink-
ban Falyuna Néra tudomanykommunikdciés szakértével a dezinformaciok
sziiletésérdl és terjedésérdl beszélgetiink, egy masik anyagban pedig olyan
edukdcids platformokat mutatunk be, amelyek segithetik a jobb tdjékozddast.

A fenntarthatésdgot tobbek kozott Toréesik Maria marketingprofesszor segit-
ségével vizsgaljuk, vele arra kerestiik a valaszt, vajon mi motivalja az nkéntes
lemondasok mogotti trendeket? De gytjtottiink itthonrdl és a vildg szamos
pontjardl példamutaté megoldasokat a kornyezetvédelmi szemléletformalasra.

Ez az els6 Kreativ lapszam, amit fGszerkeszt6ként jegyzek, és nagyon 6riilok,
hogy egy hozzam nagyon kozel 4116 téma, a PR keriilt most k6zéppontba.
Palyafutasom soran a mikrofon mindkét oldalan megfordultam, szerkesztéségi
és ligynokségi tapasztalataim 6tvozeteként jol latom, miként tud partner lenni
Ujsagiro és PR-es. De ezzel nem vagyok egyediil, épp ezért hozzam hasonld
palyamédositékat kérdeziink tapasztalataikrél. Es szintén a PR kapcsan kicsit
visszaugrunk az idében, és megnézziik, mi maradt és mi valtozott az elmult
évtizedekben. Korbejarjuk, mennyiben jelenthet segitséget az Al a sajtokoz-
lemények megirdsaban, mit jésolnak az tigynokségek az idei évre, hogyan

érik el k6zonségiiket a kulturdlis intézmények és a PR-cikk vs. nativ tartalom
versenyben épp melyik all nyerésre. Mindezek mellett bemutatjuk az idei
média- és kommunikacids tortat, valamint ranéztiink a multivilagot hatrahagyo
6t kolléga altal alapitott A hatodik szék tigynokségre.

Es ha tovabbi szabad asszocidcidkat kerestek, olvassatok el Wedres Sandor
(egyszavas) versét:

Tojaséj. «
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PR

Hogyan valtozott
a PR és a sajto kapcsolata?

MOLNAR KINGA iRASA

Afaxtdl az Al-ig tartd idészak atalakitotta a PR eszkozeit, a gyorsulé vilaghoz
kellett igazitani a sajtéeseményeket és a sajtokézleményeket. Az Ujsagirdkkal
valé személyes kapcsolat jelentsége nem valtozott, de lazabb lett, mint
korabban, mert sokkal kevesebb lehet8ség van a taldlkozasra. PR-szakemberekkel
beszélgettiink az elmult évek tapasztalatairdl és a kézeljovorél.

Faxon kiildte ki élete elsé sajtétajékoztatdjara a meghivo-
kat R. Nagy Andras, a Prébaké Kommunikdci6 igyvezetd-
tulajdonosa, bar akkor, frissen végzett magyar-angol
szakos bolcsészként még nem tudta, hogy ezzel éppen

a PR irdnydba indul el a palydja. Torténete még a 2000-es
évek elejérél szarmazik, amikor szakkonyvek szerkesztéje-
ként az egyik konyv angol szerz6jének budapesti latogata-
sara hivott meg ujsagirokat.

»Mar régéta nem faxolgatunk, helyette olyan eszkdzoket
haszndlunk, amelyekkel mérhetd, hogy hdnyan nyitottak
meg és toltotték le a sajtokozleményt. Ebbol a példabdl is
latszik, hogy a PR-ben a technoldgia valtozik a leggyorsab-
ban, ami természetesen kihat az Gjsdgirékkal val6 kapcso-
lattartasra is” - mondta el R. Nagy Andras.

Lakatos Zs6fia, az Emerald PR alapitdja a valtozdst nagyon
plasztikusan egy Gjraépitett hdz példajaval magyarazta:

»A PR alapjai nem valtoztak, de minden mas igen. Olyan,
mintha az alapokig lebontottunk volna egy vastag falt, fehér
szind, k6bdl épiilt kicsit unalmas hazat. A régi alapjaira épi-
tett Uj hdz pedig sokkal szinesebb és diszesebb lett, egyben
sokkal ingatagabb, mert gyengébb anyagokat hasznéltak.”

BeszélgetStarsaim szerint az Ujsagirdk és a PR-esek ugyan-
ugy egymasra vannak utalva, mint korabban, de ez a kap-
csolat jelent6sen lazult. ,Nekiink, PR-szakembereknek ma
a sajton kiviil t6bb mas csatorna is a rendelkezésiinkre all,
amelyeken keresztiil ezer meg egy lehetéségiink van eljut-
tatni az lizeneteinket. Ilyen szempontbdl a sajté fontossaga,
jelent8sége csokkent. Ez a masik oldalon is hasonld, hiszen
az Ujsagirok is szamos mas helyrdl be tudjak szerezni

az informacidkat. De amikor komoly dolgokrdl van szo,
visszataldlunk egymashoz. Ha egy Gjsagiré interjut tervez
valakivel, és meg akarja ismerni a hatteret, akkor felkeresi
a PR-est. Ha pedig én azt akarom, hogy biztosan és értel-
mesen dtmenjen egy lizenet, akkor az ujsagirokkal szemé-
lyesen veszem fel a kapcsolatot” - mondta Lakatos Zséfia.

Nehezebb talilkozni
A megkeresés nem csak telefonon vagy e-mailen tortén-

het, szamos mas platform all mér rendelkezésre, példaul
a Mailchimp, a Messenger vagy a LinkedIn. De a sajtokap-

csolatban ezek csak eszk6zok, sokkal fontosabb, ami emo6-
gott egy kiils szem szdmadra nem lathatd: az évek soran
kialakitott személyes, j6 viszony az Gjsdgirokkal.

»A kapcsolatokat ma nem lehet olyan kénnyen kialakitani,
mint kordbban, mert nehezebb taldlkozni. Legaldbb tiz éve
tapasztaljuk, hogy az Ujsagirdk egyre leterheltebbek, hiszen
zsugorodnak a szerkesztdségek, és nem jut idejiik sajtdese-
ményekre jarni. Azon tdl, hogy kisebbek a stabok, az online
hirverseny miatt t6bb anyagot kell gyartaniuk. A print
idején még érvényesek voltak a PR-tankonyvekben ismer-
tetett szabalyok, hogy mikor célszerd a sajtét tajékoztatni,
de mara ez is atalakult.”

R. Nagy Andrés ezzel arra utalt, hogy a sajtéesemények,
sajtokommunikdcidk idedlis idépontja a kedd, szerda

és csiitortok délelétt volt. A Probaké egyszer egy belsé
kisérletet végzett, és azt tapasztalta, hogy ennek a szabdly-
nak ma mar nincs jelentGsége, akkor pedig plane nem,

ha nemzetkdzi cég kommunikacidjat viszik.

»Ha egy technoldgiai cég termékbejelentést akart tenni
csiitortokon késé délutan, akkor 15-20 évvel ezelétt az errdl
sz0616 sajtékozleménnyel megvartuk volna a kovetkezd hét
keddet, mert akkor lehetett j6 megjelenésekhez jutni. Most
viszont nyugodtan kimehet ez csiitortokon éjszaka, meg
péntek déleldtt is. Azért fontos, hogy a nemzetkozi kom-
munikdciéval 6sszhangban legylink, mert ha nem tessziik,
akkor a magyar Ujsagirdk a kiilfoldi oldalakra hivatkozva
irjak meg a hirt. Igaz, hogy a nemzetkozi sajtéhirek esetében
az egyes orszagok kozleményei hasonlitanak, de ha szeret-
nénk valami extrat hozzatenni, mert fontos szamunkra egy
magyarorszagi kiegészités, akkor nem varhatunk napokig.”

1déhiany

A Prébaké Kommunikacional egyébként ritkan szerveznek
sajtéeseményeket, csak abban az esetben tesznek kivételt,
ha az ligyfél ezt kifejezetten kéri, illetve olyan informaci-
okat lehet ily médon atadni személyesen, ami egy kozle-
ménybdl vagy telefoninterjibdl nem deriilne ki. Ugyan-
akkor fontosnak tartjak, hogy legyen személyes kapcsolat
az ligyfél és az Ujsagird kozott, csak erre igyekeznek egyéb
moédokat talalni.



Fotdk: Lakatos Zséfia

»A sajtéesemények helyett prébalunk mds iranyba
elmenni, példaul szivesebben koordindlunk héttérbe-
szélgetéseket. Ennek az is az oka, hogy én nem szeretek
rogtonozni, marpedig barmilyen eseményt szervezel,

és lehetsz akarmilyen koriiltekintd, akkor is adédhatnak
vératlan helyzetek. Es kihivds, hogy az dllandé id8hidnytél
szenvedd Ujsdgirdk elj6jjenek.”

R. Nagy Andras azt is elmondta, hogy kevés kivételtdl
eltekintve anyagi értelemben sem igazan éri meg sajtese-
ményt szervezni. Ha egy kézleményhez nem ad hozza

a rendezvény, akkor nem szoktak javasolni, hiszen a t4jé-
koztaté miatt nem lesz tobb megjelenés, raadasul ekkor
nem kell kalkuldlni helyszinbérléssel és cateringkdltségek-
kel. Technoldgiai ligyfélkoriiknél gyarlatogatasok eléfordul-
hatnak - ezek jellemzden az exkluzivitdsuk miatt vonzéak

a sajté szamadra, mert hozzaadott értékkel bir egy helyszini
szemle vagy az ott elkészithet6 interju.

Lakatos Zséfia szerint is az online térnyerésével, illetve

az életmddunkhoz valé igazodassal alakultak at a saj-
téesemények. ,Amig nem volt hirverseny, addig a délelétt
kezd6d6 eseményre sokan eljéttek, ezutdan pedig az Gjsag-

LEGENDAS SAJTOUTAK TOROLT JARATTAL ES FESZTIVALOZASSAL

Ujsagiréi kapcsolatépités szempontjabél azok a legjobb study-tourok, ahol valami
varatlan torténik, de természetesen nem az ligyfél vagy ligynokség hibajabdl. Ez ugyanis
Srokre 6sszekovacsolja a csapatot - mondta R. Nagy Andras, és azt az esetet emlitette,
amikor a repiil6tarsasag egy hazafelé tartd jaratot torolt, igy egy 6tfGs Ujsagirdcsapattal
plusz egy éjszakat maradtak kiilfoldon. Ezutan az Gjsagirdk hetekig jartak be a Probaké-
hoz, mert kdzésen intézték a légitarsasag kartéritését.

De egy j6 tigyfél is 6sszekovacsold erbvel bir, az ligynokségvezetd a Hegyalja fesztiva-
lokra emlékszik vissza szivesen, amikor az Ujsagirdkkal egyiitt dolgoztak és buliztak.
Azt mesélték, hogy volt olyan, amikor a fesztivélos sajtobuszban az Gjsagird arra kérte
a PR-est, hogy nézze meg a cikkét, de dvatosan javitson, mert a szerkesztéség belsé
feluletét fogja latni.

Egyed Gabor a Yettel marka bevezetést megel6z6 pragai sajtdutat emlitette emlékezetes
szakmai és élménytiranak. Az Uj marka érkezése el6tt szerették volna megismertetni

a sajtoval a cég akkoriban Ujnak szamitod, de a sajtéban (tudatosan) mérsékelten jelen
lévé cseh tulajdonosat, a PPF Csoportot. Az Uton a PPF telekommunikacios stratégiaja
mellett a cégcsoport néhdny egyéb tevékenységét is kdrbejartak az jsagirdkkal: a PPF
HQ-t, a Skoda-vagongyarat, a Sotio biotechnoldgiai labort stb. ,Ezek egy része nekiink,
a Yettel PR-csapatanak is Ujdonsag volt, ahogy az Ujsagiréknak is, és nagyon jé dssz-
hangba hoztuk az érdekes szakmai programokat a Praga adottsagaibdl ered6 privatabb
jellegli élménytomeggel. Erre az (itra mi is, az (jsagirdk is sokszor szivesen gondolunk
vissza, »Emlékszel, amikor.. .«-sztorik tdmkelege.”

iréknak fél napjuk volt feldolgozni azt az egy darab hirt.

Ma az id6hiany miatt 6t emberért nincs értelme sajt6tdjékoz-
tatét szervezni. De mas mdédon mégis tartunk az 0jsagirok-
nak eseményeket, példdul sajtdreggelit vagy esti programot,
mert jobban be tudjak tervezni a nap elejére vagy végére.”

Romiparti az egyedi cikkekért

A Miipa tavaly ésszel a Liszt Unnep beharangozasara szer-
vezett rendhagyd sajtéreggelije délelétt 11-kor kezd6dott.
De megtehették, mert a bejelentéseiket altalanos Gjsag-
iréi érdeklédés ovezi, sajtéeseményt pedig egy évadban
haromszor szerveznek, az emlitett 8szi Liszt Unnephez,

a Bartok Tavaszhoz és a Miipa programjainak bejelentésé-
hez kapcsoléddan.

#Erezziik, ahogy egyre »fogy a levegé« koriilttiink, hiszen
folyamatosan sztkiil a kulturaval foglalkoz6 médiumok
szama, kevesebb egyedi cikk sziiletik, illetve csdkken

a hagyomdényos formatumu, »frontélis« sajtétajékoztatok
iranti érdeklédés is. Ezért azt taldltuk ki, hogy a klasszi-
kus sajtébejelentés helyett egy jatékos, az tjsagirdk aktiv
részvételével zajlé délel6ttdt szerveziink. Sokan a Miipat

»Nekiink, PR-szakembereknek ma a sajton kiviil tobb mads
csatorna is a rendelkezésiinkre dll eljuttatni az iizeneteinket.
Ilyen szempontbdl a sajto fontossdga, jelentosége csokkent,
¢és az ujsdgirok is szamos mas helyrol be tudjak szerezni

az informaciokat. De amikor komoly dolgokrol van szo,

visszataldlunk egymdshoz.”



Fot6: Molnar Bobi  Egyed Gébor

Palffy Bernath Zs6fia

Foté: IllésAgi  Javor Zséfia Foté: Csibi Szilvi

csak a klasszikus zenével kotik 6ssze, pedig a konnyedt6l
a klasszikusig nagyon széles a paletta, vdltozatos miifajok-
ban kindlunk programot. Ugy gondoljuk, hogy ezt sokkal
jobban kifejezi egy interakcidra épiilé esemény” - mondta
el Javor Zséfia, a Miipa PR-vezetdje.

A Liszt Unnep sajtéeseményére egy szilikebb kort vélasztot-
tak ki, és telefonon invitaltak 6ket a programra. A jelenlé-
véket iiltetési renddel vartak, igy az asztalokndl az Gjsagirok
egylitt liltek a miipas dolgozdkkal. Az volt a cél, hogy az igy
kialakitott kis csapatok a specilis, Liszt Unnepre szabott
franciakdartya-paklibdl a romi szabdlyai szerint megtalaljak
az 6sszetartozo lapokat. Ehhez ismerni kellett a program-
sorozat elemeit, amit az el6z6 nap kikiild6tt embargds saj-
tékozleményben olvashattak el az Gjsagirék. Az idei Bartok
Tavasz sajtéeseménye is hasonlé elven miikodatt, itt is egy
nappal korabban érkezett a kozlemény, a QR-kddos keresd-

jaték, azaz a fesztival névaddja altal ihletett ,,gytijtéut” pedig
a Bartdk Béla Konzervatorium teljes épiiletében zajlott.

A PR-vezetd szerint ha az Ujsagiré élményt kap, sokkal
szivesebben dolgozik egy cikken, motivaltabb lesz abban,
hogy a t6liik kapott sajtéanyaghoz hozzategye a maga
élményeit, gondolatait. ,Ez mindenkinek a javat szolgalja,
a Miipaét, az Ujsagirdét és természetesen az olvaséét is.
Akkor is fontosak a szinesebb, élménytelibb sajtémegjele-
nések, ha a Miipa abban a szerencsés helyzetben van, hogy
az el6adasai szinte mindig telt hazasak.”

A Miipa Ggy tapasztalja, hogy a sajtéesemények 4j koncep-
ciéjaval nemcsak a Liszt Unnep programjait beharangozé
cikkek lettek szinesebbek, de az eseményen megjelent
Ujsagirokkal is mas azéta a kapcsolatuk. ,Van egy kozos
emlékiink, ami 6sszekdt benniinket, és tovabbi gyiimal-
cs06z6 egylttmiikodések alapja is lett.”

A porgos iparag is lazitott

Vallalati oldalrdl a Yettel is arr6l szamolt be, hogy kevesebb
sajtéeseményt szerveznek, mint korabban, ami bizonyos
szempontbdl konnyebbséget jelent a PR-esek szamara, de
azért béven vannak olyan témadk, amikkel érdemesebb
lenne egy sajtokozleménynél bévebben foglalkozni. Egyed
Gébor senior PR-tandcsadé azt mondta, hogy a kommuni-
kaciés format egyértelmtien a téma, annak silya és Gssze-
tettsége hatarozza meg, de emellett figyelembe veszik

a versenytarsak aktivitasait és a kozéletet aktudlisan tema-
tizald hireket is. A szakember szerint a telekommunikacidé
PR-szempontbdl egy olyan porgds ipardg, amelyben minden
hétre jut legalabb egy hir - és ha a szektor szerepldit nézzik,
akkor éves szinten t6bb ezer sajtomegjelenést generdlnak.

A sajtékapcsolatok felosztdsarol is kérdeztiik, a Yettel PR-csa-
pataban példaul vannak k6z6s tjsagiré kontaktok, és minden-
kinek van személyes kapcsolati haléja. Sajtétematikai felosztas
nincs a csapatban, de egy-egy céges témateriiletnek van hdzon
beliil gazdaja, am kapacitasfiiggden ebben is van 4tjaras.



Ha a vallalat sajtéeseményt szervez, akkor a szakmai tartal-
mat a Miipahoz hasonléan igyekszik élménybe csomagolni.
»El6nyos helyzetben vagyunk, mert térerd szinte minden-
hol van, igy szinte barhol lehet réla beszélni. Adédik, hogy
ezt alkalmanként inkdbb egy borvidéken egy kellemes
kiegészit6 programmal egybekotve tessziik meg, mintsem
egy belvarosi kavézdban. Ezek a turdak mindig nagyon jé
programok, szinte osztalykirandulas-szeri hangulatban
zajlanak” - tette hozza Egyed Gabor. A Yettelnél az éves
sajtokaracsonyi esemény az, amikor ,,az élmény ardnya

jol lathatéan meghaladja a szakmai programot”. Bar itt is
van vallalati informadcid, de jatékos formaban, egy kvizben
foglaljak Ossze az évet.

»A kifejezetten élményalapu eseményeknél nem az Gjsdgirok
vagyait probédljuk megfejteni, amit vagy eltaldlunk, vagy nem,
hanem olyan programra hivjuk el ket, ahol mi magunk

is kvazi vendégként vesziink részt és megosztjuk veliik

az élményt. Ilyen a februari Yettel-korcsolyazas, ami egy bel-
sGs, vallalati csalddi eseményként indult, de mar az elsé alka-
lommal eld6ntéttiik, hogy bévitjiik a meghivott kort. Ma mar
B2B partnereket és Ujsagirdkat is varunk egy kis cstszkalasra,
forralt borozdsra. Ez a teljesen kotetlen, csalddos program
munkaidé utdn indul, és a szakmai rész maximum a CEO-nk
aktualis koszontbje. Egyébként van, aki csak beszélgetni jon
el, és ez teljesen j6l van igy” - mesélte a yetteles szakember.

Cikkszertivé alakulé sajtokozlemények

A PR-eseknek az elmult években nemcsak a sajtéesemé-
nyeket kellett Ujratervezniiik, hanem at kellett alakitaniuk
a sajtokozleményeket is. Lakatos Zs6fidnak az a meglatasa,
hogy egy husz évvel ezel6tti médon megirt sajtokézleményt
ma nem tudna megjelentetni.

»Ennek az az oka, hogy azok az 0jsagirdk, akikkel én
szocializalédtam, ma mér PR-esek, az 1j, fiatal Ujsagirok
pedig teljesen mas kulturaban néttek fel, és ugyanigy

Fot6k: Hrotkd Bélint

az olvasék is. Osszességében sokkal egyszertibbre kell
megirnunk a szovegeket, mint régen” - fogalmazott
az Emerald PR alapitéja.

A Prébaksé Kommunikaciétdl R. Nagy Andrés

és Palffy-Bernath Zsdfia senior tandcsado is egyetértett
azzal, hogy ma mar figyelemfelhivd cimmel, egyszeriibb
nyelvezettel, r6videbben kell megirni a kdzleményeket.
Gyakorlatilag nem kézleményt, hanem cikket irnak azért,
hogy az Ujsagirénak minél kevesebb dolga legyen vele.
Sokszor hasznalnak kénnyebben befogadhat6 formatu-
mot, bulletpointokat, infografikdkat, a figyelem fenntarta-
sara szoveg kozbeni kiemeléseket.

»Korabban a sajték6zleményeknek megvolt a mifaji
sajatossaguk, de a nagyobb szerkesztdségekben lassabb
volt az élet és tobb idé jutott arra, hogy egy kézleménybol
cikket irjanak. Ma minden sokkal gyorsabb, igy ha jé egy
kozlemény, akkor azonnal lehet copy-pastelni. Ennek hata-
sara az esetleges hibdkat is gondolkodds nélkiil atveszik,

és azért sem tlinik fel senkinek, mert a szerkesztéségekben
ma mar nincsenek olvasészerkeszték. Egyszer csinaltam
egy kisérletet, és elrejtettem egy apro6 hibat. Nem volt olyan
médium, amelyik kijavitotta volna, mindenhol ezzel jelent
meg a kozlemény. Az is valtozds, hogy az Ujsagirék ma
szeretik, ha a cimben van egy szam, igy ha tigy kiildok ki
egy anyagot, hogy »6t tipp«, akkor sikerem lesz” - adta meg
a sikeres sajtékozlemény egyik hozzavaldjat Lakatos Zsofia.

Nem mindegy a feladé

Palffy-Bernath Zsofia szerint is régebben elég volt, ha
egy sajtokozlemény cime Gsszefoglalta a benne szerepld
informacidkat, de ma kattinthaténak kell lenni ennek
is. R. Nagy Andras pedig arra hivta fel a figyelmet, hogy
nemcsak a cimaddson, hanem a személyes kapcsolattar-
tédssal Osszefliggben a PR-es megitélésén is mulik, hogy
egy Ujsagiré megnyit-e egy kozleményt.

»Ha az ujsagiro élményt kap, sokkal szivesebben dolgozik
egy cikken, motivaltabb lesz abban, hogy a sajtoanyaghoz

hozzdtegye a maga élmeényeit, gondolatait.”



wValéjaban a sajat neviinket is infldlhatjuk az ujsagirok-
nal, ha gyakran hiilyeségeket kiildiink ki. A kisértés nagy
az ligyfelek részérdl, mert gyakran akarnak olyan dolgokat,
amiket nem célszeri megcsinalni, vagy nem ugy, ahogy 6k
kérik. Ha ilyenkor az ligynckség nem tud elég erésen a sar-
kdra 4llni, akkor gyakorlatilag a neviink szakmai értékét
rombolhatjuk. Ahogy egy spanyol kollégam mondta, »az
iigyfelek jonnek-mennek, de az jsagir6k maradnak«.”

Hogy a PR-es neve mennyire jelent garanciat egy sajtémeg-
jelenés szempontjdbol, arra Lakatos Zséfia is emlitett egy
példat: egyszer kiprébalta, hogy a kommunikacids ipar-
agban nem ismert férje nevében kiild ki egy k6zleményt.

A teszt azt az eredményt hozta, amit sejtett: a kozlemény
nem jelent meg a sajtéban, annak ellenére sem, hogy ugy
irta meg, ahogy szokta, és relevans cimlistat hasznalt.

Egyed Gdbor a sajtékdzlemény szerepérdl egy metaforat
hozott: olyan, mint egy szinpadi koncerten a vilagitas;
alapvet6 része az élménynek, és bar nagyot valtozott

a vilagitastechnika (izz6-led-1ézer), nehéz enélkiil elkép-
zelni egy koncert lebonyolitasat. Ugy véli, hogy a sajtékoz-
lemény fontos kommunikdciés eszk6z, amelynek ismerni
kell a lehetéségeit és a korlatait is mind a hirk6zl6, mind
a befogad oldalardl.

Annak ellenére, hogy a PR-szakemberek a sajt6 szimara
késziilt anyagokkal igyekeznek az 0jsagird keze ala dol-
gozni, az illusztracidknal szabadabb kezet kapnak. Midta
sokkal tobb kép késziil, a PR-esek mar nem minden eset-
ben valogatjak le 6ket, hanem létrehoznak egy virtualis
mappat, és az Ujsagironak adjdk at a vdlasztas lehetdségét.

Ujsagirék és/vagy influencerek
Az elmult két-harom évben azt a valtozast is észrevette

R. Nagy Andrds, hogy az ligyfelek kezdik hasonl¢ értékiinek
kezelni az Ujsagirdk cikkeit és az influenszerek posztjait.

Fotdk: Florence Lifestyle Agency

wValahol érthetd, hogy igy gondoljak, hiszen elmosddott

a hatdr a fizetett és a szerkeszt8ségi tartalom kozott. Ez

a helyzet egy ligynokségnek kedvezd, de a médiatranszpa-
rencia és a fogyaszté szempontjabdl egyaltalan nem az.”

A Prébakd vezet6je természetesen nem tesz egyenléségje-
let az Gjsagiré és az influenszer k6zé, hiszen teljesen mas
a miikodési mechanizmusuk. Ha az iigyfelek influensze-
reket is kérnek egy kampanyhoz, akkor azt betervezik,

de ezek a megjelenések pénzbe keriilnek.

Bordkai Fanni, a lifestyle prémium és high-end markakkal
foglalkozd Florence Lifestyle Agency alapit6ja viszont azt
tapasztalta, hogy az influenszerek megjelenésével nem valto-
zott meg alapvetben az ligyfelei hozzaallasa, a sajté tovabbra
is kiemelten fontos szamukra. Ha az ligynokséget kommuni-
kaciés kampannyal bizzak meg, akkor a csapat olyan mixet
alakit ki a biidzsé fliggvényében, amiben szdmolnak a sajtd
organikus és PR-megjelenéseivel, valamint az influenszerek
organikus és ugyancsak fizetett tartalmaival.

A néi és életmdd lapok szegmensében egyébként még
mindig jellemzéen sokkal tobb sajtéesemény zajlik, mint
altalaban, bar beszélgetStarsam szerint nekik is évrdl évre
nagyobb kihivds a vendéglista menedzselése.

»Mivel az id6 a legnagyobb luxus, az Gjsagirék is megfontol-
tan igazolnak vissza egy-egy eseményre, ezért mi a kam-
panyok és eventek esetében is élménykommunikdciés
megolddsokat alkalmazunk - olyan aktivitdsokat, amelyek
tiikrozik a marka életérzését. Ugyanakkor nem hiszek a sok
eseményben. Kevés, de mindségi rendezvényt szerveziink,
és tobbnyire kétféle formatumban gondolkodunk: a kolla-
bordciékban és a sajtéeseményekben” - mondta el Bordkai
Fanni. Az el6bbinél kiilonboz6é markéakat hoz 6ssze a sajat
ligyfélkorébdl, példaul a Porschét a Gere Pincészettel, igy

a brandek a masik ligyfélkorét is el tudjdk érni egyetlen
koz6s esemény alkalmaval.

»A vildg tovdbb gyorsul, az informdciofeldolgozdsra szdant
ido pedig csokken. A public relations szakmdnak ehhez ugy
kell alkalmazkodni, hogy a cél érdekében még konnyebben

befogadhatova teszi az iizenetet”



Az igynokségalapitd is gyakran talalkozik azzal az tigyfélkéréssel, hogy legyen
tobb esemény, ezért egy Uj formatumot teszteltek: a Florence Press Dayen tigy-
feleik szektor kizardlagossaggal prezentdljak az aktudlis ijdonsagaikat.

»A multibrand press eventtel id6t spéroltunk meg az Ujsagiréknak, hiszen egy
eseményen tobb tjdonsaggal taldlkozhattak, az ligyfelek szamara pedig koltség-
hatékonyabb BTL lehetdséget kindltunk, viszont az elérés, a networking élmény
és a megjelenések szama tovabbra is erds volt” - magyarazza az eldnyoket.

Borékai Fanni 13 éve foglalkozik PR-rel, és azt latja, hogy a lifestyle kommu-
nikacidban a vizualitds, a design és a részletek — mint példaul a dekoracio,

a moderator személye vagy az alkalmazott tartalmi elemek - kiemelten fon-
tosak, és 6sszhangban kell lenniiik. Axente Vanessa nemzetkdzileg elismert
magyar topmodell markajat, az ESSA World6t egy olyan eseményen mutat-
tak be, ahol egy divatfotds készitett fekete-fehér portrékat a meghivottakrol,
a Zenon Clinic bevezetésekor pedig a klinika dietetikusdnak receptjeit készi-
tették el. ,A tartalmat az aktivitds szintjén érdemes megmutatni, kiilénben
erGltetett lesz. Ha mar kevesebb eseményt szerveziink, muszdj, hogy mindig
magasabbra tegylik a mércét sajat magunk szamara.”

Mi varhaté6 2030-ban?

Amikor egy ipardg szerepldit arra kérik, hogy jésoljak meg, mi varhatd

a szektorukban, rendszerint a tavoli jovére kérdeznek ra. Mi azonban arra
voltunk kivancsiak, hogy a kdzeljov6ben, 2030-ban milyen kihivasok el4tt
allnak majd a PR-esek.

Lakatos Zséfia szerint a vilag tovabb gyorsul, az informaciéfeldolgozasra
szant id6 pedig csokken. A public relations szakmdanak ehhez tgy kell alkal-
mazkodni, hogy a cél érdekében még konnyebben befogadhatdva kell tenni
az lizenetet. ,Még egyszerlibben fogalmazni - barmennyire is faj ez nekiink
- és eldnyben részesiteni a képeket és rovid videdkat” - mondta, az Al-t
pedig meg kell tanulni hasznélni, ami a szakember szerint nem fogja elvenni
a PR-esek munkajat, mert sz6vegirasban, kutatdsban segithet, de a stratégiai
tandcsaddsban nem.

»Fel kell késziilnilink arra, hogy sokkal tobb krizishelyzettel taldlkoznak majd
a megbizdk. Néhdny év mulva béarkir6l késziilhet olyan kép, hangfelvétel
vagy vided, amely nem valédi, de a tomegek annak fogjak tartani, és akkor

a cégeknek, markdknak nagyon gyorsan és helyesen kell reagalniuk, hogy
megakaddlyozzak a stlyos valsaghelyzetet. Ehhez elengedhetetlen a folyama-
tos monitorozas, ami még a jelenleginél is jobban felértékel6dik, és szerin-
tem a PR-szakemberek munkdja is, mert mi tudunk a leggyorsabban és leg-
hatékonyabban reagalni egy markaértéket veszélyeztetd helyzetre” - jésolta
az Emerald PR alapitdja.

R. Nagy Andras szerint a mesterséges intelligencia térhdditasa tovabb fokozza
a versenyt a PR-piacon. Az erre épiild szoftverek és applikdciok hatassal
lesznek a média miikddésére is, ugyanakkor korabban nem létezd feladatok

és feladatkorok jonnek létre, ami részben atalakitja, és taldn kicsit megneheziti
a munkat, ugyanakkor 4j tavlatokat is nyithat. Javor Zs6fiaval egyiitt ugyanak-
kor arra is gondolnak, hogy ami valtozatlan marad, az az emberi kapcsolatok
jelentGsége, akar felértékelddése, ami - a személyes meggy6zés erejével egyiitt
- a PR-szakma allandé elemének tekinthetd. ¢
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Husz év mulva

SZANTO BALAZS iRASA

Mar vagy masfél éraja nyomoztam, mi torténhetett, vajon tényleg szivarogta-
tott-e valaki, igy szerepelhet-e a bejelentés el6tti idépont az egyik elsé (online,
akkor ez még nagy sz6 volt!) megjelenésen, mire rajéttem a fatalis véletlenre.

Rosszul jart a faxon az 6ra, valdszintileg nem kovettiik le az 6raatallitast, igy
jelenhetett meg a kor egyik legjobban hype-olt startupjanak eladasardl szélé
hir a belsé bejelentés végét megel6z6 id6ponttal, manualisan beallitott koz-
zétételi oraval-perccel. Mert a szerkesztdség késziiléke nem a pontos kiildési
id6t nyomtatta ki.

Erted, hogy faxon (is) kiildtiik ki
a sajtokozleményeket!

Nem volt olyan nagyon régen, az ezredforduldn, a tézsdei techbuborék kidur-
ranasa utan. Félig pdlyakezd6 voltam, gimiben rész-, a féiskola mellett teljes
munkaidében dolgoztam édesapam mellett. Alatt. Kozelében. Megtanultam,
hogy az Ujsagiré nem a baratunk, de tisztelettel, kollegidlisan banunk vele,
mert 6 a kapudr, rajta keresztiil tudjuk elérni az ligyfél szamadra fontos kdzon-
ségeket. (Publicokat, vo. ,public relations”.) Hogy a médiamegjelenés nem cél,
de fontos eszkoz. ,,Sok embernek lehet egy darabig hazudni, kevés embernek
sokaig, de sok embernek sokaig nem fogsz tudni, igyhogy egyszertibb eleve
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igazat mondani.” Mert hosszu tavon kell gondolkozni,

a negyedéves gyorsjelentés és a masnapi részvényarfolyam
egy dolog, de sokkal fontosabb, mi lesz mondjuk egy gyar
koriil laké kozosséggel hosszu tavon, 6t-tiz-6tven év mulva.
Azt mar magamtdl konstataltam, hogy az internettel feje
tetejére allt A. J. Liebling a New Yorkerben megjelent bon
mot-ja, miszerint ,mindenkinek szabad a sajto, akinek van
egy”. (A bloggerek voltak az OG influencerek.)

Igazi héskor volt, akkoriban nyertiik a magyar szakma els
nemzetkozi PR-dijait - azéta szerencsére minden évben
egyre tobb hazai ligynokség hoz el ilyeneket. A pusztaszd-
16si gazkitorés elfojtasara vagy ot hiradds stab utazott le,
hogy az elsd, sikertelen kisérlet utdn csalédottan hazain-
duljanak Budapestre. Aztan erds szentségelés kozepette
nem fordultak vissza, amikor ko6z6ltiik, mégis megprébal-
jak Gjra, igy rohamtempdban kellett a sajat stab felvételét
addskazettakra sokszorositani. Masnap kilenc orszagos
napilap hozta cimlapon a hirt és a fotdkat.

Mennyivel egyszerlibb ma! Bizonyos szempontbdl

- sajtéeseményt szervezni példaul egyaltalan nem. Igaz,
nem kell adaskazettakkal és faxolassal szérakozni, a saj-
tékozleményes sz6nyegbombazast fokozatosan felval-
tottak a testre szabott, névre sz6l6 precizids csapasok,

a napilapokat a hirportalok és a kozosségi média, a vastag
clipping bookokat (kivagtuk, fejléces papirra ragasztottuk
és stocokba kotottiik az ujsageikkeket) az egyre rovidebb
PowerPointok és Excel-tablak. Ritka, el-ellopott pillanatok
maradtak nyomtatott lapot olvasni.

A lényeg mégsem véltozott: fogd a tényeket, szamokat,
adatokat, és csomagold be érthetGen, érdekesen, emléke-
zetesen. Hallgasd meg a kritikusokat, és higgadtan, tény-
szerlen, de ne unalmasan valaszolj a felvetéseikre. S6t,
késziilj fel el6re, mivel érvelhetnek (urambocsa tdmadhat-
nak), ne 4llj ott letolt gatyaval - vagy csak akkor, ha épp
abbdl akarsz sztorit fujni.

Osszecstisznak a kommunik4ciés diszciplinak, a PR-dja-
kon (itthon és kiilf6ld6n) tarolnak a kreativiigynokségek,
allandé a fenyegetés a kicsi, agilis, olcso és a nagy, integ-
ralt, ,csapjuk mellé azt a maradék kis PR-biidzsét is” cégek
feldl egyarant. Kozben viszont szivds, csendes munka
folyik, épitkezés, reputacidémenedzsment, felkésziilés
hatdrozatlan ideig tart6 krizishelyzetre.

Faxon kiildtiink ki sajtékdzleményeket, azon izgultunk,
eljon-e 25-30 Ujsagird a sajttajra, enyhe gyomorgorccsel
hallgattuk az esemény utan az ligyfélt6l, hogy ,.eddig jo,
most lassuk a megjelenéseket”. Ma kozvetleniil a célcso-
portoknak, érintetteknek fejlesztiink eredeti tartalmat,
napi szinten hasznaljuk értelmes dolgokra (!) a mesterséges
intelligenciat, megtaldljuk a relevans kozvetitéket, akik
koziil egyre kevesebb a hagyomdanyos médium, bar sze-
rencsére azért még béven vannak. Minden megvaltozott,
de semmi nem valtozik.

Plus ca change, plus c'est la méme chose. (Minél inkabb
valtoznak a dolgok, anndl inkabb ugyanazok maradnak.)

PR volt, van és lesz. Mert valakinek arra is kell gondolnia,

mi lesz 6t-tiz-6tven év mulva.

Szdntd Baldzs, a Noguchi iigyvezetdje. Ez az elso munkahelye,
huszonhetedik éve.



PR

Nativ vagy PR-cikk? A szakérto

”

segitenek a dontésbhen!

PAPP OLIVER IRASA

Termékfokuszu cikk, amit leggyakrabban az Gigyfél ir meg, vagy egy tAmogatott
tartalom, ami szerkesztéségi munka eredménye - melyiket valasszuk? Tudjak-e

a megrendel6k, hogy mi a kiilsnbség egy nativ és egy PR-cikk kézétt, tisztaban
vannak-e azzal, hogy mikor és melyik éri meg nekik jobban? Tobbek kdzott ezekrél
kérdeztiink szakértéket, akik valaszaik mellett tapasztalataikrél is beszamoltak
nekiink a témaban.
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Tolmacsok eés mediatorok

MOLNAR KINGA IRASA

PR-es 6sszeallitasunkbél nem maradhatnak ki azok a szakemberek, akik

ehhez a szakmahoz kotédnek, de ugy, hogy a palyafutasukban van egy kis
szokatlansag. Ilyen példaul, amikor egy vallalati kommunikaciés szakember

igyndkség tulajdonosa lesz vagy egy korabbi Gjsagird vallalati oldalon
felel a kommunikacidért, de a Kreativot kiadé PPH Median beliil arra a ritka

jelenségre is talaltunk példat, hogy valaki PR-esbél lesz tjsagiré.
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Kornyezetvédelem és Al, mint forro
téma - PR-iigynokségi joslatok 2024-re

Analégként maradé vallalatok, Al generilta kzdnség, elétérbe keriils issue
menedzsment, ember és gép egyiittmiikddése, a témak lokalis értelmezése,
kreativ hackatonok, kamuk és deep fake-ek - tébbek kézt ezen kihivasoknak

HANG ZSOLT IRASA kell révid tAvon megfelelniiik a PR-szakembereknek.
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CIMLAPSZTORI

A dezinformacio elleni kiizdelem
az oktatasban kezdodhet

Egy jol irdnyzott kamu még a rutinos hirfogyasztékat is megtévesztheti, a fiatalabb

generaciok pedig hatvanyozottan eshetnek aldozataul a megtévesztésnek.

Osszegyiijtottiink olyan fontos, magyar nyelvi, edukéciés céllal létrejott online

és jelenléti képzéseket, programokat és platformokat, amik jatékosan vagy tanérai

keretek kozott segitenek felismerni és megkiilonboztetni az dlhireket kiilonb6z6
VOROS L. ANDREA IRASA korosztalyu gyerekeknek, sziileiknek és tanaraiknak.

InfoGrund Foték: Bidey Janos
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TARSADALMI CELU HIRDETES

Gyorsan valtozé vilagunkban a tények

és a fikcié megkiildnboztetése a legke-
vésbé sem egyszerii feladat. Temérdek
informaciéval arasztanak el benniinket,
amelyek leginkabb csak 6sszezavarnak és
kétségeket ébresztenek benniink az élet
szamos teriiletén. Az egyik ilyen példaul a
dohanyzas és az ugynevezett flistmentes

technolagiak vilaga.

A legjobb megoldas természetesen az,
ha el sem kezdiink dohanyozni. Ha pedig
mar dohanyzunk, akkor sajat magunk és
szeretteink érdekében, valamint a kér-
nyezetiinkért is azzal tessziik a legt6b-
bet, ha végleg leszokunk. A leszokassal
ugyanis egyértelmiien és a legmagasabb

ALEGGYAKORIBB
TEVHITEKA
FUSTMENTES
TECHNOLOGIAKKAL
KAPCSOLATBAN

Ha a leszokas valamilyen okbél nem
lehetséges, akkor indokolt tajékozédni
az artalomcsékkentésrél. Ma mar létez-
nek olyan fiistmentes alternativak,
amelyek a cigarettanal lényegesen
alacsonyabb karosanyag-kitettséggel
jarnak.*

valészintiséggel cs6kkenthet6 a dohany-
zashoz kapcsolodo betegségek kialaku-

lasanak kockazata.

Melyek a fiistmentes termékeket 6vezé leggyakoribb tévhitek?

TEVHIT

»A cigarettazasban a nikotin a legkarosabb.”
TENY

A tudomany mai allasa szerint a dohanyzassal
kapcsolatos megbetegedések elsédleges okozéja

az égés és az égés soran keletkezé fiist. Azonban a
nikotin sem kockazatmentes, erés fiiggoséget okozé
anyag, ami egyéb negativ hatasai mellett megemeli a
szivfrekvenciat és a vérnyomast.

TEVHIT

A dohany- és nikotintartalmu termékek mind
ugyanolyanok.”

TENY

Ez sem igaz. A dohanyt égetd és fiistot kibocsato
termékekhez képest a fiist nélkiil miik6dé, de niko-
tint tartalmazé alternativak Iényegesen alacsonyabb
karosanyag-kitettséggel jarnak. A kiilonb6z6 elveken
miikodé fiistmentes technolégiak ko6zott is jelentos
kilonbség van.

TEVHIT

A flistmentes termékek aeroszolja is tartalmaz katranyt.”
TENY

Mivel a kiilonb62z6 fiistmentes technolégiakban k6z6s,
hogy fiist és égés nélkiil miikédnek, igy kikiisz6bélhetévé
véalhat a fiistben talalhaté artalmas anyagok egy része -
igy a katrany is.

TEVHIT

A cigarettazasnak nincs kevesebb karosanyagot kibocsaté
alternativaja.”

TENY

A legjobb alternativa természetesen az, ha el sem kez-
diink dohanyozni, vagy, ha minél hamarabb leszokunk.
Ha ezt valamilyen okbél mégsem tudjuk megtenni,
akkor lehetéségiink van a cigarettahoz képest kevesebb
karosanyag-kitettséggel jaré alternativarol tajékozodni.
A fiistmentes technolégiak a cigarettahoz képest lénye-
gesen kevesebb karos vegyi anyagot bocsatanak ki. igy
ez megfelelébb valasztas lehet az artalomcsokkentés
szempontjabol azon feln6tt dohanyzék szamara, akik
valamiért nem valnak meg karos szokasuktoél.

A kiilénb6z6 fistmentes technolégidkban kézds, hogy fiist és égés nélkil miikddnek. Ha nincs égés és fiist, kevesebb karos és potencidlisan karos anyag szaba-
dulhat fel. Ezeknek a flistmentes technolégiaknak a hatasa teljesen kiilénb6z6, még a hasonlé elven miikédé technolégiakon beliil is nagy eltérések lehetnek.

llyen flistmentes technoldgia példaul az elektronikus cigaretta, a nikotinparna és az egyéb, kémiai reakciéval miikddé vagy a kiilénféle elveken miikodé dohany-
hevitéses technoldgia. A dohanyhevitéses technolégiak olyan hémérsékletre hevitik a dohanyt, ami mar elég ahhoz, hogy dohany- és nikotinpara szabaduljon fel,
de még ne torténjen égés. Az elektronikus cigarettak és az egyéb, kémiai reakciéval miikédé technoldgiak dohany helyett nikotintartalmu folyadék vagy nikotinsé

felhasznalasaval allitanak el6 nikotinparat.

Fontos, hogy a flistmentes technolégiak sem kockazatmentesek. A dohanyzas artalmainak teljes kikliszoObolését tehat tovabbra is kizarélag a dohany- és nikotin-
tartalmu termékek hasznalatanak teljes mell6zésével érhetjiik el.

* Abban az esetben, ha a cigarettazast parhuzamosan sem folytatjak. A fliistmentes technologiak sem kockazatmentesek, fliggéséget okoznak.

A cikk tdrsadalmi felvildgositds céljabdl létrejétt, reklamcélokat nem szolgald tajékoztatds, amely a Philip Morris Magyarorszdg Kft. hozzdjdruldsaval késziilt.




CIMLAPSZTORI

Fake-zett habzasu hirek

HORVATH AGNES IRASA

Kommunikacids szakemberek jél tudjak, hogy egy (szenzaciészamba mend)

hir altaldban jéval tébb olvaséhoz ér el, mint annak cafolata. Ez aldl az alhirek
és konte6k sem kivételek, sét, terjesztésiik szaindéka mogott sokszor rajzolédik
ki manipulacid, szindékos félrevezetés vagy sajat érdekek érvényesitése.

A dezinformacidk kialakulasarél, terjedésérél és céljairél dr. Falyuna Néraval,

a Nemzeti Kézszolgalati Egyetem adjunktusaval beszélgettiink.













MEDIA

igy alakult 2023-ban a média-
és a kommunikacios torta, felszolgalja:
a Magyar Reklamszovetség

Az idén mar 24. éve kiadott piaci szamokkal a Magyar Reklamszévetség (MRSZ)
és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze, meghatirozza
a piac méretét, hosszu tavon dsszehasonlithatd, és ilyen médon elemezhetd
adatokat szolgaltasson. Fontos valtozas az el6z6 évhez képest, hogy elészér
mérték az influenszerek médiapiaci értékét. A felmérés piaci szereplék

PAPP OLIVER IRASA onbevallasan és szakértdi becsléseken alapul. Meriiljiink el a konkrét adatokban!
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MEDIA

”e

Pozitiv a hazai digitalis hirdetoi
varakozas 2024-re

Az |AB Hungary marcius végén mutatta be két legfontosabb éves jelentését,
a hazai digitalis reklamkéltések alakulasardl (AdEx 2023) és a szakmabeli
déntéshozdk idei évre vonatkozd varakozasairdl (AdExpect 2024) sz6l6
tanulmanyt. A tavalyi év borlis jéslatai utdn a valaszaddk idén mar két
szdmjegyli ndvekedést prognosztizilnak. A felmérések legfontosabb

HANG ZSOLT [RASA adataibdl csemegéztiink.
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PR

Jo-e, ha a PR onjaro?

2024-ben mar nem az a PR-igynokség élvez elényt, amelyik haszndlja
a mesterséges intelligenciat, hanem az, amelyik a legiigyesebben teszi.
HANG ZSOLT iRASA Mikdzben dmlik a pénz az Al-ba, felmeriil a kérdés: jelenleg mire j6, és mire nem?
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TAMOGATOTT MEGJELENES PARAMOUNT

¢

L?a'izzlmr)am'zzf

NETWORK

Szenvedélyiik a mozgokép: 10 éves
a magyar Paramount Network

Elete nagy részét egy film a mozin kiviil télti: a par hénapnyi vetitést kovetsen
hordozhaté médiumon vagy a televizidn talal maganak uj otthont. Az olyan
tévéaddk, mint a Paramount Network célja a filmkultira dpolasa és terjesztése
- nem is meglepd ez egy klasszikus hollywoodi studié DNS-ét hordozé markatal.
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A magyar néz6k szeretik az estéket egy tartalmas mozgdkép tar-
sasagaban eltolteni, és 2014 6ta a Paramount Network az egyik
legnépszer(ibb ennek az igénynek a kiszolgalasaban. A csatorna
tiz éve, februarban kezdte meg miikodését, egy hdnapon beliil
pedig a legnagyobb kabelszolgaltatdk is felvették kinalatukba.
Két évig regionalis adoként miikodott, ugyanazt a misort fog-
tak a Magyarorszagon és a Romaniaban él6 nézék is, 2016-tdl
pedig sajat kinalattal jelentkezett. A hangjat is sikeriilt megta-
lalnia: Pal Tamas énekes-szinész személyében, akinek organu-
mat a csatorna minden visszatéré nézéje ismerheti.

Afilmcsatorna mar az indulasnal arra vallalkozott, hogy kiilon
el6fizetés nélkiil hozza el a nézéknek a legnagyobb hollywoodi
sikerfilmeket. Természetesen a Paramount studié nagy kultusz-
nak 6rvend6 produkcidit (pl. a Forrest Gumpot, a Ryan kozlegény
megmentését vagy a Top Gunt) rendszeresen tlizik m(sorra,
emellett egyre tébb nemzetkozi, kéztiik magyar produkcid is
felbukkan a programban. Egy alkalommal sajat gyartasu pro-
dukcidba is fogtak a Mindenki cimu rovidfilmjéért Oscar-dijban
részesiilt alkotdval, Dedk Kristoffal. Az Eszméletlen egy fekete
humord minisorozat volt, amely 2017-ben debiitalt a Paramoun-
ton, kozvetlenil a rendezé nagy gyézelmét kovetSen.

Filmkultira a tévéképernyén tul

A Paramount Network a tévés sugdarzas mellett 2016 6ta nagy
figyelmet fordit arra is, hogy a filmnézést minélinkabb kozos-
ségi élménnyé tegye. Ezért hozta létre a Paramount Nyari Mozit,
amely - a pandémia okozta egy-két éves kihagyast leszamitva
- nyolc éve toretlen sikernek drvend. Az elsé vetitést rogton

telt haz kisérte: a Corvintet6n az Amerikai szépséget nem mas,
mint a féhést megszdlaltatd Maté Gabor konferalta fel. 2017-
ben, Siéfokon Rékasi Karoly - Tom Cruise allandé magyar
hangja a Mission: Impossible-filmekben - tidvézolte a nézéket.
Ugyanebben az évben a ’70-es évek atmoszféraja toltétte meg

a Budapest Parkot, ahonnan rézsaszin Cadillacen jelentkezett

a Grease: Pomadé cim(i 6rokbecsti alkotas. Az6ta a szabadtéri
mozi mar bejarta az egész orszagot, valamennyi helyszinen bulik
és koncertek kisérték a nagyszabasu hollywoodi produkcidkat.

Afilmek tehat néha talnyllnak a mozivasznon és a kisképernyén,
és a valdsagban oltenek testet. Van, amikor egészen tapinthatd
formaban mutatkoznak meg. Ilyen volt 2023-ban az a gigantikus,
3 és fél méter magas Transformers-szobor, amelyet Gjrahaszno-
sitott anyagokbol készitettek iparmuivészek, és amellyel tébb
budapesti plazaban is talalkozhattak a rajongdk. Az épitmény

a széria ikonikus fGszerepl6jét, Optimus févezért abrazolta.

Kis képernyé, nagy otletek

Ahogy azt a Paramount tévécsatornak (pl. a Comedy Central)
esetében is megszokhattak a néz6k, a kreativcsapatnak nem
kell a szomszédba menni egy kis zsenialitasért. A Paramount
Networknél a legkiilonb6zébb mddokon értelmezik djra és Ujra
a musorajanlé promé miifajat. Egyébként nem lathattuk volna
a Transformers szereplGit kdrusban dalolaszni, Ace Venturat
(magyar hangja: Kerekes Jozsef) koszonetet kifejezni a nemzeti
valogatottnak a 2016-os labdarigd-Eurdpa-bajnoksagon nyuj-
tott teljesitményiikért, vagy a Star Trek Kirk kapitanyat magyar
verset mondani a koltészet napjan.



I

I

H

Jitssz vellink 4 héten kere:
. satil,
__!? VIP belépita Transformers 7 ;e:::L:{m::o!

Ahulladékbdl készilt, 3,5 m magas Transformers-szobor, 2023

A kreativcsapat széles korl szakmai tapasztalatat dicséri

az a dijnyertes promé is, amelyet ,Karacsonyi protokoll”
néven jelentettek meg. Az linnepi animacidban azt almodtak
meg, milyen lenne a kém Ethan Hunt egy kalandja, ha a Miku-
lassal és Rudolffal, a rénszarvassal kellene egyiitt dolgoznia.
Mindezt a gyurmafilmekbél ismerds stop-motion technikaval
alkottak meg, csakigy, mint a Kapj el, ha tudsz! nemzetkoézi
ajanléjat, amely a blintgyi filmet egy targyaltermi perspekti-
vabdl meséli Gjra.

2020-ban ,Horrorkaracsonyt” tartott a csatorna, ikonikus
ijesztd alkotasokkal pakolta meg a haromnapos hétvégét,

a beharangozéban pedig Freddy Kruegert6l Michael Myersig

a legnagyobb rémalakok kdz6s ajandékozasat 6rokitette meg -
hiszen még az 6riilt szérnyeket is varja valami a fa alatt.

Ha aprilis, nem maradhat tréfa nélkiil a k6zonség: minden
évben érkezik valami szokatlan meglepetés a csatornatol.
Valddi idéutazast élhetett at, aki 2021. aprilis elsején kap-

csolt a Paramount Networkre, mert a ’80-as és ’90-es évek
legismertebb tévésztarjai, Bay Eva és Mohai Gabor, valamint
Bozai Jozsef narrator kzremiikodésével megidézték a magyar
tévézés héskorat egy ,,Retro-nap” formajaban. Egy évre ra,
ugyanezen a napon megint csak megallt az idd: a csatorna tel-
jes 24 érara misorara tlizte a Palm Springs id6hurokban ragadt
szerelmeseirél szO16 torténetét. A legtrollabb kommentel6knek
kedvezett az ,Arany Troll-dij” kezdeményezés 2023-ban, a sza-
bad szaji megnyilvanulasokhoz pedig az Gszinte mosolyt Aratd
Andras, vagyis a vilaghir(i mémfiguraként ismert Hide the Pain
Harold szolgaltatta.

A film ereje mindenekelott

Atizéves Paramount Network szellemiségét atjarja a mozi és a
filmek iranti rajongas, és ez gyakran 6ltott testet olyan kiilon-

leges tévészpotokban, amelyek el6tt a szakma is elismeréssel
addzott. A csatorna tébb epizédbdl alldé kampanyt készitett,

i

AranyTroll-dij Araté Andréssal, 2023

Grease a Budapest Parkban - Paramount Nyari Mozi, 2017

A PARAMOUNT NETWORK CSAPATA

Berta Daniel, szenior kreativ producer

Czurkd Attila, televizids designer

Ecsery Adam, kreativ menedzser

Endrész Maja, digital media menedzser

Hajduk Zéra Liana, marketing menedzser

Hetyei Viktor, brand director

Szddy Csongor, kreativ producer

Torok Daniel, kreativ koordinétor

Veres Katinka, PR-kommunikaciés menedzser
Vincze Marianna, szenior media planning menedzser

ravilagitva arra, hogy milyen banalis eseményeket képes fel-
nagyitani és érzelmekkel megtélteni a film. A ,,Movies. Magic”
kampany tébb dijat is bezsebelt Gtletes megoldasai miatt,

és hasonlé sikert ért el a ,,Millions of Choices” cimre keresztelt
promdanyag is, amely felfedte, hogy a filmek késziilésénél
milyen apré elhatarozasok mozdithatjak elérébb a produkciot.
Atiz év alatt tobb neves elismerés is kijart a csapatnak, igy

a Clio, Effie, Promax, valamint a hazai Aranypenge, Hipndzis,
Apex- és M-listak dijait is bezsebelték a videds anyagokkal.

Afilmcsatorna Gtleteinek az elmilt évtizedben még egy pan-
démia sem szabhatott gatat, igy nem tulzas azt allitani, hogy

a jovében is talalkozhatnak a néz6k olyan alkotasokkal, ame-
lyeket sosem felejtenek el. Marciusban a Paramount Network
»szlilihdnapja” alkalmabdl a filmfanatikusok egy budapesti
taran is részt vehettek, ahol fellelhették par Magyarorszagon
forgatott kultuszmozi helyszinét. A csatorna emellett a 31 napot
31 kozonségkedvenccel toltotte fel, az alkalombdl pedig nye-
reményjatékot is hirdettek, melynek soran a legszerencsésebb
mozgbképfliggd egy hollywoodi utazast nyert a Paramount
stadidjaba. A filmek févarosaba tehat tébb szempontbdl is

a Paramount Networkon keresztiil vezet az Gt.




KREATIVIPAR

Cél, hogy itt mindenki happy legyen

VORGS L. ANDREA IRASA

A hatodik szék eldszér keriilt be az Ev Reklamiigynoksége listdjara a tavalyi
Effie-dijaik miatt, amelyet a Magyar Orvosi Kamaranak készitett karacsonyi
igyelet videdjaval és a Danone Miluklub kampanyaval érdemeltek

ki. Az igyndkség a régi Young&Rubicam, a késébbi VMLY&R 6t kreativ
seniorjabél allt ssze 2020 augusztusiban. A harmadik éviiket zarjak mar
sikeresen egyenrangl tarsként az egyre boviils, mégis totilisan csaladias
véllalkozasban. Ott jartunk, és beiiltiink a hatodik székbe.
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KOMMUNIKACIO

A kozosségépités mellett jellemzSen hagyomanyos eszkozok, az erds

sajtékommunikacid, a gondosan megalkotott arculat és az dtletes tartalomgyartas

all a kultura teriiletén kommunikaciét csinalék fékuszaban. Kommunikaciés
TAKACS ERZSEBET [RASA stratégiardl kérdeztiink irodalmi és jazzfesztivalt, szinhazat és miazeumot is.
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FENNTARTHATOSAG

Lemondasz, kimaradsz vagy dozsolsz,
mig elbir a hatan a Fold?

A bojtok és a lemondasok feltiiné trendekké valtak a jéléti tarsadalmakban,

és most mar hazankban is egyre tobb olyan egyéni és csoportos magatartast

észleliink, aminek lényege a fogyasztas visszaszoritasa. A motivacié lehet

tébbféle, dr. Torécsik Maria marketingprofesszorral arrél beszélgettiink, honnan

erednek ezek a torekvések, és eljdhet-e egy olyan 1] éra, amikor témegesen ellen
VOROS L. ANDREA [RASA tudunk allni a hatartalan konzumalasra csabité sziréneknek?

48



TAMOGATOTT MEGJELENES

KNK

Eléfloraval az é16 fléraért:
igy lehet a joghurtbol erdo

A Nadudvari versenyeldnyként tekint az ESG-szemléletre,

amelyben a KNK a vallalat kommunikacios szakérto partnere

»Afenntarthatdsag, a kérnyezetvédelem és az etikus gyart6i magatartas terén
olyan szinteket céloztunk meg, amelyekkel megkiilonboztethetjiik magunkat
a hazai piacon. Ennek a folyamatnak fontos része az is, hogy a csomagolasaink
kivalasztasanal igyeksziink figyelembe venni a fenntarthatésagot.”

Ezekkel a szavakkal ergsitette meg Nagy Krisztina, a Nadudvari
Elelmiszer Kft. marketingmenedzsere, hogy a cég szdmara

az ESG-szemlélet melletti elkotelezettség valdban a straté-
gia egyik alapkovének szamit. A hazai piacon kifejezetten
innovativnak szamit6 élelmiszergyarté vallalat potencialis
versenyelényként tekint arra, ha a fenntarthatdsagot, az eti-
kus magatartast és a kdrnyezetvédelmet célzé aktivitasaikkal
a fogyasztok egyre szélesebb korének elismerését tudjak
kivivni. Ennek érdekében a PR-kommunikaciot is erdsitik,
amelyben stratégiai partnerként szamitanak a KNK
kommunikacids ligynokség tamogatasara.

Nagy Krisztina, marketingmenedzser

»Ha kitekintiink a globalis trendekre, lathatjuk, hogy az élelmi-
szerekre minden eddiginél szigorubb figyelem és megfelelési
feladat irdnyul vilagszerte: f6ként etikai, biztonsagi és kdrnye-
zeti kérdések miatt. A transzparencia és a megbizhatdsag mar
nemcsak Nyugat-Eurépaban, de itthon is kulcsfontossagi
markapreferenciava, illetve vasarlasi szempontta valik,

és az ehhez valé alkalmazkodasban a Nadudvari az egyik
éllovasnak szamit a magyar piacon” - méltatta a cég
ESG-erbfeszitéseit Knapcsek Katalin, a KNK ligyvezetdje.

Knapcsek Katalin, ligyvezet6

A Néadudvarinal az 6koldgiai fenntarthatdsag jegyében
2021-t6l csokkentették az E-mentes termékek (korozottek,
vajkrémek, sajtkrémek) csomagolasanak mianyagtartalmat,
az Uj gylimolcsjoghurtok csomagolasa pedig mar elsé perctdl
papirszélli poharbdl késziil, valamint egy nagyszabasu faiilte-
tési kampannyal is hozzajarultak a kdrnyezet védelméhez.

»2023 G6szén meghirdettiik, hogy minden eladott 100 kilogramm
Nadudvari joghurt utan 1 db, itthon Gshonos fekete nyarfat ilte-
tiink el. Az akcid olyan jél sikerdilt (joval a varakozasok fol6tti
eredménnyel), hogy végll mintegy 5000 nyarfa eliiltetését
finansziroztuk meg. A csemetéket november végén, a Magyar-
orszag legszebb erdejének megszavazott Debreceni Nagyerdd
varoshoz kdzeli részébe telepitettiik, amely a helyiek kedvelt
sétald- és kiranduldhelye” - mesélt a cég z6lditési programjardl
Balazs Judith, a Nadudvari PR-menedzsere.

Baldazs Judith, PR-menedzser

Az Gkoldgiai szempontok elStérbe éllitasa mar csak azértis

fontos a Nadudvari Elelmiszer Kft. szimara, mert a gyiimolcs-
joghurtok esetében a magyarorszagi piacon az importtermékek
aranya jelenleg még mindig igen magas, mintegy 75% koriil van.
Az importtermékek Magyarorszagra torténd szallitdsaval szemben
a Nadudvari-termékek hazai partnerek részére torténé kiszallita-
saval jard kornyezetterhelése szamottevGen kisebb. A vallalat nem
titkolt célja ezért, hogy tovabb erdsitse a hazai alapanyagokbdl,

” s

itthon el8allitott élelmiszerek szerepét Magyarorszagon.

A Nadudvarinal a széles kor(i ESG-koncepcid jegyében Uj

fejlesztésekrdl is dontottek a kdzelmultban. Ennek keretében

a telephelyek napelem-kapacitasat megharomszorozzak,

és a hiitéberendezések hulladékhdjét is hasznositani fogjak

példaul hasznalati meleg viz készitésére, amellyel a tarsasag

éves fajlagos energiafogyasztasat akar 10%-kal is mérsékelhetik

a beruhdzasok elkésziilte utan. 49













TAMOGATOTT MEGJELENES

SPAR

A fenntarthatosag jegyében
a természetre és a tarsadalomra
egyarant figyel a SPAR

A SPAR Magyarorszag a mindennapi miikédése soran kézzel foghatd,
eredményekben is mérheté mddon tesz a kdrnyezeti, a tarsadalmi
és az lizleti fenntarthat6sagért.

»A SPAR cégcsoport-szintli célkit(izése, hogy 2030-ig jelen-
tésen csokkentsiik a hulladéktermelést, s a lehet6 legkisebb
legyen a vallalat karbonlabnyoma. A kézelmdultban bevezetett
intézkedéseinknek koszonhetéen mar évi mintegy 600 tonnanyi
mUanyagot és papirt takaritunk meg, s célunk, hogy ezt a meny-
nyiséget folyamatosan néveljiik” - fogalmazott Maczelka Mark,
a SPAR Magyarorszag kommunikacids vezetdje.

Kevesebb miianyag és papir

Az lizletlanc évente 59 tonnanyi mlianyagféliaval kevesebbet
hasznal, midta a logisztikai teriileten toébbszor alkalmaz-

hat rolli-ponyvaval fedik le a szallitmanyok jelent8s részét,
az S-BUDGET sertés daralt his Uj, innovativ, védGgazas cso-
magolasa pedig a kordbbihoz képest 70 szazalékkal kevesebb
mianyag felhasznalasaval késziil. A takaritasi naplok, hiité-
kontroll-lapok és a SPAR online shop szallitélevelei immar
elektronikus formatumuak, ami hozzajarul ahhoz, hogy
avallalat évi 17 tonnanyi papirt takaritson meg. Ahol lehet-
séges, az aruhazak felljitasa, épitése soran napelem-rend-
szert szerelnek fel, ezzel is biztositva az energiatudatossagot.
Avallalat azzal is hozzajarult a kérnyezeti fenntarthatésaghoz,
hogy a tavalyi Budapest Borfesztival SPAR-partnerrendezvényé-
nek kérnyezeti terhelését kozel négyszaz 6shonos gylimélcsfa
Ultetésével, dnkéntesen kompenzilta.

»A legjobb hulladék az, ami nem is jon létre és tovabbra is fon-
tos feladatunk az Ujrahasznositas” - tette hozza Maczelka Mark.
Jelenleg orszagszerte tobb mint nyolcvan SPAR és INTERSPAR
lizlet gyljtépontjanal lehet leadni a hasznalt siitolajat, ami
Ujrahasznositva, biolizemanyagként keriilhet vissza a korfor-
gasba. A vallalat az els6k kozott alakitott ki egytittmiikodést

a Munch ételment6 alkalmazassal, de az ilyen mddon nem
értékesitett, j6 minéségl élelmiszer sem megy veszendGbe,

azt ugyanis karitativ szervezeteken keresztiil raszoruld csala-
doknak juttatjak el.

Fokuszban a hazai csaladi és kisvallalkozasok

A SPAR az lizleti fenntarthatdsag egyik fontos pillérének
tartja, hogy segitse a hazai kistermel6ket, csaladi vallalkoza-
sokat, ennek jegyében indult el a Hungaricool termékverseny
és a Régiok Kincsei program, amelyek révén ma mar kozel
szaz hazai beszallité tobb mint 400 terméke talalhatdé meg

az lizletek polcain.

70%-kul kevesebb
muanyag, 100% mindség

A mindségbdl nem, csak
a csomagoldasbdl vettiink vissza!
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Avallalat a tarsadalmi felel&sségvallalas jegyében odafigyel

a hatranyos helyzet( csaladokra, kozosségekre is: a Magyar
Maltai Szeretetszolgalattal kozosen megszervezett tavalyi

Adni Orém! adomanygy(ijté kampanyok keretében a vasarlék
tébb mint 62 ezer tanszerrel és kdzel 2,2 millié forint értékdi
adomanykartya megvasarlasaval jarultak hozza mintegy 1600
raszoruld diak tanévkezdéséhez. Karacsony elétt pedig kozel
200 tonna tartds élelmiszerbdl késziilhettek ajandékcsomagok,
ami 25 ezer raszoruld csaldd megajandékozasat tette lehetévé.

Az Orszagos Allatvédérség Alapitvannyal kdzdsen, a bajbajutott

négylabliak megsegitésére indult ,Mancs a bajban” allatele-

del-gy(ijt6 akcid soran pedig tobb mint 10 ezer kilogramm sza-

raz tap, 7000 doboz konzerv, valamint 5000 csomag alutasakos

eledel juthatott allatmenhelyeknek. 53
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Elorevetitett holnapok

Mit kezdjiink a szélerémiivek latvanya ellen tiltakozékkal? Hogyan
valdsitsuk meg az 6koldgiai nemi diverzitast a pollenek visszaszoritasa
HORVATH AGNES iRASA érdekében? Es milenne, ha a jové divatjat mar ma kiprébalhatnank?







TAMOGATOTT MEGJELENES ROSSMANN

Fenntarthatosag a vasarlokkal kozosen

A Rossmann budaérsi lizletében 2023 januarjaban, szdmos hiresség

és 6kotudatos influencer el6tt debiitalt a drogérialanc és a Respray innovacidja,
az automataval Ujratélthetd deospray technolégidja. Az eseménnyel egybekoétott
sajtébeszélgetésen Onodi Eszter, Ordog Néra és Puskas Peti is részt vett,

a hazigazda Stahl Judit volt.
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Okopremier - Respray automatak a Rossmannban

A fenntarthatd termékek irdnti kereslet az elmult években
nagy mértékben nétt, erre reagalva a FMCG cégek egyre tobb
Ujratolté megoldassal szolgéalnak kiilonb6z6 termékekre
fékuszalva. A fujos dezodor esetében a technolégiai kihiva-
sok miatt viszont eddig varatott magara a megoldas. Ezekre
a problémakra nyUjt megoldast a Respray innovacidja: 6tvozi
egy innovativ szelep- és szoréfej technoldgiat egy olyan sajat
fejlesztés(i Ujratolts automataval, ami a kiilonb6zé funkcidk-
nak készonhetben lehet6vé teszi a palackok vasarléi kbzeg-
ben valé Gjratoltését.

Csak Eurdpaban kézel kétmilliard fujésdezodor-palackot dob-
nak ki az emberek évente. Az (j aluminium el6allitasa rend-
kiviil energia- és koltségigényes folyamat, amely ériasi terhet
jelent kérnyezetiink szamara. Erre tokéletes megoldas, ha egy
palackot t6bbszor is tudna hasznalni a vasarlé. Ebbdl sziiletett
meg a Respray, amelynek hasznalataval a kérnyezettudatos
vasarlé akar ot alkalommal is Gjrahasznalja a palackjat, ezzel
negyedére csokkentve a hasznalatbdl adddé CO2-labnyomat.

Dirk Rossmann 6roksége
A Rossmann szamara kiemelten fontos a fenntarthatdsag

kérdése, hiszen alapité tulajdonosuk, Dirk Rossmann nemcsak
zletemberként, de a maganéletében is régéta kiemelt figyel-

met fordit a klimavalsag kérdésére és az az elleni kiizdelemre.
Két megjelent nagysiker( regénye és gyermekkonyve nyoman
az § szellemiségét képviseli a hazai Rossmann is.

A Rossmann Magyarorszag kozel 3 ezer 6vodai nevelést is
folytatd intézmény szdmara juttatott el 2023 nyaran egy-egy
példanyt Dirk Rossmann elsé mesekényvébél. A konyv kifeje-
zetten a legkisebb korosztaly szamara késziilt, hogy Gtmutatéul
szolgéljon a fenntarthatd életmddhoz. A Tintoretto és baratai
cim(i edukaciés mese olyan témakra hivja fel a figyelmet, mint
a fenntarthatdsag, a kérnyezetvédelem vagy a klimavaltozas,
amelyek a vallalat szimara is kiemelten fontos teriiletek.

A mesekonyvhoz kapcsoléddan a vallalat Légy Z6ld szuper-
hés! néven kornyezetvédelmi fokuszi gyerekrajzpalyazatot
hirdetett, amelyben arra kérték a kicsiket és a nagyokat, hogy
rajzoljak le, hogyan 6vjak a kornyezetiiket és mit tesznek a kor-
nyezet védelméért.

Fenntarthatésag minden fronton

A Rossmann szamos innovaciéval térekszik a minél fenntart-
hatébb m(ikodésre, legyen sz6 akar a logisztikai miikodésrél,

a szallitmanyozasrél vagy az lizlethaldzat fenntartasardl.
Németorszagban fejlesztett sajat markas termékeik 6sszetéte-
liikben és csomagolasukat tekintve is kérnyezetbaratok, men-
tesek példaul a mikrom(ianyagoktdl, nem tesztelnek allatokon,



és szamtalan kozottiik a vegdn mindsités(i termék is. Evek 6ta
elkészitik a fenntarthatdsagi jelentésiiket is, melynek méd-
szertanat folyamatosan a GRI sztenderdekhez kozelitve, atfogd
és transzparens képet adnak m(ikddésiik kérnyezeti hatasairdl.

A Rossmann rendszeresen kommunikal a fenntarthatdsagrol,
kampanyaik és imazsépitésiik soran az elsédleges cél, hogy
avasarlok egy kornyezettudatos vélasztasnak érezzék, amikor
a Rossmann uizletei mellett dontenek. A fenntarthatésaggal
kapcsolatos kommunikacié eredményeként mindenképpen
érzékelhet6 a vasarldi igények megvaltozasa a tudatosabb
vasarlas terén. A fogyaszték mar nemcsak az arak mentén tuda-
tosak, hanem egyre fontosabb szempont a kérnyezetvédelem,
a hazai markak és innovaciok tdmogatasa is.

Csomagolasmentes kiszallitas

A Rossmann sajat autds futarszolgalata 2023-tdl szinte végte-
lenszer Gjrahasznalhat6 tartés taskakban szallitja ki a rendelt
termékeket azoknak, akik rendelésiik soran ezt a fenntarthaté
opciot valasztjak.

Az (j csomagolasmentes kiszallitasi metddus rendkiviil
egyszer(i és kényelmes. Amikor a vasarlok online rendelnek

a Rossmann webshopjabdl, a termékeket egy tartds, rendkiviil
sokszor Ujra hasznalhaté taskaba helyezik, ami idealis megol-
dast kinal a termékek szallitdsahoz. A Rossmann sajat autds

futarszolgalata a tartds taskaval érkezik a vasarlokhoz, akik
egyszerlien kipakolhatjak a termékeket otthonukban, majd
a futdr visszaviszi a taskat, hogy egy Ujabb rendelésnél Gjra
hasznosithatd legyen.

A Rossmann csomagolasmentes szallitasi opcidja az elsd ilyen

kezdeményezés a drogériaszektorban Magyarorszagon, ami

tovabbi bizonyitéka a vallalat elkotelezettségének a fenntart-

hat6sag irant és annak, hogy egyre inkabb kérnyezettudatos

megoldasokat kindljon a vasarloknak. 57
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Tobb beporzot, kevesebb allati metant!

HORVATH AGNES iRASA

A rengeteg fenntarthatdsagi kihivasra egyszerre koncentralni nem lehet,
de részenként mar jéval konnyebb rajuk irdnyitani a figyelmet - kiiléndsen,
ha ezt Gtletes és szemléletes eszkozokkel tessziik.
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Az IPRA (International Public Relations Association)
nemrégiben egy webindron mutatta be a tavalyi Golden
World Awards kdrnyezetvédelmi, valamint klimavaltozas
kategériajanak dontdsein keresztiil, hogy PR-eszkozokkel is
ra lehet vilagitani (és akar megoldast is mutatni) a fenntart-
hatdsagi problémakra. A tavalyi versenyen a Pressinform
és a Magyar Természettudomanyi Mizeum , Tehetsz méh
tobbet” kampdanyanak részét képezd Zimmogés a muze-
umban Globalis Fenntarthatdsagi Nagydijat nyert el, mig

a Noguchi és a Spice Communication 4ltal az Upfieldnek
tervezett ,Metanmentes jov§” a kdrnyezetvédelem és a kli-
mavaltozas kategdria shortlistjére keriilt. Mellettiik egy
torok és egy Fiilop-szigeteki dontds képvisel6je osztotta
meg sikeres koncepcidjat.

Tehetsz méh tobbet!

A vilag beporzdk nélkiil nem miikddne, hiszen az élel-
miszerek 70 szazalékanak elGallitasdhoz sziikség van
rajuk. Munkajuk értéke eléri az évi 30 billié dollart, de
ezen hasznos allatok szdma rohamosan csékken. A koz-
és maganszféra példaértékii egylittmiikddése keretében
sziiletett meg a Pressinform kézremikodésével a nagysza-

basu beporzévédelmi program.

»A Takarékbank korabbi vezérigazgatdja, Vida Jozsef

maga is méhész, és mindig is aktivan kivette a vilagszinti
beporzépusztulast. 2020-ban kérte fel ligynokségiinket egy
nagyivii kampany kidolgozasdra a témaban. Innen indult
a Tehetsz méh t6bbet!, amelyhez mar az els6 évben szamos
stratégiai partnercég csatalakozott. Miutdn az aktivitaso-
kon, rendezvényeken keresztiil egyértelmivé valt, hogy

az emberek nem kézombosek a téma irant, felkerestiik

a Magyar Természettudomdanyi Muzeumot, hogy partne-
reinkkel, méhész szakemberekkel kbzosen 1étrehozhas-
suk Eurépa legnagyobb alapteriiletli beporzékiallitasat.

A Ziimmogés a muzeumban tdrlat eredetileg egy id6szakos
kidllitdsnak indult, de a népszertisége miatt allandé része
lett a muzeumnak” - meséli Csernyik Zsombor, a Pressin-
form PR-menedzsere.

Az ligyn6kség munkatarsai 1épésenként haladva bévi-
tették a programot, majd 6sszedllt a ma is lathaté -

és immar tobb mint 150 ezer latogatdt vonzo - Zimmogés
a muzeumban tarlat. A programot és a kiallitdst nem csak
az IPRA dijazta, 2023-ban az ENSZ Fenntarthat6 Fejl6dési
céljait legjobban tdmogaté edukaciés kampany volt a vild-
gon, de egyes részei tovabbi hazai és nemzetkozi elisme-
réseket is kaptak.

A ,Tehetsz méh tobbet!” kampany koré épiil6 edukacios
programok - muzeumi kiallitasok, rajz- és siitipalyazatok,
a méhek és a beporzdk napja, mese- és szakacskonyvek,
z0ld bankkartya stb. - és a nagykovetek immdr 6tmillié
embert értek el.

»Eddig elsdsorban az 6voddsokra (és rajtuk keresztiil a szii-
16kre, pedagdgusokra) koncentralt a kampany, most szeret-
nénk a kisiskolasok felé is nyitni. Ennek keretében példaul
gyartattunk olyan edukacids okoskaptarokat, amelyek z6m-
mel alsé tagozatos, iskolas gyerekek tudadsat bévitik jatékos
forméban. Ezek k6z6tt vannak utazékaptarak is, és az isko-
lak akar sajat példanyhoz is hozzajuthatnak 6szig. Ezen
kiviil dolgozunk egy kiilféldi cég hazai képviseletével, hogy
meghonositsuk a Bee School elnevezést, osztalyfénoki
orak keretében torténé tudasatadas-programot, amelynek
egyik nemzetkozi képvisel6je Angelina Jolie” - mutatott ra
Csernyik Zsombor.

” s

Margarinnal a metanmentes jovoért

A Noguchi a Rama ndvényi alapt vajalternativajanak kam-
panya sordn azt mutatta be, hogy felelds ételvalasztassal is
sokat tehetiink a fenntarthatésdgért.

»Arra akartunk ravildgitani, hogy a hétkdznapi étkezési
szokdsaink atalakitdsaval kompromisszumok nélkiil is
csokkenthetjiik kornyezeti labnyomunkat. Sokan nem
tudjak, de a n6vényi alapu élelmiszerek elallitasa bizo-
nyitottan jéval alacsonyabb kdrnyezetterheléssel jar, mint
az allati eredet(ieké, ez pedig igaz a margarin és a vaj 6ssze-
hasonlitdsaban is. A Rama vajalternativa pedig ugyanugy
hasznalhatd és ugyanolyan az ize, mint a vajnak, viszont
jelentésen kisebb a kornyezeti labnyoma” - mondta el
Adravecz-Laufer Flora, a Noguchi iigyféligazgatdja.

A metanmentes jové kampany soran azt mutattak be, meny-
nyi metant is termel egy szarvasmarha emésztése soran,
egy életnagysdagu, lufit fij6 marha segitségével, amelyet
el6szor a budapesti Akvarium mellett allitottak fel, majd
ezt kovetden az Allee-ban talalkozhattak vele a vasarlok.

Az installaci6 az allattartas okozta kdrnyezeti hatdsok mel-
lett arra hivta fel a figyelmet, hogy a metan a szén-dioxid-
nal szazszor veszélyesebb iliveghdzhatasu gaz.

A kampany kiindulépontjat az az Upfield altal végzett
kutatds adta, amely szerint a hazai fogyasztok nem eléggé
kornyezettudatosak. Es mivel a metanrél nehéz beszélni,
ez a formabont6 megoldas segitett megértetni a problémat.



Edukdacids kaptar

»A kampany induldsa el6tt egy orszagos, reprezentativ
kutatasban vizsgaltuk meg, hogy a hazai fogyasztdknak
milyen ismereteik, szokasaik vannak a fenntarthatdsag

és a mindennapi étkezés kapcsolataban, ezt az Opinio
készitette az Upfield megbizasabdl. A kutatasban rakérdez-
tlink t6bbek k6zott arra is, hogy a hétkoznapi élelmiszerek
vasdrlasa sordn milyen tényez6k befolyasoljak inkabb

a valasztast. A legfontosabb egyértelmien az ar volt (58%),
azt kovette az iz (56%) és az, hogy egészséges legyen (45%).
Ezzel szemben a kdrnyezetvédelmi, fenntarthatésagi szem-
pontok csak a kitolt6k 20 szazalékanak voltak fontosak”

- idézte a felmérést Adravecz-Laufer Flora.

A kutatasi eredményeket és az installaciot egy kerekasz-
tal-beszélgetéssel egybekotott sajtdeseményen mutattak
be az Akvariumban, és a résztvevék megkdstolhattak

a ,metanmentes jovére” épiild, kornyezetbarat fogasokat.
Az installacidval egyidejtileg volt egy hostess aktivitas is,
ahol az arra jar6 érdekl6d6k megizlelhették a terméket,
és a legfontosabb tlizeneteket megkaptak egy bazsalikom-
magokat tartalmazg, eliiltethetd szérdélapon.

A kampanynak csak organikus, nem fizetett megjelenései
voltak, az installacidn és a sajtéanyagokon keresztiil meg-
kozelit6leg 6 millié embert értek el.

»Mar sok éve foglalkozunk azzal, hogy eloszlassuk a marga-
rinnal kapcsolatos tévhiteket, cafoljuk a varosi legendakat;
ebben ez a kampany is a segitségiinkre volt. Mindemellett
a kampany révén a fogyasztdk és az Ujsagirok egy uj, kordb-

Sajtéesemény az Akvariumban

MOZGO VADVILAG ES VISSZAFOGOTT MUANYAGHASZNALAT

Az IPRA Golden World Awards shortlistjén szerepld, ,Ami ma létezik, ne t(injon el
holnapra!” kampanyban a t6rok Boyner divatkereskedelmi vallalat a National Geog-
raphic-kal kdzésen kereste a valaszt arra, hogy vajon a vadvilag tdlélhet természetes
kornyezetében? Ennek érdekében természetvéd6 aktivistak grizzly medvére, farkasra

és hilizra tettek nyomkdovetét, és figyelték mozgasukat. Az allatokrol késziilt fotok a Boy-
ner kapszulakollekcidjara keriiltek, az ebbdl befolyd sszegeket visszaforgattak a kuta-
tasba, a projektrél pedig a NatGeo és a NatGeo Wild dokumentumfilmet is készitett.

Egy masik kampany a Fllop-szigetek lakdinak szemléletformalasat tlizte zaszlajara.
Afilippindk évi félmillié tonnas milianyagszemét-termelésiikkel a vildg harmadik legna-
gyobb tengerszennyezgjévé éptek elS. Ennek oka részben a kisebb kiszerelési élelmi-
szerek csomagolasa, ezért az orszag legnagyobb fliszer- és sz6szforgalmazdja, a Nutri-
asia kinalt alternativat: az angol nyelvteriileten jol ismert (bar leginkdbb az éttermekbe
bevihet6 sajat ital engedélyezésére hasznalt) BYOB, vagyis ,,bring your own bottle”
lizletet nyitott, ahova a vasarldk sajat taroldeszkozeik feltoltésére érkeznek.

ban alulértékelt, de valéjaban fontos szempontbdl ismer-

kedhettek meg a kategodria és a termék eldnyeivel. Ez egy

pilot program volt, ahol t6bbek kozott a hazai fogyasztoi

reakcidkat néztiik. Ezt kdvetGen a tovabbiakban is terve-

zlink a margarin és a vaj kozti kiilonbségekrol beszélni,

azonban a fenntarthatésag mellett mas szempontokra is

kiterjesztjiikk. Emellett egy Uj nemzetk6zi kampanyban is

fontos szerepet kapnak a metdinmentes projektben megis-

mert tehenek” - tette hozza Fléra. ¢ 59
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a mdr most létezd textilekbdl. Bolt helyett piacot!”
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bridge ellen és orszdggytilési képviseldje lennék a boldog
combésszerdk anti-thigh-gap pértjdnak (BCO-ATG). Mindez
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FELELGS KIADO: Vandor Agnes, ligyvezets igazgatd
»Pont ugyanazon témdk mellé, amelyek mellé

most is, nem ismert influenszerként.”

HEAD OF EVENTS: Krémer Sara

EVENT MANAGER: Iklédy Péter

PENZUGYI VEZETO: Hadarics Gabor

TERJESZTES: Zinnern Fruzsi,
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A vélemények kozott kozolt anyagok nem feltétlentil tiikrozik a szerkesztéség allaspontjat.

A Kreativ fészerkesztdje csatlakozott a Fszerkeszték Férumahoz. Ezzel véllalta, hogy
az altala iranyitott szerkesztéség a Fészerkeszték Foruma altal kidolgozott és elfogadott etikai

60 iranyelvek (foszerkesztokforuma.wordpress.com/etikai-iranyelvek) szerint végzi a munkajat.
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Els6 nevezési hatarid6: 2024. majus 10.
Masodik nevezési hatarido: 2024. majus 17.
Utolsd esély nevezési hatarid6: 2024. majus 20.

www.cma-influ.pphmedia.hu

kontakt: Iklody Péter, iklody.peter@pphmedia.hu
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