TOPLISTAK: M-LISTA < APEX-LISTA x HR TOPLISTA x PELIKAN PROJEKT x KEREKI SANDOR x KUTYAS REKLAMOSOK

reativ

2024/1-2.  1290FT

L PPH/A=DIA

9"771218"935002 |‘ “

| 24002



(1uizebewl e ezssin psipIo) ggexul bipad zoyseieif|o) e) jed-ny-1esj@o|ay e 191auszn Abs [qop ‘|ogsewfba
|uzoy Xueupni Iy s 189gqo1 (N84 Uszs ‘pazio AN eH PopI Ze poUpPJo) Muel 1uod 1souw 110Z0X MobasyouAbn
seisiT-w ze Aboy s3 'oqsspoxnwnnAbe Alreasy Abe 4uniieyuonag [Nizsalax uexunsgispliy e Aboy ‘1zsoy




INTRO

Fotd: Gyurkovics Anna

HERMANN IREN

Special thanks to

Az egyik els6 dilemma, amivel fészerkeszt6ként taldlkoztam a Kreativnal,

a toplistak koriili szakmai turbulencia volt, az egymads mellett é16 két szakmai
rangsor kérdésével. Az 1j poziciéban épphogy kezddként is azt éreztem, nem
j6 a megosztottsag, f6leg nem egy ilyen kis orszagban, egy ilyen kis piacon.
Hosszu egyeztetés kezd6dott az M-Lista gazddja, a Magyar Kommunikacids
Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) és a Kreativ kiaddja kozott, aminek elég
szimbolikusan ez a szam a végeredménye.

A mostani lapszdmban jelenik meg el6szor/djra a két szervezet kozos listaja,
ami a kreativitast tinnepli. T6bb oldalrdl, t6bb ipardgban néztiink rd a 2023-as
év kreativitdsi felhozatalara, igy sorba allitottuk a reklam-, a média- és a PR-
ugynokségeket, a legsikeresebb eventeket, btl-kampanyokat és designmunka-
kat készit6 mihelyeket; ranéziink a top megbizdkra és a legjobb kampanyokra
is. Ebben a szadmban debiital tarslapunk, a HRPWR toplistaja is, ami a legjobb
HR-megolddsokat dijazza. Idén arra is figyeltiink, hogy a rangsorok mellett/
mogott megmutassuk a pontot érd, szerzé kampanyokat is.

Sok munka van a kovetkezd oldalak mogott, mindenféle értelemben. Gondolok
itt a megbizdkra, akik megrendelték a munkdkat; az tigynokségekre/alkotokra,
akik leszallitottak; a szakmai szervezetekre és a Kreativra, akik versenyeket
szerveztek, hogy felszinre keriilhessenek a jok; és a kollégaimra, akik 6sszealli-
tottak a listakat, a cikkeket.

De a listak mellett van még jocskan olvasnival6 a most kovetkez6 szdz oldalon:
a DDB Budapest sztorija, a kutyas reklamosok, a Pelikan Projekt, az ukran
PR-csapat, a Téta W. Arpad-interju vagy a reklametikai kédex szabdlyai.

Ez a toplistds szam egyuttal az én utolso, altalam szerkesztett nyomtatott
Kreativ, és ez megdobogtatja a szivemet. K6szonet és hala - ezek a szavak
jarnak a fejemben, amikor a Kreativnal toltott id6re gondolok. Na jo, és elég
sok munka, amit a sziikiil6 médiatérben, egy sziikiil6 ipardgbhan beletettiink
a Kreativ csapataval kdzosen, hogy legyen a szakmanak lapja, féoruma.

Csinaltunk egyiitt fenntarthatésagi és kulturalis kommunikacids konferencidt,
rendeztiink évente szamtalan szakmai versenyt, irtunk sok kampanybejelent6t,
anndl is tobb hirt, kiadtuk egyiitt a 30 éves Kreativot és elinditottuk szakmai
reggelinket, a Kreativ Brunchot. K6zben szurkoltunk és kidlltunk egymasért,
tarsasoztunk és soroztiink, tanitottunk és tanultunk, bicsiztunk és befogadtunk.

Mostantél ezt a sok mindent Horvath Agnes veszi 4t t6lem, akinek kivdnok
sok-sok szerencsét!

Ko6szi mindent azoknak, akikkel egyiitt dolgoztam ebben a két és fél évben!
Special thanks to Kreativ-szerkeszt6ség!
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RECHARGE BY YETTEL

Recharge rovatunkban kreativszakemberek vallanak
arrél, hogy mi az, ami feltolti és kikapcsolja Oket.

Kocsiba be, ablakot le, kony6két ki, kettesbe be - Kéveskalig netté 120 perc, ott
pedig minden gyokkettd - igy inditjuk Bujaki Zsolt irasat a Recharge-ban. Mert
feltoltédnie neki is kellett az elmult kdzel hiisz évben, amikor a Porsche Hungarianal
dolgozott. Mult év végén tavozott onnan a kommunikacids igazgatdi posztrol.

Franczikam, lécci, lécci!

Indulas elétt mindig elmondom az imat, aztan pScc-roff,

és bebrummog a legendds léghlitéses 1.6-0s VW-motor. Soha
nem hagyott még cserben, de most mar marad ez az indulas
elétti babona. Holgyek esetében az évekrdl persze nem beszé-
liink, de Franczi egy igazi MILF (MLF-014), aki biszkén vallalja
a korat és felljitott testét - 1971-ben sziilettlink mindketten.

Nyilvan a régi hetesen, atlag nyolcvannal megyiink, és nincs
olyan ember, aki ne vigyorogna rank. Evek 6ta Franczi az egyik
boldogsaghormonom, bar ahogy mondani szoktak, nehéz
sziilés volt az érkezése.

20 évet nyomtam le a fauvék kozelében, életem nagy ajandéka,
hogy hivatasszer(en is foglalkozhattam a gyermekkori kedvenc
buszom brandjével, kommunikacidjaval. Meghatarozd élmé-
nyeim kozé tartozik a hannoveri VW buszfesztivalok és a hazai
talalkoz6k hangulata. Itthon 2009-ben szerveztiink el8szor
nagy felhajtassal Transporter fesztivalt, majd kés6bb mar

a Hungaroringen voltam tarsszervezdje a hivatalos Volkswa-
gen-talalkozdknak, ahol a Hippifalu volt minden tranydsnak

az epicentruma.

Avagy az évek soran egyre erésebb lett bennem, nekem kell
egy VW busz! 2016-ban, a Hippifaluban egy tabortiizes beszél-
getés kozben sikeriilt Szabolcs baratomat meggyézném, hogy
adja el nekem vilagoskék VW T2a streetfood buszat. Innen
kezd6dott a hosszas, haroméves szenvedés a feldjitassal.

Az egykori osztrak puttonyos postasbuszt elemeire szedtiik szét,
és egy biatorbagyi félndtas szerelé miihelyében kb. 1500 darab-
ban varta a ,mester” szabad kapacitasat. Nagy konyorgések

és egy par talicska aranyrid betolasa utan 2020-ban elkésziilt
Franczi, aki id6kozben gendervaltason ment at. A néies sminkjét
a pisztacia-fehér eredeti VW fényezéssel és a nagyobb plasztikai
atalakitas nélkili felujitassal kapta meg. Az akkori Covid egye-
|6re az lizleti modellemet még megfogta, de talan hamarosan
végre 0sszejon az ahitott macaron-pezsgé-kavé gasztrobusz.

Az egész éves garazskoltséget Franczi modellkedéssel keresi
meg; tavaszt6l Gszig filmesek, fotdsok kedvenc szerepldje,
és persze a kisasszonynak sajat Instagram-oldala is van...

Nagyvézsony fel8l Mencshely utdn, Obudavar elétt [dtom

meg a Balatont, és innen tudom, hogy én, kdszi szépen, mar
megvagyok. Par perc, és a koveskali Fekete-hegyen vagyunk

a kis birtokunknal. Franczi halas a testmozgdsért, de most mar
konkrétan pihenne egyet. Kezd6dik az igazi ricsardzs, avagy
ahogy én szoktam mondani: a netté vilagbéke.

Koveskal szamunkra tényleg egy ikonikus hely: istenadta
csodas tdj, elképeszté harmonia és remek kilatas a Kali-meden-
cére, ez adja ezt a semmihez sem foghatd élményt. Feleségem-
mel mar korabban alaposan bejartuk, megismertik a kérnyé-
ket, nagyokat sétélva fedeztiik fel a turista- és gasztropontokat.
Az Orszagos Kéktura itteni szakaszat, a falu és a Fekete-hegy
Osszes utcajat, kis d(ilGjét felporszivoztuk, hatha talalunk egy
megfizethetd telket egy kis hazzal. Végiil 2019-ben csodaval
hataros médon meseszép telket talaltunk egy feltjitandd
gazdasagi épllettel.

Es ekkor jott el6 belSlem (és indult meg) a kreativ épitémunkas.
Sziileim valaha volt legjobb befektetése volt anno két vodor
legd vasarlasa, mert én azzal hetekig megvoltam (és szerin-

tem 6k is). Megszamlalhatatlan mennyiség( hazat épitettem,
naponta késziiltek a csaladi/vidéki hazak mutaciéi, elképesztd
atéléssel tudtam magam belehelyezni egy-egy tér pontos kima-
xolasaba. Az 6tvenet karcoltam mar, amikor feleségemmel,
Pannival Ujra atéltiik ezt az élményt; el8szor az épitésztervezd
sraccal, utana pedig a kivitelezd csapattal.

Nem mondom, biztosan lattak mar ,egyszer(ibb” ligyfelet,
de arra senki nem panaszkodott, hogy nem veszek részt
aktivan az épitkezésben.

A Covid alatti kivitelezésben a kaptalantéti kém(ivescsapat
befogadott, a kezdeti ismerkedés utan massziv csapattag
lettem: ha kellett, hordtam a téglat, betonoztam, vasat



Bujaki Zsolt

hajlitottam, raktam a cserepet a tetére, és délben kolbaszt,
hagymat és kiflit ebédeltiink a zsalukdvek tetején. Kozben
megismertem a kornyék Gsszes tiizépes megmonddemberét,

a helyi foldmunkassal életre sz616 spanok lettiink és a szentbé-
kallai nGi (!) asztalosmester is kiosztott egy el6keld sorszamot,
amiért maig halas vagyok neki. A birtok éplil-szépiil, de ez
nyilvan egy neverending sztori lesz.

Biiszke vagyok, hogy kézben a mezégazdasagi szkillek is szépen
fejlédtek. A sz6l6ben és a gyiimdlesdsben megalltam a helyem,
megtanultam a metszést - hozamkorlatozas, ahh szent foga-
lom! -, bar sajnos a vége mindig az, hogy vagy az 6zek, vagy

a seregélyek lezabaljak szinte az egész termést. Komposztalok,
agat daralok, traktorral (!) fiivet nyirok, most éppen egy villany-
pasztorrendszert allitok 6ssze kedvenc vaddiszné barataimnak.

Es ha épp nem Kéveskalon vagyunk Pannival, akkor jonnek

a gasztré- vagy koncert/focimeccsfelfedezd utjaink. Majus-
ban régi bakancslistas utunk j6tt 6ssze Baszkfldre, zsenialis
éttermek Bilbadban és Biarritz kdrnyékén, csodas part menti
roadtripek, Real Madrid-meccs San Sebastianban. De egy
Ludovico Einaudi-koncertért is indultunk mar el spontan
Miinchenbe, Milandba vagy most végre a Miipaba. Nagyon
komolyan hiszek az élet aktiv élvezetében. Most kell élni, most
kell behtzni mindent, (persze ha megteheted), mert a végén
senki nem a kihagyott ziccereket akarja mesélni az unokaknak,
hanem remek gélokat, emlékeket!

Koveskal - szépen lassan alakul minden

BUJAKI ZSOLT

Nyomdasz/mlivész csaladba sziilettem, sziileim nagy budapesti nyomddakban dolgoztak.
Apam, Bujaki Laszl6 grafikus, tipografus, bettitervezd, késébb erésen rdkanyarodott
a sziirrealista festészetre, aktiv ldzadé festészete allanddan inspiral.

Pénzintézeti kozgazdasz végzettségem van, de az azt kovetd Ujsagiréi évek (Magyar
Nemzet, Cash-Flow) meghatarozé médon a kozélet és a vilag hirei felé tereltek. Eletre
sz616 interjlk, nagyon komoly sajtémiihelymunka jellemezte az életem akkoriban.
Késébb kis reklamiigyndkségnél kezdtem a brandépitéssel foglalkozni, majd 2002-ben
kertiltem a Porsche Hungaridhoz marketingvezetének.

Kis megszakitassal 6sszesen 20 évet voltam a PoHunal, dolgoztam a Volkswagen
Haszonjarmiivek, a DasWeltAuto markdakon, és az utolsé 3 évben a cég kommunika-
ci6s igazgatdjaként a Porsche Hungaria kiilsé és belsé kommunikéciéjat iranyitottam.
Biszke vagyok, hogy egy Uj, rendkivil sikeres korszakot sikerilt felépitenem egy nagyon
tehetséges fiatal csapattal, és a piacvezetd autdipari céget feltettiik a kommunikacids
szakma altal jegyzett térképre is. Jelenleg (j szakmai kihivast keresek, a kommunikaciés
szakméaban szeretnék tovabb alkotni.

Két egyetemista l[anyom kiilf6ldon tanul, turizmus-marketinges feleségemmel
Budapesten és Koveskalon lakunk kétlaki életet.

Franczi ilyenkor novembertdl aprilisig pokréocba csavarva fekszik és alszik.

»Koveskal ssamunkra tényleg egy ikonikus hely; istenadta
csodds tdj, elképeszto harmonia és remek kilatds a Kali-
medencére, ez adja ezt a semmihes sem foghato élményt.”

A Recharge rovat tdmogatdja a Yettel.

A széveget a bemutatott alanyok irjak. 5



VOROS L. ANDREA OSSZEALLITASA

Kereki Sandor operatér, boldog nyugdijas, férj és apa, akinek hetvenes évekbeli
fotdira 2022-ben figyelt fel a Fortepan, majd az Eidolon Centre for Everyday
Photography kiallitast és egy fotokényvet szentelt a 7000 felvételbSl All6
gylijtemény legjobbjainak, szdm szerint 104-nek. A Kereki-életm(i egy szelid
csoda, mely lenyligoz, és tagitja besziikiilt gondolkodasunkat egy miivészetileg is
szlikos idészakrol. Megkértiink néhany fontos embert kiilonb6z6 generacidkbél,
hogy vélassza ki a kedvenc Kerekijét és indokolja, neki miért ez a szép.

Hétkozben a kozelebbi kornyéket jarta be a Kodaly-ko-
rondtdl, méaskor a XIII., XIV. vagy a IX. keriiletig is elju-
tott, konkrét cél nélkiil, de bujta a napilapokat, hogy hol
tartanak orszagos allat- és kirakoddvasart a hétvégén, oda
6 is felkerekedett. Kereki Sindor mar 17 évesen, amikor
elsé, sziiletésnapjara kapott szovjet tipusu kamerajaval
elindult, tudatosan kereste azokat a helyeket és helyze-
teket, ahol el tudott vegyiilni. Kedvére voltak a tomeg-
rendezvények, a méjus elsejei felvonulasok, a bucsuk,
mert ott senkinek sem tint fel a srdc a kamerajaval. Esze
agaban sem volt zavarni. Munkamddszere is ezen alapult:
megfigyelt egy helyzetet, és felmérte, hogy feltlinés nélkiil
»meddig mehet el” anélkiil, hogy megzavarna a szitua-
ciét. ,A képeken lathaté emberek t6bb mint kilencven
szazalékat nem ismertem, ezek a fotok lesbh6l késziiltek”
- mondja Kereki.

Kereki munkdit a tokéletes, manapsag sokszor mesterkél-
ten hajszolt spontaneitds és a pillanat §szintesége hatd-
rozza meg. Ehhez kétségtelentil sziikséges némi voye-
rizmus, vallja be, ,,szerettem megfigyelni az embereket.
Akkoriban még nem voltak tudatdban az emberek a sze-
mélyiségi jogaiknak, nem zavart senkit, hogy egy idegen
fotézza Gket nyilt utcan”. Ma mar ezt a legtébben kikérik

magunknak, mindekdzben filterezett szelfiddmpinggel
arasztjuk el a kozosségi média feliileteit a még eggyel tobb
feltartott hiivelykujjért.

Nem csupadn a vilag lett mas, amibdl a kamaszbdl felnétté
valé férfi kiszippantott valami esszencidlist, hanem 6

sem az a kamasz, aki mas dolga hijan, kedvére figyelhette

a pesti utcaképet, hdtha torténik valami, ami szemének tet-
szik. A Szinyei 11-bdl indult, aztan este visszatérve a beso-
tétitett konyhdban kikeverte a fixirsét, el6hivta a negativot
és kinagyitotta az érdekesnek gondolt részleteket.

Kereki Sandor a hétkdznapi helyzetek trivialitdsaban lelt ra
olyan szemet gyony6rkodtet6 kompoziciokra, melyek eze-
ken tal komfortos, bens6séges pillanatokat kozvetitenek.
Erre pedig felkapja a fejét a fél évszazaddal késébbi ember,
aki ugy vélheti, indokolatlan ez az idill a magyar valésagnak
annak a nyomasztdnak hitt iddszakdban. Sajat korlatoltsa-
gunkkal szembesiiliink, ami okozhat egy kognitiv katarzist.
Miért fonddtak volna Gssze kevésbé a parok 1971-ben,
miért lett volna kizart az 6nfeledt kacagas? A helyszin sziik,
a diszlet tan szegényesnek hat a mai talstimulalt vilagunk-
ban, de egy-egy foténal elid6zve egyre Gjabb jelentéstartal-
makkal gazdagitja beszlikiilt gondolkodasunkat.



GRUND, 1975

Oltai Kata, 44 éves, miivészettorténész

Nagyon régen lattam ilyen fantasztikusan billend képet. A kislany és a rontottan,
girbegurban irt szoveg olyan szép aszimmetriat alkot, ami tényleg a talalt jelenetek
sajatja és olyan ritkan jelent meg a magyar fotétorténetben - eddig.

ARUS A CSARNOKBAN, 1972
Pdlfi Csilla, 77 éves, a Capa K6zpont teremére

Az Oktogonnal sziilettem, és egész életemet a hatodik keriiletben toltSttem, itt
élek, ahol Kereki Sandor fotézott. Tudom, hogy kik mennek az Gton. Ez a kép azért
a kedvencem, mert felidézi a gyerekkoromat, amikor mentiink a piacra a Hunyadi
téri csirkéshez. Akkoriban még egészen mashogy nézett ki, emlékszem, 1956-ban,
amikor atmentem rajta, tele volt sirokkal. De ez a kép j6 emlékeket ébreszt bennem,
mindig szerettem piacra jarni.

BUCSUBAN, 1976

Kereki Anna, 41 éves, Kereki Sandor lanya

Nincs kedvenc képem, de ha valasztanom kell, akkor ez kiilonésen
kedves szamomra. Mert mindannyian arra vagyunk, hogy ilyen tiszta,
dnfeledt boldogsaggal mosolyogjon valaki rank.



»Kedvére voltak a tomegrendezvények, a mdjus elsejei
felvonuldsok, a bucsiik, mert ott senkinek sem tiint fel
a srdc a kamerdajaval.”

SZAPPANBUBOREK, 1970

Alicia Lara, 20 éves, dokumentumfilm-rendezé hallgato

Szamomra ez a kép a felhStlen gyermekkor érzését kelti, és felfedezhetd benne egy
szimbolika, ahogy az id6s (r buborékjai tszallnak a kisfidira, ugyanugy tanulunk,
okulunk az id6sebb generacidtél. A kép kozepén mosolygd holgy pedig megtori

a negyedik falat, ezért olyan érzésiink van, mintha mi is atélnénk a jelenetet.

TUKROZODES (EVSZAM NELKUL)

Szildgyi Réza Tekla, 31 éves, a Kereki Sandor-kidllitdst, valamint hozzd
tartozo kétetet jegyzd Eidolon Centre for Everyday Photography igazgatéja

A kedvenc Kereki-képem a hires New York-i fotds, Saul Leiter vizualis vilagara
emlékeztetd tiikroz6dés jatéka és képkivagasa nem egy huszonéves tekintetét

és latdsmadjat idézi. Patricia Holland szerint amikor fényképek késziilnek, azok arra
kételezik a jelent, hogy az egy késébbi, és szamara ismeretlen j6vé tikrévé valjon.
Kereki fotdjaban egyszerre érzem a sajat jelenében kornyezete felé kiemelkeden
érzékeny és érett tekintettel forduld Kereki Sandort, valamint az altalam meg nem
élt kor irant ébresztett nosztalgiat.
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ECETFA, 1976
Hand Zsolt, 27 éves, szerkesztd-ujsdgiré

Szdmomra ez a kép szimbolikusan 6sszegzi a Kereki-életmlivet, hiszen
egy olyan korban, ahol tébb értelemben is hideg falak veszik koriil

az embert, nem kdnnyti szabadon alkotni. Neki mégis sikeriilt megta-
lalnia a mdédjat, hogy maradandét alkosson, mikdzben a szenvedélyé-
nek élve kutassa a fényt, amely a legkozelebbi utcasarokra esve pont
megagyaz egy tokéletes fotonak.

Fotd: Biré David

A Kereki-fotokonyv a Kollektiv Fotografia kiadasaban jelent
meg az Eidolon Alapitvany tAmogatasdval. A kotet grafikai
tervezdje Eln Frici, kurator és képszerkeszté Barakonyi
Szabolcs, szerkeszté Szilagyi Réza Tekla.

MARCIUS 15-1 TEREN TANULO BOLCSESZHALLGATOK, 1972

Tamdsi Miklés, 53 éves, a Fortepan szerkesztdje

Kereki Sandor 104 képe kapott ,best of” cimkét a Fortepan szerkesztGitél, és - most Ujra végig-
nézve - tényleg mind a 104 remek fotd. Ezt a képet azért valasztottam, mert itt nemcsak egy jo
fotdt latunk két ELTE-s egyetemistardl, hanem egy személyes torténetbe is bepillanthatunk. Par
nappal a kép megjelenése utan ezt a levelet kaptuk Kalmar C. Gydrgy irodalomtorténésztdl:

+A képen az a torténelmi pillanat lathat6, amikor - feltehet6en angol fonetika
vizsgara késziilve - Gedeon Evéval iildégéliink a Mércius 15.-e téren és magolunk.
Aj6 fotdsnak j6 szeme van, hiaba!” KCGY 9



HOsszU UT, 1973 DALMATA GAZDAJAVAL, 1975

Hermann Irén, 46 éves, a Kreativ fészerkesztdje Kovdcs Szilvia, 42 éves, portréfotds

Ez a kép szdmomra az a tipikus elkapott pillanat az életbdl, amirél azt gondolom, Szamomra Kereki Sdndor minden egyes képe eleganciat tiikrdz, mindegyiken atiit
ritkdn ad6dik egy fotds életében, és kiilondsen értékes szamunkra a mai korbdl, a letisztultsdg, még Ugy is, ha a témai az ,utcan hevertek”, a varos forgatagaban
amikor a beallitott, filterezett, eredetiségiiket elvesztett képek dominalnak. Egy- késziiltek. A kompozicidinak harmonidjat ez kép adja nekem vissza a legtokélete-
szerre hordozza szamomra azt az aldott masodpercet, amikor egy fotds lenyomatot  sebben. Az autd és a kitart ajtaja altal bezart hdromszogek nyugtatjak a szemet,
készithet egy momentumrdl, és azt a bizalmat, amit a vele utazdk felé taplaltak. a dalmata eleganciajat kalapos gazdéja egésziti ki, mikzben a né csikos

Az ilések kozil kikandikalé filicska pedig megkoronazza az idének ezt a rovidke felséje a kutya foltjaival diskural.

szeletét. Kukucskal & is, mint a fotds a kamera mogott.

»A Szinyei 11-bol indult, aztdn este visszatérve
a besotétitett konyhdaban kikeverte a fixirsot.”

10



TARLATON, 1972 SZEPTEMBER, 1974

Vorés Bianka, 8 éves, harmadikos tanuld Kereki Sandor, 70 éves, operatdr
Azért tetszik ez a fotd, mert nagyon szép festmény lathatd rajta, a hosszl Két ember 6sszetartozasardl egy fotéval nem nagyon lehet tobbet elmondani,
ujjak és a fej koriili gléridk miatt nézegeti szerintem ilyen hosszasan az a néni is, és ha még a fényekkel is szerencsém van - tobb nem is kell.

biztos ugyanannyira tetszik neki, mint nekem.

»Sajat korlatoltsdgunkkal szembesiiliink,
ami okozhat egy kognitiv katarzist.”

11






Working in advertising is hard. It’s hard to come up with the unexpected.
Work that moves people. Don’t believe anyone who tells you otherwise.
The times of cognac and cigars are long behind us. Mad Men are dead

and parties and pizzas are not a big deal anymore. But we have good news.
Working hard can be rewarding and make you grow as a person.

If you’re talented, passionate about crafting better ideas and want to

shed tears of joy because of your work, apply to the Agency of the Year at goyle
ane

IWantToWinALion@ddb.hu Bambach




Hannes Wirnsberger, ligyvezet6 igazgatd Szaldky Réka, business director

Balogh Zsolt, executive creative director Simon Detti, client service director Guilherme Somensato, creative director




Koros Agnes, business director Gal Sarolta, strategy director ! '

Az M-Lista
reklamuigynokségi
nyertese: a DDB Budapest

Emese Gillotte, head of art Toth Dorottya, creative director Foté: Gyurkovics Anna




CIMLAPSZTORI

DDB BUDAPEST

Budapestrol a cannes-i eziistig

BALKANYI NORA iRASA

2023-ban eziist oroszlant is begy(ijtétt a DDB Budapest a Freeszfe-vel

és a Cinegdval k6zos Impossible Campus kampanyért. Az ligynokség vezetdi koziil
Téth Dorottya kreativigazgatdval, Gal Sarolta stratégiai igazgatéval, Balogh Zsolt
vezet6 kreativigazgatdval és Hannes Wirnsberger ligyvezet6 igazgatdval a szlikiilé
piacrdl, a megfeleld ligyfelek megtalalasardl, a reklamipar imazsproblémajarél,

a Budapesten miikodé network ligynokségek feleldsségérdl beszéltiink - és arrdl
is, mit jelentenek szdmukra a reklamos dijak.

16

A DDB Budapest iroddja a Dézsa Gyorgy utrél a Ligetre néz.

A hosszukas tér kicsit olyan, mint egy tengeralattjard, de
a klausztroféb érzetek nélkiil - két oldalt hatalmas abla-
kok elétt iilnek kisebb-nagyobb terekben az tigyndkség
dolgozdi. ,Hannes (Hannes Wirnsberger, a DDB Budapest
tulajdonos tigyvezetdje — a szerk.) szokta mondani, hogy

ez az iparag az emberekrdl szdl. Ha koriilnézel, itt nincs
semmi, csak emberek egy iroddban MacBookokkal. Min-
den rajtunk mulik” - emliti G4l Sarolta stratégiai igazgatd
a beszélgetésiink elején.

Rapport helyett

A DDB-s vezet6k mind kiemelik a nemzetkozi vérkeringés
fontossagat és azt, hogy a tagirodak szabadon gondolkod-
hatnak. Nem érzik, hogy a gazdagabb, szabadabb piacok
iranyitananak, Budapestnek pedig csak adaptacidgyartds
jutna. ,Szakmailag igényes emberként fontos szamunkra,

hogy be legylink kapcsolva a vilagba” - folytatja G4l Sarolta.
»Komolyan gondolom, hogy itt 1étezik hivatdsszerti elkote-
lezettség afelé, hogy a szakma globalisan elfogadott szaba-
lyai szerint a lehet6 legjobb munkét végezziik.” Ugy l4tja,
itthonrdl ugyanugy érdemben tudnak hozzaszdlni a nem-
zetko6zi beszélgetésekhez, mint barki mas, érkezzen akar
»New Yorkbdl, Berlinbdl, Londonbdl vagy Amszterdambol”.

»A network {igynokségi 1ét nem multilét” - teszi hozza
Balogh Zsolt vezet6 kreativigazgatd. ,Nem kintr6l kapjuk

a tutit, hanem fej fej mellett haladunk. Mikor megy a szak-
mazgatas, és Saci hozza, éppen hol tartanak a nemzetkozi
trendek, mindig azt 14tom, ugyanazok az irdnyok jelennek
meg nalunk és network szinten is.” A DDB network kultd-
ranak a négy szabadsag nevet adtak: szabadsag a félelem-
tél (Freedom From Fear), a hibazas szabadsaga (Freedom
To Fail), szabadsag a kdosztdl (Freedom From Chaos)

és a létezés szabadsaga (Freedom To Be).



Buszkék vagyunRk arra, hogy vallalatunk bekerdlt

az Apex Kreativ PR Toplista legjobb megbizoi Roze.

Az altalunk Répviselt mindség nemcsaRk szolgaltatasainkban,
hanem szakmai teljesitményunkben is megmutatRozik.

IKO0szonjuR partnereinknek a R0Ozos munkat!

Apex

kreativ

bud
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KULDETESUNK
A KULDEMENY

Bliszkék vagyunk a rangos helyezésre.
Ko6szonjiik mindenkinek, aki hozzajarult!

s
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| ApeX
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c1XsZER AWARD

PONTGYUJTO GIKSZERLISTA: .
MINDEN, AMI ELTUD ROMLANI EGY KAMPANY SORAN

. —_— g —

@ Természeti csapas a forgatasi helyszinen 2 pont
@ Kinos elgépelés az aprétetiis részben 1 pont
® Kinos elgépelés a headline-ban 3 pont
@ |Influencer: ,Juj, az ma van?” 2 pont
@ A standie csak Ggy all meg, ha ketten

tartjak 1pont
@ A photoshoppolas a Jupiterrdl is latszik 2,5 pont
@ Bortdntetko a stockphoto szerepldjén 1pont
® Indulasra kész a kampany?

Jogszabalyvéltozas! 3 pont
/ @ Fellizad a chathot az iigyfelek ellen 4 pont

JAki még nem kévetett el hibat. nem is prébalt semmi gjat”
- Albert Einstien

Példaul ez sem ,Einstientd!” szarmazik, akinek raadasul még csak
o nem is igy irjik a nevét
Szakmabeliként biztos Te is szeretnél tokeleteset alkotni, és 0
_ ] 0 , @s fajnak a k ]
bakik. Legalabb egy dijat kaphatnal értilk... hat most a CIB-td] kfgilrlllatsaz! g:gl':;?d
0ssze a pontjaid, és fogadd szeretettel a sajat Gikszer Awardod!

- -

%

\

e —ee

@ A jog véleményezése utan egy ékezet marad
a kedvenc szlogeniinkbdl 1pont
® Kiderill, hogy az arculati kézikényv sem arculatos 2 pont
@ A banner |6, csak rossz url-re visz 2 pont
@ A régi logot nyomtak a tollakra 2 pont
@ (itsehh a graffiti, mint az driasplakéatunk,
amire keriilt 1pont
® Nyomtatott reklamon: Kattintson ide! 5 pont
® A mesterséges intelligencia dsszekever
a versenytarsaddal 1 pont
® Lecringezik a reklamfilmed TikTokon 1pont

-

Makosahb vagy, mint a nagyi rétese. Bar unatkozni
neked sem kellett, azért egy komolyabh filmnyi
katasztrofajelenet most nem gyiilt dssze. Persze
biztosak vagyunk benne, hogy te ezt egyaltalan
nem banod. Tiéd a Bronz Gikszer!

Jo buszra szélltal, csak a rossz iranyba ment: a leg-
nagyobh PR-réméalmok talan kimaradtak, de azért volt
helyzet boven, mikor jobban leizzadtal a munkatal,
mint egy intenziv edzos videotal. A [ényeg, hogy tobbe-
kevésbé mindenki tilélte a kampanymenedzsmentet,
igy fogadd szeretettel az Eziist Gikszered!

KOSZONJUK AZ (IGYNOKSEGEINKNEK,

a N
y % 8-15 PONT & 16 PONT +
Y/ EzUsT -~ ARANY
GIKSZER GIKSZER

Az elmdilt idoszakban ket labon jard Murphy-
torvenynek érezhetted magad, csak az nem romlik el,
ami alapbol sem miikodott. De derekasan helyt alltal,
jar az Arany Gikszer! Csak egy jo tanacs: neked mar
tényleg minden gikszer dsszejott, ezért, ha legkoze-
lebb egy dzsinntdl kivansz, legyél pontosabh.

HOGY EGYUTT GYUJTHETJUK VELUK A PONTOKAT! &

Intesa Sanpaolo Group




M-LISTA

PAPP OLIVER iRASA Idén a Kreativ és a MAKSZ kozos reklamiigynokségi rangsorral jelentkezik.
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20 EVE
A LEGJOBBAK

% 5 A

eSS ERE WY T

Biiszkék vagyunk ra, hogy az elmult 20 évben olyan csapattal — L L
kollégakkal, baratokkal, partnerekkel és tigyfelekkel dolgozhattunk B A
akik lehetéveé tették a kozos sikereket. Nélkiiletek nem tudnank

idén sem megujulva, tele tervekkel és inspiracioval nekikezdeni

a kovetkez6 husznak.

Ti"vagyfgk aleglpbtay” (www.acg.agencD
Koszonjuk!
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hellolucy.app

Koszonjik igyfeleinknek ~
M-Lista helyezésinket!
Az ezzel jéré hirdetési
lehetéséget
tovébbajandékozzuk

az endometriézissal

élé nék tamogatdsara.
Elkstelezettségiinket

az igy mellett tobbszords
dijnyertes kampényunk

is bizonyitja.

A téma fontos, kapjon M C
ismét komoly figyelmet! C q n n



M-LISTA

Az idei iigyféllistan vegyesen szerepelnek nagyvallalatok és a nonprofit szféra
szereplSi. A nagyvallalatok koziil jellemzéen a telekommunikacids cégek
emelkedtek ki, mig a nonprofit szervezetek nyilvanvaldan a forré tarsadalmi
problémakra hivtak fel a figyelmet kampanyaikkal. Sok esetben elegendé volt
egyetlen kampany ahhoz, hogy az adott ligyfél kiemelkedjen a tobbi koziil.

Ilyen volt példaul a DDB Budapest és a Cinego FreeSZFE-projektje, a The
Impossible Campus, amiben volt filmmiivészetis tanarok osztjak meg tudasukat,
mikézben filmeket nézhetiink a Cinego streamingfeliiletén. Szintén egyetlen
kampannyal szerepel a Ahr - A wineregion needs Help for Rebuilding e.V.,
a Decathlon Magyarorszag, az eSzinhaz és a Robert Capa Kortars Fotografiai
Kozpont is. Ezzel szemben a telekommunikaciés cégek - ilyen példaul a Vodafone
Magyarorszag és a Magyar Telekom - esetében mar joval tobb kampanyra volt
sziikség a helyezések eléréséhez. Az alabbi listan megtekinthetSek a helyezettek,
PAPP OLIVER IRASA az tugyfelek és a kampanyok is.

30
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R135++

L

+ fokozatba kapcsoltunk

Koszénjuk Ugyndkségeinknek a k6zés munkdat!



M-LISTA

A magyar film és szinhaz védelme, az arvizes bor és egy icipici
ALMASI FANNI [RASA Al is bekeriilt a legjobb kampanyok kozé.
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36

HANO ZSOLT OSSZEALLITASA

M-LISTA

A 2022-es listan még a harmadik helyen allt a Wavemaker Hungary, 2023-ban
viszont két helyet javitva mar a lista élén szerepel. A Publicis Groupe Hungary
megtartotta masodik helyezését, harmadik helyre pedig a Lounge Group
futott be. Cikkiinkben az Uij M-Listabél szarmaztatott &t legjobban teljesité
médiaiigyndkséget kérdeztiik meg arrdl, hogyan értékelik a 2023-as évet.




IGAZAN JO
UCYNOKSEGE
CSAK IGAZAN JO
UGCYFELEKNEK VAN

IDEN IS A TOP UGYNOKSEGEK
KOZOTT VAGYUNK

LOUNQC Qroup
© M O 0OV

New Land Visual Europe
D g Media C mm Event Group



38

2024/1-2. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

— - - - —
iy - e
Wl — e | —

S

- — - -

O —— — A — —— -
R - g — - — e -
e - — £ - -

—— ——— — -

A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATIV MAGAZIN

- - - - -
G — — . —— B —— S — —
- e SR ey - S — W gy ™ W e ——— - -
. . i B ] - e S s A — ey
P e . —— g - - — B e g
el vy R A . i 3 ——ill PR G ..
———— b i — - m— .o . .- - . - e T Y
— A — iy, W —— W e W el e e ¢ o
— e A g e - - - - = e - — -
- e S Sl e & gy PPN —
- — A . - - - - g
- e s e . e — - - i — -
. o——— - gy e — - -

- - - —— e — —
P gy S —— gy -

g ey e ool S o gy sl
- A N v e Wy
- gy — - — —
— e W gy W S —
—— - — p— T —
- o e - e E—



31 nemzetiséghal dllo, kozel 400 fos
csapatunkkal 2024-re valdszinileg nem
csak a legnagyobb, de a legsokszinbb
hazai média, kreativ, digitdlis és
produkcids Ugynékség lettink.

Nagyon koszénjuk minden PUBLICIS
ugyfeliinknek, kolléganknak GROUPE
és partnerinknek! HUNGARY



FOKUSZTEMA

APEX-LISTA

Egyéni dijazottak és studiok is magasra
jutottak az idei Apex Design Toplistan

BALKANYI NORA ES VOROS L. ANDREA IRASA

Az idei Apex Design toplista kiilonlegessége, hogy harom egyéni palyazé
keriilt az elsé 6t k6zé, mindharmuk volt képzés, jelenleg pedig a mivészeti
egyetemeken oktatéként is dolgoznak.

PEAm TOPL N T



UALODI
IRIGS

Al i
A ZSIBEDBEN.

LEGERISSEBB KOTETEINK JASZBERENYI SANDOR HAY JANOS VISKY ANDRAS i
ALTATOK VIETNAM CARAVAGGIO TERMINAL

MINDEN A POKET-TEL KEZDODOTT. BUSZKEK VAGYUNK AZ ELMULT 6 EV PARTNEREINKKEL KOZOSEN ELERT SIKEREIRE, ﬂ@X@
AMELYEK LEHETOVE TESZIK, HOGY TOVABBRA SE FELEDKEZZUNK MEG A KULTURA TAMOGATASAROL.




APEX-LISTA

Anagraphic: Meg kozelebb

G

a
(=
.vi"

Fotd: Mohai 5 . /

Az Apex Design Listankon el6szor szerepel az Anagraphic, Farkas Anna
tervezégrafikus brandje. A vilaghirét megalapozé munkait érdemes
VORGS L. ANDREA IRASA kozelebbrél megvizsgalni. Még annal is kdzelebbrél.

o
&
:
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UJ KEZDETEKHEZ

Hdldsak vagyunk és koszdnjiuk tgyfeleinknek, hogy tobb, mint
30 éve dllhatunk mellettik, bdrmilyen kihivdst hozzon is az élet.

Most, egy Uj korszak hajnaldn sincs ez mdsképp, egyltt indulunk:
reggelizz a Dentsu média, kreativ és digitdlis szakért8ivel és vegylink
egy energikus startot az Al-tédmogatott megolddsok vildgdban!

dentsu

MOST!

Al dltal generdlt illusztrdcid
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WINNER 2023

\4

INDIGO
DESIGN
AWARD

GERMAN
DESIGN

NY

NEW YORK
2023 WINNER
GOLD

F.

kreativ
design
award

red winner 2023



Our awards in 2023

2023 Winner Gold - New York Product Design Awards
Project: Mikasa game balls WP550C & WP440C

Red Dot Design Award Winner 2023
CSR Project: lllustration Supporting Ukrainian Refugees to Cope
with War Related Mental Injuries

Red Dot Design Award Winner 2023
Project: CECEI - Beer Packaging

Red Dot Design Award Winner 2023
Project: Furmint Vodka Packaging

Red Dot Design Award Winner 2023
Project: Fina Image Video - Film & Animation

2023 Indigo Award - Gold Award
Project: The Admonitions of King St. Stephen — Then and Now

2023 Indigo Award - Silver Award
Project: Furmint Vodka Packaging

2023 Indigo Award - Silver Award
Project: CECEI - Beer Packaging

German Design Award Winner 2023
Project: Tokaj Gin Packaging

2023 RGB - Blue
Project: Furmint Vodka Packaging

2023 RGB - Finalist
Project: The Admonitions of King St. Stephen — Then and Now



FOKUSZTEMA

APEX-LISTA

Az Uniomedia tizedik alkalommal
elso a PR Toplistan

MOLNAR KINGA IRASA

A 2023-as versenyeredmények alapjan négy uj cég keriilt be a PR Toplista
ugynokségi rangsoraba, mig a vallalati oldalon két Gj belépé jelent meg

az el6z6 évhez képest. Az ligyndkségi élboly valtozatlan, viszont a vallalati
oldalon a dobogé atrendezédott: visszaszerezte korabbi elsé helyét a Magyar
Telekom, a masodik helyre pedig a Budapest Airport keriilt, amely tavaly nem
is szerepelt a top10-ben.
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uniomed!a
GROUP

MEMBER OF THE ROTHMAN & ROMAN GROUP

Hdaldasak vagyunk ezért a sok éves |oért, amlt kaptunk
mindannylétoktdl. Elsésorban az dgyfelelnktdl, aklk a vildg
legjobb brlefielt adjdk, aklk tamogatjak, hogy kitelesed)unk,
Osztondznek arra, hogy U és kreatlv &tleteket hozzunk.

Hdalasak vagyunk azoknak a szakembereknek s, aklk a sok-sok
hazal és nemzetkdzl verseny zsdrljében megldttdk a munkdink
érdemelt, és - ha taldn nem Is annylra, mint mi, de - szerették
azokat

Idén 10. alkalommal nyerte el az Uniomedia a
PR Toplista els6é helyezését és az ezzel jaré,
+AZ EV UGYNOKSEGE” cimet. Oridsl érém volt
atvenni az elsét, amely egyben a Kreatlv elsé ilyen
dija volt, &s nem kisebb &rém most, hogy zsinérban
tizedszerre nyertiink. Nagy érém, hiszen ez a dij
elészér adott lehetSséget arra, hogy az Ggyndkségek
ne egyszerten lUzleti szamokkal, hanem a munkdjuk
mindségével - a hazal és nemzetkdzl versenyeken
elért dijalkkal - versenyezzenek.

Kedves Kreatlv, nektek Is nagyon hdldsak vagyunk, hogy kltaldaltétok
ezt a toplistat, és ezzel egy mindenklnek értéket teremtd versenyre
Osztonzitek a kommunlkaclds szakmat. Minket 10 éven at hajtott ez
a verseny, hogy megmutassuk, mit tudunk.

De hdlasak vagyunk a versenytdarsalnknak ls - készdnjuk, hogy
motivaltatok a sajat dijnyertes munkdltokkal. Hiszen ezek alatt
az évek alatt nem egyeddl nyertink, hanem mds magyar
Ugynokségekkel egydtt, a legrangosabb nemzetk&zl versenyeken.

A vildg nagyot vdltozott ez alatt a tiz év alatt. A felelésségink - ahogy a markdk, cégek feleléssége Is - nagyobb, mint valaha.

Ml a klldetése egy hozzdank hasonld Ugyndkségnek? Mt teszink, tehetink azért, hogy a vildg egy Jobb hely legyen? Ma mdr nem

buhatunk el a nagy kérdesek eldl. A vildggal ez a szakma Is valtozik. Ml Is vdltozunk. 10 év utdn Itt az Ideje, hogy atgondoljuk,
merre menjunk tovabb.

Az Unlomedla ldén lesz 17 éves: a legszebb tinédzserévelnket éljuk, fuggetlenek vagyunk, tele energlaval, éhesek a tanuldsra és
az U élményekre. Talan egy kicslt kevesebbet fogunk versenyeznl, de még tdbbet kisérleteztink U) utakkal, tertletekkel. Tobb 1d&t és
energlat forditunk arra, hogy tanuljunk, beszélgessink, es atadjuk azt, amit tthon és kllfoldon tanultunk.

DE ADDIG IS, KOSZONJUK EZT AZ ELMULT 10 EVET!

Az Unlomedla csapata
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valodi
tényalapu
torténetek

Makacs dolgok. (Mint mi!)

Ezért is meggyb6zodésiink, hogy
mindenkinek jogaban all megismerni
és megosztani masokkal a tényeket.

A mi kildetésiink, hogy segitsiink
befogadhatdéva, elmesélhetévé
tenni a valésagot.

Koszonjuk a bizalmat!

Idén is azon lesziink, hogy még tébb
Ugyfeliinkkel, még tébb izgalmas
térténet sikerét Ginnepelhessik!
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MINDEN UZLETI

2

/7

=| KOMMUNIKACIOS
MEGOLDASUNK

KOSZONJUK UGYFELEINKNEK A BIZALMAT ES A SOK LEHETOSEGET, HOGY EGYUTT FEJLODTUNK,
FEJLODHETUNK! BUSZKEK VAGYUNK, HOGY A TOP10 UGYNOKSEG KOZE TARTOZUNK!
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APEX-LISTA

A Kreativ idén harmadik alkalommal allitotta 6ssze az Apex Event Toplistajat,
melyen nemzetkozi és hazai versenyeken dijazott rendezvényeket lebonyolité
PAPP OLIVER IRASA igynokségeket rangsoroltunk.
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Buszkék vagyunk munkatarsainkra és igynokségeinkre, a kozos munkara.

KOSZONJUK APEX TOPLISTA!

19 éve veletek és a java még csak most jon!




KESZEN ALLSZ
VALANMD UJRAZ




FOKUSZTEMA HRTOPLISTA

A HRPOWER bemutatja
az elso HR Toplista nyerteseit

Az APEX Toplistak legiijabb résztvevéjeként a HRPOWER (hrpwr.hu)
is csatlakozott tarslapként a Kreativhoz, és idén eldszor osszeallitotta
VITEZ VERG, HRPOWER a HR-teriilet dijazottjainak éves toplistait.
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Szines a palettank: ligyfeleink bizalma, ligynékségeink
tapasztalata, partnereink szakértelme, munkatarsaink
lelkesedése és szakmai miihelyeink kreativ egylittmiikodése.
Ez a beliilrél szines, kiviilr6l magenta csapat segit minket
abban, hogy naprdl naprajol lathaté eredményeket érjiink
el: hozzajaruljunk Magyararszag digitalizaciéjahoz, a digitalis

vilagban valé boldogulashoz.

KOSD OSSZE A PONTOKAT,
NEKED SZOLAZ UZENETUNK:
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VERSENY PIXEL PERFECT AWARD

A feat., az Artificial Group és a Mito
tarolt a 2. Pixel Perfect Awardson

Januar végén az Extraban adtuk 4t a Kreativ és a MAKSZ kozds, digitalis

fokusza versenyének dijait. A PPA masodik forduléjaban letisztultabb

kategériarendszerrel vartuk a nevezéket: megujitottuk a social media kategériat

és bevezettiik a Real-time kategériat, ahol a villimgyors reagilassal kézvetitett

markaiizenetek kampanyait vartuk. Tovdbbra is fontos szempontnak gondoljuk,

hogy a kisebb kéltségvetésii kampanyok is megmérkézhessenek, akinek ilyen

kampéanya volt, az a Breakthrough on a budget alkategériakat kereshette fel.

A dontébe 44 palyamunka jutott, a zsri 1 aranyat, 7 eziist6t és 14 bronzdijat
HANG ZSOLT $SSZEALLITASA osztott ki, az év ligyndksége pedig a feat. lett.
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KOSZONJUK UGYFELEINKNEK ES AZ APEX-LISTANAK, CELUNK, HOGY JOVORE
IS RENGETEG ELEGEDETT UGYFELLEL ES MEG TOBB DIiJJAL SZAGULDJUNK ELORE
A KREATIV UGYNOKSEGEK EGYRE TAGULO UNIVERZUMABAN.,

universums8.com
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TAMOGATOTT MEGJELENES ALTEO

»AZ energia benned van, gyere
hozzank dolgozni”

Tobbszoros dijazott az ALTEO employer branding kampanya

Nemcsak Uj, tehetséges kollégakat nyert magénak az ALTEO 2022-es munkaltatdi
aLTeo marka kampanyaval, hanem egy arany HRKOMM Awardot storytelling és film
kategériaban, valamint egy bronz Prizma Kreativ PR Dijat is Employer Branding

A\

Heged(is Laszld, Stratégiai HR és Kommunikacids

teriletért felelds vezérigazgatd-helyettes

kategéridban. Az dsszesitett eredmények alapjan a HR Toplista 5 legkiemelked6bb

megbizéja k6z6tt végzett a vallalat.

»Az ALTEO-nal innovativ, eléremutatd energetikai megolda-
sokkal dolgozunk, 6sszhangban a korforgasos gazdasag

és a fenntarthatésag alapelveivel. Olyan munkatarsakat
keresiink, akik osztoznak a vilagnézetiinkben, és akik veliink
kozosen valljak, hogy az energetika vilaga tele van lehe-
téségekkel” - mondta el Heged(s Laszld, a véllalat frissen
kinevezett Stratégiai HR és Kommunikacids teriiletért felel8s
vezérigazgatd-helyettese.

A folyamatosan béviil6 csapatba kék- és fehérgalléros munka-
vallaldkat is toboroznak, ezért olyan atfogd munkaltatdi mar-
kakampanyt alkottak meg a Next9 Communications csapataval
koézosen, amellyel hitelesen szélhatnak a kiemelt célcso-
portokhoz. ,Az energia benned van cim(i, 2022-es employer

o
+

T .
e
g A AT,

branding kampanyunk fGszerepléi sajat munkatarsaink voltak,
akik 6nként beszéltek rélunk, hiszen naluk jobban senki nem
mutathatna be, hogy miért is j6 az ALTEO-nal dolgozni.”

A kampany keretében két kisfilm is készilt, melyekben

az erémivekben dolgoz6 karbantartd és elektrikus munkatar-
sak meséltek a mindennapi munkajukrél - mindezt kozvetlen,
természetes stilusban.

~Megtiszteltetés, hogy a munkankat Magyarorszag legjobb HR
kommunikacids megoldasai kézé soroltaa HRKOMM Award és a
Prizma Kreativ Dij zs(irije. K&szonjlik nekik ezt az elismerést, ami
nemcsak véllalatunk sikerérdl szdl, hanem a magyar energia-
szektor dinamizmusarél és kommunikacids hatékonysagardlis.
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Téta W. Arpad:

»EZ az ujsag okos gyerekeknek késziil,
a hiilye felnotteket levegonek nézziik”

VORGS L. ANDREA IRASA

Tavaly decemberben, karacsony elétt Gtte ki a rakétat a Kispolgar, amely jelenleg
az egyetlen és elsé gyerekeknek sz616 napilap Magyarorszagon. Alkalmazkodva

a korosztaly fogyasztasi szokasaihoz és a magyar médiapiaci helyzethez, az Gjsag
kizarélag mobilapplikacién elérhetd. A fészerkesztot, Téta W. Arpadot kérdeztiik
az elsé hénapok tapasztalatairdl, és megnéztiik, kiilféldon hogyan csinalnak
gyereklapokat. Interju.
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EMBEREK EN CSINALTAM

A kommunikacios szakma
professzionalis kutyasai

Golden retriever, agar, amerikai akita és bracco - négy olyan kutyafajta,
akik kotédnek a kommunikaciés szakmahoz, hiszen gazdaik ebben
az iparagban dolgoznak. Bemutatjuk Barak Péter, Tarnai Linda,

MOLNAR KINGA IRASA Urbén Zsolt és Kantor Bence kutyas életét!
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(] KNORR-BREMSE

ee—
KOSZONJUK, HOGY

A HRPOWER TOP 5 MEGBIZOI

KOZOTT LEHETUNK!
L———

VASUTI FEKRENDSZEREK BUDAPESTROL
AVILAG SZAZ ORSZAGABA

\IL.KNORR-BREMSE.COM
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Ukrajna a vilagon egyediilallo
PR-hadsereggel harcol
kommunikacios fronton is

BALKANYI NORA iRASA

A PR Armyt érakkal a habord kitorése utan, 2022 februdrjaban alapitottak ukran
kommunikaciés szakemberek. A nonprofit szervezet célja, hogy segitse a valds
informacio terjedését a nemzetkoézi k6zosség felé, és felvegye a harcot az orosz
dezinformacids propagandaval szemben. A PR Armynak ma mar tébb mint 300
tagja van. Egyik dnkéntesiikkel, Anna Savchenkéval beszéltiink.

84

»Az emberek elfairadnak a negativ hirektél, ezt én is értem.
De mi ebben éliink t6bb mint mésfél éve.” Anna Savchenko
a haboru kitorésekor koltozott az Egyesiilt Kiralysagba.
Egyediil ment, a csaladja nem szeretné elhagyni Ukrajnat.
»Senki nem tud kapcsolddni a fajdalmunkhoz, se itt, se
mashol. Ezért sem adhatjuk fol: rajtunk is segit, ha terjeszt-
jlik az igazsagot, ha informdciét kiildiink tjsagiréknak”

- mondja. Anna nyaron lett az ukran PR Army onkéntese.

Nem konfliktus, haboru

A PR Army a demokratikus, eurdpai Ukrajna képét
szeretné erGsiteni, igyekszik rdirdnyitani a figyelmet

az orszag pénziigyi, katonai tdimogatasanak sziikséges-
ségére, lobbizik az Oroszorszaggal szemben bevezetett
szankcidk mellett és az Oroszorszaghoz kothet lizletek
ellen. A szervezet Gjsagirdkat kot 6ssze megbizhaté for-
rasokkal - szakért6kkel, szemtanukkal, relevans hatdsa-
gokkal - vagy ellendrzi a médiumok altal hozott forraso-
kat. ,Hamis informdcié terjedése miatt ukran emberek
halhatnak meg, tovabb hizédhat a habort. A hamis hirek
Olnek” - fogalmaznak oldalukon.

Annahoz hasonléan a PR Army 6nkéntesei jellemzéen
tavmunkaban dolgoznak, f6dllas mellett. ,A szervezet par
6raval az invazid kezdete utan sziiletett, nem volt lehet8ség
0sszejonni Ukrajndn beliil. Ma is veszélyes lenne, ha lenne
ukran kézpontunk. A vilagban szétszérva dolgozunk.” Anna
is csak az online végzett k6z6s munka utan talalkozott é16-
ben a csapatanak tagjaival.

»Miutan hazaérek a munkabdl, nekikezdek a PR Army-fel-
adatoknak. Szamomra ez a lehetdség életmentd, magamért
is csindlom, jobban érzem magam téle. Ebben a helyzetben
nem szamit a pénz” - mondja az 6nkéntességgel kapcso-
latban. Anna PR Armyn kiviili munkaja is a hdborthoz
kapcsolddik: az Egyesiilt Kirdlysagba menekiilt ukran
embereknek segit elhelyezkedni a brit kozosségben, fordit,
ligyeket intéz. ,Korabban sokan ugy hivatkoztak a habo-
rura, mint konfliktusra Ukrajndban. De ez haboru. Ha kell,
az utcdn is szolok valakinek, hogy a megfeleld kifejezést
hasznalja. Lovik a varosainkat, gyerekek haltak meg, bara-
tokat vesztettem el. Ez nem egy konfliktus.”

Mielétt az Egyesiilt Kiralysagba menekiilt volna, Anna
PR-menedzserként dolgozott egy IT-cégnél. A PR Armyhoz
a szervezet egyik alapitéjan, korabbi tanaran, Julia Pet-
ryken keresztiil keriilt. ,Most f6leg azon dolgozom, hogy
megerGsitsem a helylinket a nemzetkézi piacon. London-
b6l tobb lehetéségem van nemzetkozi szervezetekhez
kapcsolédni.” Anna példaul olyan nagy techkonferenci-
akkal is kapcsolatban 4ll, mint a lisszaboni Web Summit
vagy a startupokat felvonultat6, Helsinkiben megrende-
zett Slush. A PR Army azt szeretné elérni, hogy az ilyen
és ehhez hasonl6 eseményeken orosz iizleti vallalkozasok
ne kaphassanak lehetGséget.

»A szervezok igyekeznek partatlanok lenni, mivel mindkét
nemzet szenved. De legyiink dszinték. Sokan elkoltoztet-
ték a cégiiket Oroszorszaghol, csendben maradtak, nem
tiintetnek. Ugyanugy szerepelnek ezeken a konferencia-

,Volt példdul egy Nok a haboruban cimmel futo streamiink.
Ennek a csapatnak harom honap alatt hat koordindtora volt.”



kon, mintha mi sem t6rtént volna” - mondja. A PR Army
allaspontja szerint az Oroszorszagban ad6z6 cégek tdmoga-
tasaval ezek az események tulajdonképpen az elleniik zajlé
héaborut szponzoraljék. ,Nem fog fizikailag egymasnak esni
egy szinpadon az orosz és az ukrdn eléadd, de ez nehéz ligy,
amit a szervezdknek figyelembe kellene venni.”

Figyelem Nyugat felé

A PR Army szervezete tematikus streamek alapjan és a PR
kiilonbozo6 teriileteit lefedd csoportokban, osztalyok szerint
miikddik. A streamek foglalkoznak példdul a kiberbizton-
sagtdl a dezinformdcidn at az élelmiszervalsagig sokféle
témadval, a csapatok k6zott pedig van példdul médiakap-
csolatokért, Ujsagiréi megkeresésekért vagy monitoringért
felelGs osztdly is. A PR Army emellett sajat nagyprojektet is
épit, ilyen példdul az orosz hadsereg altal erGszakkal depor-
talt ukran embereket bemutaté Where Are Our People
kampany, vagy a Mediumon futd, hirek helyett ukrdn nézé-
pontokra hangsulyt helyez6, irdk, Gjsagirdk és szakérték
altal vezetett The Ukranian View Blog.

»A csoportok és a stratégiai ligyekben dont6 board is tart
rendszeres meetingeket, de igyeksziink viszonylag keve-
set megbeszélni, hogy minél hatékonyabban dolgozzunk”

- mondja Anna. Munkajukhoz mds szervezetektél és cégek-
tdl is kapnak szakmai, vagy akdr mentdlis tdmogatast. ,Volt

Anna Savchenko

példaul csapatépitb foglalkozasunk PR-coachokkal, de
pszicholégusokkal is beszéltiink, hogy ne égjiink ki. Sok-
szor szornyd, érzékeny informdciéval dolgozunk elhurcolt
emberekrdl, megerészakolt nékrél.

Volt példaul egy N6k a habortiban cimmel futé streamiink.
Ennek a csapatnak harom hénap alatt hat koordinatora
volt, senki sem birta nagy mennyiségben feldolgozni

az idetartozé torténeteket.” A PR Army kapcsolatainak
épitésekor is a hatékonysag elve mentén dolgozik, igy
alapvet6en a nagyobb befolydssal bird nyugati orszagokra
koncentral. ,Nem tudunk mindenhol jelen lenni, ezért
kifejezetten az Egyesiilt Kirdlysagban, az USA-ban, Francia-
orszagban és Németorszdgban vagyunk aktivak” - mondja
Anna. Ugyan itthon a k6zmédidban is megjelent az orosz-
barat propaganda, a kis teriiletd és kevesek dltal értett
nyelvii Magyarorszag kiviil esik a PR Army radaran.

Magyarorszagrol is dolgozik 6nkéntesiik, a szervezet

viszont nem kifejezetten keres magyar kapcsolatokat.

Kivételt jelentett eddig példaul a Partizan: a csatorna egy

vide6jaban a megszdllas alatt 4116 Mariupolbdl tudott

bejelentkezni egy szemtand a PR Army koézremiikodésével.

Anna ugy tudja, kockazatos volt, de végiil minden rendben

ment. (A Partizdn A Habord Arcai cimmel készitett videdso-

rozatot 2022 tavaszan, amiben menekiiltekkel és Ukrajnat

el nem hagyé emberekkel beszélgettek). 85



Mykolaiv has entered the third &
wartime winter with: 860 million
euros of infrastructural damage
due to Russias constant shelling

PR ARMY

UKRAINE'S GREEN
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Képek forrasa: Ukranian PR Army, Facebook

Az informaciods front

A szervezet mikodése szempontjabdl kifejezetten fontos

a fejlett technoldgia is. Anna elmonddsa szerint értékes
idét nyernek példaul az olyan ukran fejlesztési appokkal,
mint a YouControl, ami - egyebek mellett hivatalos adatok
gyors hozzaférhetdvé tételével - az Ujsdgiréknak kiajanlott
megszodlaldk és forrasok ellendrzését segiti; vagy az olyan
Al-eszkozokkel, mint az Osavul, amivel példaul a k6zosségi
médidban és az lizenetkiild§ szolgéltatdsokon megjelend
tartalmat tudjak vizsgalni, hogy az orosz dezinformacids
narrativat szorosabban kévethessék.

Utébbira példdnak Anna Volodimir Zelenszkij ukran elndk
feleségének, Olena Volodimirivna Zelenszkanak az 6szi
esetét hozza fel. Miutdn Zelenszka szeptemberben New
Yorkba latogatott, oroszbarat csatornakon elterjedt a hir,
hogy itt egy 1,1 millié dollart érd Cartier nyaklancot vasa-
rolt. Az esetet példaul a Newsweek tényellendrz6 csapata is
feldolgozta, és megallapitotta, hogy a hir hamis - raaddsul
erdsen hasonlit egy masik, tavaly megjelent félrevezetd
torténethez, ami Zelenszka vésarldsi nagyzolasardl szolt.
Az ukranok szamadra az informdciés habord, a tudatos
manipulacié elleni harc, a digitalis vilagban felépitett
hamis valésag kezelése nem 1j kelet(i. ,,Atlagemberek
tartjak az informacids frontot bloggerek, tjsdgirék

és a kormdny segitségével” - magyardzza Anna.

Az informaciés hdborura jellemz6 kibertdmaddsokra is
felkésziilt a PR Army. ,Biztonsagban vagyunk, sok ukrdn
cég tamogat minket példdul szoftverekkel is - de mindig
figyeliink, tudjuk, hogy rizikds teriileten jarunk. Barmikor
megtamadhatnak minket, ma vagy akar par 6ra mulva.
Ezért mindig van B terviink, de szerencsére jelenleg min-
den mtkodik.” Anna veszélyes esetként megemliti példaul
azt, mikor a Vlagyimir Putyint tdmogat6 propaganda egyik
ismert orosz sz6sz6ldja, Vlagyimir Szolovjov amerikai
kémszervezetként mutatta be 6ket. ,Kielemeztiik, mi
tortént, és arra jutottunk, nem éri meg, hogy sok energiat
fektessiink a cafolasba. Twitteren példaul 13 like-ot kapott,
amit rélunk irt.” A lehetséges timadasok miatt a PR Army
fokozottan figyel a belsé kommunikacidjéra is.

»Ezutan az eset utan példaul toroltiik az egyik csoportos
chatiinket Telegramon. Szigoribb szabalyaink lettek arra,
hogy miként osztunk meg informdciét egymassal - ezekrol
épp biztonsdgi okok miatt nem beszélhetek.” A konkrét
tdmadasok mellett a mediatizalt terekben zajlé haboru egyik
alapeleme a véleménybuborékok attorése is. ,,A keresémo-
torok algoritmusai valdszintleg azt az informaciét fogjak
eléd dobni, amit amugy is preferdlsz” - mondja errél Anna.
»Nekiink az a legfébb célunk, hogy képviseljiik az ukran civil
tarsadalmat, és hozzaférést biztositsunk az igazsaghoz - de
tudom, hogy mindez erésen 6sszefiigg a médiatudatossaggal
és a kritikus gondolkodas képességével. A kiilligyminisztéri-
ummal egylittmikodésben ezért vildgszerte oktatd foglalko-
zdsokat is tartunk az ukrdn nagykovetségeken.”

»Ma is veszélyes lenne, ha lenne ukran kozpontunk.
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A vilagban szétszorva dolgozunk.”



»Egyfel6l megértem az eurdpaiakat: mar megint az ukrd-
nok, nem szeretnék errdl tobbet olvasni. Masrészt viszont
nekiink osszetorték az életiinket. 25 éves vagyok, és min-
dent egyediil, a semmibdl kellett felépitenem. Még mindig
minden reggel 5:50-kor ébredek. Ekkor t6rt ki a haboru.”

Anna azt mondja, a kis sikerek segitenek. ,,Ha atmennek
szankcidk, ha cégek elhagyjak az orosz piacot, ha egy
médium jol ir le egy varosnevet, ha az Gjsagirdk helyes
kifejezéseket haszndlnak, ha tAmogatast kapunk” - sorolja.
»Szamit, kik vesznek koriil, milyen kapcsolataid vannak

- ezért is csindlom a PR Armyt. Nagyon szeretem a kolléga-
imat, elképeszté emberek, akikkel azon dolgozunk, hogy
az ukrdn hangokat vildgszerte meghalljak.” -

Az interjiit 2023. oktéber végén készitettiik, a hossziisdg
és az érthetlség kedvéeért szerkesztettiik.

AVILAG LEGNAGYOBB SAJTOOSZTALYA

Toth Istvan pénzigyi és technoldgiai kommunikacidval foglalkozd
PR-szakértd. A nyar folyaman a Portfolidra irt hosszabban arrdl, miért
nem omlott 6ssze az ukran bankrendszer a habor( kitérése dta, igy
figyelt fel a PR Army tevékenységére is. ,Haromszaznal tobb tagjuk van,
a vildg minden tajardl, sokféle dgazatbdl. VélhetSen jelenleg 6k a vilag
legnagyobb sajtéosztalya” - mondta a Kreativnak. ,Nem hiszem, hogy
az Apple-nek, a Microsoftnak, a NASA-nak vagy barmilyen nagy vilag-
markanak nagyobb PR-stabja lenne. Az, hogy nonprofit mddon, hetek
alatt 6sszedllt egy ilyen, decentralizaltan m(ikddni képes szervezet,

a szakmai egylittmiikdés és egyben a hazafisag egyik figyelemremélt6
megnyilvanulasa - ugyandgy, mint amikor arviz esetén vallt vallnak
vetve homokzsakokat toltenek az emberek.”

Toth szerint az egyik legfontosabb eleme a PR Army munkajanak a narra-
tiva kézben tartasa. ,,A PR egyik alapja, hogy mit hogyan hivunk. Ha nem
tudjuk a neviikén nevezni a dolgokat, eltakarjuk a valésagot. Nem mind-
egy példaul, hogy »ukran konfliktus«, vagy »orosz invazid« az esemény
neve, avagy marginalizalni probaljuk »kiilonleges katonai m(iveletté«.

A PR Army tulajdonképpen lexikonba gy(ijti és irdnyelveket ad kifejezé-
sekhez, ezzel példaértékli munkat végezve Ukrajna szamara” - emeli ki.

Toth szerint a masik latvanyos eleme a szervezet munkéajanak a hiteles
megszdlaldk megtalaldsa és 6sszekotése a nyugati médiamunkasok-
kal. ,Agrartudomanytdl a fenntarthat6sagi, kulturélis vagy tarsadalmi
témaig mindenféle teriileten jartas szakért6k névvel, arccal, a nyilva-
nossagot vallalva jelennek meg. Ekézben hany olyan vallalatot isme-
rink akér idehaza is, ahol a sajt6 felé a kapcsolattartast minddssze egy
személytelen e-mail-cim jelenti?”

A PR-szakérté szerint politikai és gazdasagi szempontbél is tanulsagos
a szervezet munkaja. ,A média nem ingyen rekldm, hanem a valdsag
atadasanak eszkoze, csak nyiltan és értelmesen érdemes hasznalni.
Leginkabb érzékeny helyzetekben deriil ki, mennyire fontos tevékeny-
séget végeznek a PR-osok és az Ujsagirdk, legyen az egy haboru, valasz-
tasi eredmény vagy t6zsdei arfolyammozgast kivalté vallalati hir.”

 THREAT TOENERGY
SECURI'TY OF UKRAIN

2000+, 3000+, 5500+

A nonprofit szervezet adomanyokat fogad, a miikddést ukran és nemzetkozi szervezetek
segitik. A PR Army 2022 februarja ta kétezernél tobb médiummal és haromezernél tébb
Ujsagiroval miikodott egyitt, aminek eredményeként vilagszerte tobb mint 5500 anyag
jelent mar meg - az informacios aktivitast kovetni képes Loogme adatai szerint 2,3 milliar-
dos eléréssel. A PR Army segitette mar példaul a Washington Post, a Forbes, a BBC, a CNN,
a Wired, a Financial Times vagy a New York Times munkajat is.

KELLEMETLEN DiJAZAS

Tavaly novemberben nagyobb figyelmet kapott a Slush egyik pitchféruma, ahol az 1 mil-
li6 eurds tdmogatast elnyerd elsé helyezett az Immigram nevd startup lett. Az Immigramot
2019-ben alapitotta két orosz szarmazast vallalkozd, Anastasia Mirolyubova és Mikhail
Sharonov, akik akkor mar az Egyesiilt Kiralysagban éltek. A startupjukat is az orszagok
kozo6tti mozgasra épitették: az Immigram tech tertileten segit elhelyezkedni az Egyesiilt
Kiralysagban kiilfoldrdl érkezd tehetségeknek, koztiik oroszoknak és ukranoknak is.

A Slushon sziiletett dontés hamar erésen ellentmonddsossa valt. Mirolyubova arrél irt
Linkedinjén, hogy maga is tobbek kdzétt politikai okokbdl kolt6z6tt el Oroszorszaghdl,
az Immigram pedig nem tamogatja az orosz invaziot, sét, az ukran tigyfeleitSl kapott fize-
téssel tamogatja is Ukrajnat. Sok kritika viszont azzal érvelt, hogy az eurdpai techszféra-
nak egyszertien semmilyen orosz kapcsolatokkal rendelkezd céget nem szabad jelenleg
tdmogatnia. A dijat végiil visszavontak, az Immigram maga is elutasitotta a nyereményt,
a Slush pedig elnézést kért.

»Szigorubb szabdlyaink lettek arra, hogy miként osztunk
meg informadciot egymdssal - ezekrol épp biztonsagi okok

miatt nem beszélhetek.”

87



IPAR

REKLAM

ETIKUS REKLAM

Az MRSZ és az ORT sorozata a Kreativon

A megtéveszto reklam
a legdragabb a hirdetonek

A Magyar Rekldmszévetség és az Onszabalyozé Reklamtestiilet vendégcikke

a nyaron hatélyba lépett, megujult Magyar Reklametikai Kédexszel foglalkozik,
amelyben tobb kiemelt teriilet jelentésen béviilt, és koztiik néhany 6nallé
fejezetet kapott. Biintetéselkeriilé kisokos.
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A megtévesztés a legveszélyesebb teriilete a reklamszakma-
nak: a hirdet6 nemcsak a fogyasztdt csapja be, de az egész
piacot, annak megitélését is torzitja. Alaposan meg is fizet
érte, tavaly szeptember eleje 6ta raaddsul még tobbet is,
mint kordbban. A megtévesztés, az elhallgatas és a félreért-
het6 informacid kozlésének jelenségét a teriiletet szaba-
lyoz6 intézmények argus szemekkel figyelik, a Gazdasagi
Versenyhivatal pedig a vonatkozé szabalyok alapjan birsagol
is. 2023. szeptember 1-jétd] raadasul a GVH altal kiszabhatd
birsag 6sszege a véllalkozas(csoport) nettd arbevételének

a 13 szazalékat is elérheti. A versenytrvény értelmében

az eddigi birsagmaximum 10 szdzalék volt, amelyet a 2024.
évi kozponti koltségvetés megalapozdsardl sz6l6 torvény
modosit. A torvény a birsdgtétel emelését ,a jogsértések
elleni fellépés visszatartd erejének novelésével indokolja”.

Mit mond a megtévesztésrdl
az uj Reklametikai Kodex?

A megtévesztl rekldm tilalmaval foglalkozo 10. cikkely

a Magyar Rekldmetikai K6dex masodik fejezetének eddig
is a leggazdagabb tartalommal rendelkezd egysége volt.

Az 1j, jelentésen dtdolgozott cikkely 6sszesen 23 pontban,
az aldbbi témakkal kibdvitve foglalkozik a megtévesztéssel.

+ Az Gj kddex kiemelten fokuszal a sériilékeny célcsoportok
védelmére a visszaélésekkel szemben. Kimondja, hogy
az életkori sajatossagnak megfelelGen (gyerek vagy idés),
a kiszolgaltatott és fogyatékkal é16k mellett, a tarsadalmi

helyzete miatt vagy egészségiigyi okbdl sériilékeny cél-
csoportok szdmara a reklamozdsi gyakorlatban is kiemelt
védelmet kell biztositani.

- Egyértelmdsiti a rekldmallitdsokhoz kapcsol6dé bizonyi-
tékokon alapuld tdjékoztatas sziikségességét. A fogyasztot
vildgosan tdjékoztatni kell arrdl, hogy a reklamban hivatko-
zott vizsgalati eredmény szubjektiv (pl. egyszeru fogyasztdi
véleményfelmérés) vagy objektiv (pl. klinikai kutatds).

« Felhivja a figyelmet a hirdetés lizenetének vilagos, pontos
megfogalmazasara a félreérthetdség elkeriilése érdeké-
ben. Mert bar szinte lehetetlen minden fontos informa-
ciét egy 30 mdsodperces reklamban elmondani, a kédex
hangsulyozza, hogy minden esetben érthet6 mddon kell
tajékoztatni a fogyasztdt a reklamban elhangzott iizene-
tekhez kapcsolddé egyéb részletekrol.

+ Meghatdrozza az ,j” jelz6 hasznalatanak idbeli és tar-
talmi hasznalatat. A jelz6t a termék forgalomba hozatala
utan maximum egy évig, és csak az els6 reklamkam-
panyban lehet haszndalni. Ha az ijdonsdg nem a termék
egészére, hanem példaul a csomagoldsdra vagy az izére
vonatkozik, akkor a reklam {izenetét ennek megfelelGen
kell megfogalmazni.

« Tiltja az dltudomanyos vagy értelemzavard széhasznala-
tot és a tudomdanyos szakzsargon alkalmazasat, ha nincs
mogotte valddi, tudomanyos allitas. Utébbi specidlis eleme
az idegen szavak hasznalata vagy a tudomany latszatat
kelt6, de dltudomanyos tartalmi forrasok meghivatkozasa.

+ A kédex rogziti, hogy a fogyaszt6i véleményként kozzétett
reklamiizenet ténydllitasnak mindsiil, a reklamnak része



és igy is értékelendd. A fogyaszt6i véleményt minden eset-
ben jel6lni kell, de nem haszndlhaté a reklamallitas alata-
masztasara. Ide tartozik a termék olyan tulajdonsdganak
emlitése, amelyet a fogyasztd véleményként fogalmazott
meg, de valdjaban az nem jellemzi az adott terméket.

« Pontositja a k6zérdekii és jotékonysagi céld rekldmozas
soran eldirtakat: a jotékonysagi aktivitast hirdetd rekldmo-
zénak egyértelmien jeldlnie kell, hogy milyen jétékony-
sagi tevékenységet folytat, és a rekldmban Gsszekapcsolt
termék értékesitésébdl szarmazo arbevétel mekkora
hanyadat forditja a megjelolt célra. Adakozassal 6sszekap-
csolt gazdasagi reklam esetén a hirdetének az adakozas
megvaldsulasat is igazolnia kell.

- El6irja, hogy a promdciés rekldmiizenetekben egyértel-
mduen jel6lni kell az drcsokkentett termék elérhetéségét:
pontosan melyik kedvezményes termék, milyen értéke-
sitési csatorndkon vagy mely kereskedelmi egységekben
(lista) érhetd el.

* Bekeriilt a megtévesztés kategdriajaba az elhallgatas is.
Jellemz6 példaja, amikor egy termékhez vagy szolgaltatas-
hoz kapcsol6d6 promdcié soran nem hivjdk fel a figyelmet
a blokk meg6rzésére, pedig azt a részvétel egyik alapfelté-
teleként tekintik. A kédex kimondja, hogy a fogyasztdval
még a vasarldsi dontésének meghozatala el6tt k6zolni kell
a blokk meg6rzésének fontossagat.

Hogyan hirdess gyerekeknek?

A jogszabalyok és az 6nszabalyozé kddexek a gyerekeket
konnyen befolydsolhatd, sériilékeny csoportként kezelik,

a GVH az elleniik elkovetett és a csaladokat célzd, megté-
veszt6 reklamokkal és tisztességtelen kereskedelmi gyakor-
latokkal szembeni fellépést kiilondsen szigoruan biinteti.
A kiskordaknak szdl6 vagy a szerepeltetésiikkel késziilt
rekldmoknak két kiilon fejezetet is szentel a kddex

(12. és 29. cikkely). A legfontosabb valtozdsok:

« Pontosabb, kovetkezetesen haszndlhato6 korhatar-defi-
nicidkat fogalmaz meg. Gyermekkoruként utal a 14 év
alattiakra, fiatalkoriként a 14 és 18 év kozotti korosz-
talyra, és kiskoru definiciéval minden 18 év alattira. Nem
véletlentiil, hiszen eltéréen vonatkozhatnak rajuk bizonyos
tilalmak, szabalyok, igy a megkiilonboztetés az egyes kor-
hatarokra alapoz6 szabalyok értelmezését segiti.

- Hangsulyozza a gyermek emberi méltésaganak védelmét.
A kiilonos gondossag elve alapjan tiltja a kiskord meg-
alazo, lealacsonyitd, kiszolgaltatott, szélséségesen nevet-
séges vagy megszégyenitd helyzetbe hozasdt és abban
abrazolasat a reklamokban.

« Tiltja a kiskoriakat veszélyeztetd, megtévesztd reklamok
kozzétételét. Felhivja a figyelmet az életkori sajatossagok-
nak megfeleld reklamiizenet jelentségére és a kiskoru-
akat félrevezet6 gyakorlat elkeriilésére. Tiltja a termék
val6di méretét, értékét, tartossagat és teljesitményét
elttlzo hirdetések kozlését.

« Kiemeli a sziil6k, nevelSk szerepének jelentéségét.

A sziilg, gondviseld tekintélyét nem kérdéjelezheti meg
egy kiskortuakat célzo reklam; a jatékban vald részvételre
0sztonz6 hirdetésben pedig a sziiléi dontés fontossagat is
hangsulyozni kell.

- Tiltja a kiskoruak veszélyes, félelmet keltd, szabalytalan
kérnyezetben abrazoladsat. Tipikus esete a kiskoru kozle-
kedés kozben dbrazolasa. Egy reklamban nem mutathatd
kiskoru ugy, hogy valamilyen kozlekedési szabalyt sért,
és nem liltethetd az auté voldnja mogé sem. De nem sze-
repelhet olyan rekldmban sem, ahol veszélyes kdrnyezetet
abrazolnak, vagy ahol veszélyes berendezések a felndttek
kozvetlen feliigyelete nélkiil miikddnek.

Afdbb valtozasok az Uj Reklametikai Kodexben
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1L FEJEZET 12. S 111, FEJEZET 29. CIKKELYE!
Akiskordaknak s2616 vagy a szerepeltetésikkel késziilt
reklimoknak két kiilin fejezetet is szentel a kidex. Jelentds
didolgazson ssett it a .Gyermek és fiatalkoniak védelme™
(12.cikkaly). U] néven és szamottevaen kibdvilt tartalommal
|elenik meg az ,Online reklim gyermek- és fiatalkordiak
részére, valamint gyermek- és fiatalkord szerepeltetésével”
azakmsz alatt rogeitett seabalyok (29.cikkely).

nma:lglnml. FIATALKOR(, KISKOR(
DEFINICIOK KONZEKVENS ALKALMAZASA
Az i kédox rendelkezdcel a
gyarmekkori [0-14), fiatalkor (14-18)
& (egyuttesen) kiskord definicik
konzekvens és kiilon-kiilén vald
alkalmazdsival részletesebben
kitémek mind (A) a nekik célzott,
mind (E) a szerepeltetésikiel
késziild rekldmok tartalmi és formai
tilalmira.

KISKORUAK
VEDELME
KilLONDS GONDOSSAG ELVE: 3
KISKORUAK EMBERI

MELTOSAGANAK VEDELME

Hogyan reklamozz influenszerrel?

A cégek markaismertség novelésére és j fogyasztdk eléré-
sére is egyre gyakrabban alkalmaznak influenszereket,

az ilyen gyakorlatra pedig reklamjogi, fogyasztévédelmi
szabdlyok és egyéb reklametikai elvarasok is vonatkoznak.
Az influenszerrel reklamozds témakore Uj és 6nallé sza-
kaszként keriilt a Magyar Reklametikai Kédexbe a szakmai
gyakorlatokbdl, tapasztalatokbol taplalkozva és a GVH
korabban kiadott ajanldsainak tartalmara tAmaszkodva.
Hivatkozdsi alapja pedig minden esetben a fogyaszt6vé-
delemro6l sz616 torvény (Fgytv.), a tisztességtelen kereske-
delmi gyakorlat tilalmardl szo6l6 térvény (Fttv.) és a reklam-
torvény (Grtv.).

A Kddex bevezetdje részletesen meghatdrozza, hogy ki

és mi szamit influenszernek, mi mindsiil influenszer-tarta-
lomnak, és hangsulyozza a fogyaszt6i szempontbdl sériilé-
kenynek szamito kiskoruak, az egészségligyi okbol kiszol-
galtatottak csoportjanak védelmét. A 27. cikkely az aldbbi
fontosabb alapelveket tartalmazza:

« Felhivja a figyelmet az egyetemleges feleldsségre. Minden
egylttmiikodés keretében elkészitett és kozzétetttarta-
lomért az influenszert, a reklamozét, a kozremiikodo
iigynokséget és a médiavallalkozast is feleldsség terheli.

- Tisztdzza az influenszerség sajatos eseteit. Ezzel a fele-
16sség atruhazasaval jaro tévhitet igyekszik eloszlatni.
Hangstlyozza, hogy egy allat, egy avatar, egy robot vagy
egy anime karakter tartalomkozléséért is a mogotte allod,
vallalkozéként mikods influenszer a felelds, pontosabban
mindenki, aki a szerzGdéses jogviszonyon alapuld, komp-
lett reklamlancolatban szerepel.
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Fotdk: Adobe Stock

- Bemutatja az ellenszolgaltatds egyes eseteit. Idetartozik
minden olyan ellentételezés, amit az influenszer az elké-
szitett és kozzétett tartalomért kap, illetve amit a jév6beli
egylittmiikodés vagy marketingreferencia biztositasa
érdekében készit. Fontos tehat, hogy ilyen esetben nem
beszélhetiink az influenszer befolydsmentes véleményal-
kotasarol!

Segitséget ad a reklamjelleg pontos jel6léséhez.

Ha az influenszer altal kozzétett tartalom reklamnak
mindsiil, akkor kételes azt jeldlni a ,,Reklam”, ,Hirdetés”,
»Fizetett tartalom” vagy ,,Szponzoralt tartalom” kifejezés-
sel. Ha pedig hashtag (#) jeleket haszndl, a reklamjelleg
megjelenitésének kozvetleniil, az elsé latéképben kell
kapcsolddnia az adott tartalomhoz.

Kiskoru érintett esetén felhivja a figyelmet az Gket kiilon
is véd6 szabalyokra. Ha az influenszer kiskoru vagy

az influenszer-reklamnak kiskoru szerepléje van, akkor
fokozott figyelmet kell forditani a gyermek- és fiatalkoru-
akra vonatkozo reklamszabdlyok betartasara is.

Alkoholmentes sornél is jar a 18-as karika

Amiéta az Egészségiigyi Vilagszervezet (WHO) jelentései-
ben az alkoholizmus stlyos népbetegségként, a vilag egyik
vezet6 halalokaként szerepel, aminek kezelése minden
orszagban rengeteg pénzt emészt fel, az alkoholfogyasztast
tdmogaté reklamozasi gyakorlatban is alaposan meg kellett
huzni a hatarokat.

Mivel az ut6bbi években jelent6sen megnétt az alacsony
alkoholtartalmu és az alkoholmentes s6rok népszertisége,
a Magyar Rekldmetikai Kédex kordbban csak alkoholos ita-

lokra fokuszal6 szakasza kib6viilt azokkal az alkoholmentes
italokra vonatkozo szabdlyokkal is, amik alkoholtartalmu
ital markanevét viselik. A Kédex 18. cikkelye a két kategdria
kapcsan tobbek kozott az alabbiakra hivja fel a figyelmet:

* A részegség nem lehet mend, az absztinencia nem lehet
ciki! Roviden ez a lényege annak a szabalynak, ami szerint
sem az alkoholtartalmu ital, sem annak markanevét
visel6 alkoholmentes ital reklamja nem sugallhatja, hogy
az ittassag pozitiv dllapot, ahogyan azt sem, hogy a mér-
tékletes fogyasztas vagy az alkohol elutasitdsa negativ tett.

- Nem mutathatja a reklam, hogy az alkoholfogyasztds
a feln6tté valas része. Ez a szabaly most mar az alkoholtar-
talmu ital markanevét visel$ alkoholmentes ital rekldm-
jara is igaz, ami arra sem utalhat, hogy fogyasztasaval
az alkoholra val6 raszokas vagy a tulzott alkoholfogyasztas
elkeriilhetd.

* Az sszetétellel és kaldriatartalom kommunikaciéjaval
kapcsolatos reklamszabalyok az alkoholtartalmu ital
markanevét visel6 alkoholmentes italokra is érvényesek.
Tehat az utébbi termékkategdria reklamja is tartalmazhat
ilyen informdciét, de nem kétheti Gssze ezeket az egész-
séggel, illetve sulycsokkentéssel kapcsolatos allitasokkal,
kivéve, ha ezt egy jogszabaly lehetdvé teszi.

* A 0%-o0s termékekre is érvényes a 18-as korhatar! Mar
nemcsak az alkoholtartalmu ital, de az annak méarkanevét
visel6 alkoholmentes ital rekldmjaval sem szabad kisko-
rdakat célozni, az ilyen reklamban 18 évesnél fiatalabb
személyt szerepeltetni, és abban a szamukra vonzé képi
vagy szoveges elemet alkalmazni.

« Zér6 tolerancia foldon, vizen, levegében! A Kddex alapve-
tden tiltja a reklamokban az alkoholfogyasztas abrazolasat



jarmtvezetés el6tt vagy kozben, a legijabb kiaddsaban
azonban a ,jarmU” definicidjat kiterjesztette a jet-ski,
a quad, az e-roller és a teherszallito jarmtivekre is.

+ Ne csak alkohol legyen a rekldmban kinyilé htitében!

Az értékesitési promdcidval 6sszekotott, alkoholtartalmu
ital rekldmjara vonatkozé szabdly célja, hogy a megnyer-
heté alkohol mennyisége ne 6sztondzzon tulzott vagy
felel6tlen fogyasztasra.

« Nem mindegy, hogy milyen a hirdetésre véalasztott csa-
torna k6zonség-osszetétele! A kommunikaciés csatorna
megvalasztdsakor figyelni kell arra, hogy az adott médium
- beleértve a k6zosségi platformokat -, a radié és televizid
esetén pedig az adott misorszam varhat6 kozonségének
tobb mint 70 szdzaléka nagykoru legyen.

Semmi nem utalhat arra, hogy valaki
a munkaban lottészelvényt toltoget

Garantalt nyeremény, pénz-visszafizetési garancia, orias
nyerési esélyek - hivoszavak, amelyeket sokan vesznek
igéretként, és amelyekre a szerencsejaték-piacot szabalyozé
szakmai szervezetek is reagalnak. A Kddex junius 30. 6ta
hatalyos véltozataban a szerencsejatékkal kapcsolatos rek-
lamokra vonatkozd rész tobb ponttal is kibgviilt.

- Uj szabélyként keriilt bele, hogy a hirdetésben sem a nye-
remény nagysagat, sem a nyerési esélyre vonatkozé infor-
macidkat nem lehet a fogyasztdkat félrevezeté mddon
talalni, ahogyan tiltott a nagyobb nyerési lehetdséget igérd
magasabb fogadadsi tétre csdbit6 gyakorlat is.

* A szerencsejaték-rekldmok eddig sem célozhattak kis-
koruakra és nem is szerepelhettek benne 18 év alattiak,

a 20. cikkely tGjabb pontjai azonban a fiatalok és kiszol-
galtatott személyek érdekeit is védi azzal, hogy megtiltja
a reklamozonak azok hiszékenységének és a szerencseja-
tékkal kapcsolatos tapasztalatlansaguk kihaszndldsat.

« Egyetlen rekldm sem sugallhatja azt, hogy a nyeremény-
nyel egylitt megnd az 6nbecsiilés, megoldédnak a pénz-
iigyi problémak, vagy hogy a jatékbodl kimaradds
észszerttlen dontés lenne.

- Uj elemként keriilt a normagytjteménybe az is, hogy
a szerencsejaték-termék rekldmjaban nem abrézolhaté
a szerepl6 az irodaban vagy munkahelyén, vagyis nem
utalhat arra, hogy valaki munka helyett lottészelvényt
toltoget, meccsre fogad, online kaszin6zik vagy barmilyen
szerencsejatékban vesz részt.

Hogy hirdessiink sportfogadast?

« A fogadasi tippszolgéltatdssal kapcsolatos reklam nem
célozhat kiskorut és tartalmdban sem lehet vonz6 szamara.

« Nem hasznalhatja jogosulatlanul egyik szerencsejaték-
termék és szerencsejaték-szervezd nevét sem. Példaul
TippMix-szakért6 csak a Szerencsejaték Zrt. tippadd
partnere lehet.

+ A reklamnak tartalmaznia kell a szolgéltatd személyét
és azt, hogy a reklamozott szolgdltatas valéjaban egy
fogadasi tippszolgaltatas.

+ Az ilyen hirdetés nem tartalmazhat pénzvisszafizetési
garanciat!

+ Nem 4llithatja és nem sugallhatja azt, hogy a siker
garantalt, ahogy hosszu tavuy, stabil jovedelemforrasként
sem utalhat rd, de még csak a nyereség szazalékos
esélyére sem. 91
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Zold mondasok etikusan

A Kbdex kornyezetvédelemmel foglalkozé blokkja a harom-
szorosara béviilt a nyolc évvel ezel6tti kiaddshoz képest,
tartalmi valtozasa pedig az ezen a téren az elmult években
bekovetkezett tarsadalmi hozzddllas-valtozast is tiikkrozi.

A 22. cikkely a reklamokban a fenntarthat6saggal kapcso-
latban tett kijelentés és képi abrazolas hitelességére hivja
fel a figyelmet hisz pontban, amelyek egyrészt a termék,
masrészt az adott marka, az adott vallalat kérnyezetre
gyakorolt pozitiv hatasarél kozvetitenek lizenetet. Tébbek
kozott az alabbi ajanldsokat fogalmazza meg:

« Szelektiv hulladékgytijtés elve - Ha egy rekldamban
megjelenik a hulladékkezelés, akkor fontos, hogy az sze-
lektiv médon torténjen. Erre lehet j6 példa az a reklam,
amelynek szerepl6je a hirdetett termék papircsomagold-
sat nem a vegyes, haztartasi kukdba, hanem a papirgytjt6
kosarba dobja.

« Aldtamasztott, igazolt zold allitds elve — A hirdetés lizene-
tében megfogalmazott allitds nem lehet tilz6, nem élhet
vissza a fogyasztd kornyezettel kapcsolatos aggodalmaival
és nem hasznalhatja ki a fogyasztdi informdcidk esetleges
hianyat. Fontos, hogy egy marka minden z6ld 4llitdsa ala-
tamaszthatd, bizonyithat6 legyen kutatassal, tanulmany-
nyal, teszteredménnyel vagy tanusitvannyal.

« A z61ld cimkék hitelességének elve — A kornyezetbarat, kor-
nyezettudatos vagy az 6ko, bio, organikus kifejezés csak
akkor hasznalhaté egy termék rekldmjaban, ha azt az erre
jogosult Eurdpai Uniés vagy hazai tanusitd szervezet

mindsitésével alatdmasztott védjeggyel is igazolni tudja.

- Energiapazarlas, természetkdrositas bemutatasdanak
tilalma - A rekldm nem mutathat és nem sugallhat elfo-
gadottnak energiapazarldst, természetkdrosité maga-
tartast és semmi olyat, ami a természeti er6forrasokkal
val6 felel6s gazddlkodds ellenében hat. Ilyen példaul az,
amikor egy reklamban pazarlé médon, folydvizzel moso-
gatnak vagy mosnak fogat, vagy hogy egyszer hasznélatos
muanyag kellékeket mutatnak benne.

- Az autéhasznalat kizar6lagossaganak tilalma - Ha egy ter-
mék reklamjaban autd is megjelenik, fontos, hogy abban
tobben iiljenek, és az autékon kiviil a tomegkozlekedés és/
vagy alternativ kozlekedési eszkoz is megjelenjen pozitiv
abrazolassal. Autéreklam esetében azonban elfogadhatd,
ha a gépjarmtivet szinte iires utakon abrazoljak, és/vagy
csak a sofdr il benne.

Egy étrend-kiegészit6 nem igérhet tobbet
az egészség megoOrzésénél

Amiéta a kiegyensulyozott tapldlkozds, az egészséges
életmdd és a szépség eladhatd portékava valt, az élelmiszer-
és kozmetikai iparagban dridsira nétt az tizleti potencial.

A mai kor fogyasztdja minden olyan termékre és szolgdl-
tatdsra nyitott, ami jétékony hatdst igér egészségére vagy
nagyobb véltozast a legkisebb eréfeszités ellenére. A mar-
kak tobbsége ezért az egészséggel Osszefliggésben igyekszik
magat poziciondlni, az igéretek mogott huizédo dllitdsokat
azonban ma mdr szdmos jogszabdlynak kell megfeleltetni.
A Kddex alapszabdlyai a témdban:



* Sem az élelmiszer reklamja, sem a termék neve nem
utalhat arra, hogy alkalmas lehet a betegség megel6zé-
sére, kezelésére vagy gyogyitasara.

* A termékrdl tett minden allitasnak igazoltnak kell lennie
és az engedélyezett dllitdsok listajan kell szerepelnie.

- Nem biztathat fogyasra és nem szembesitheti a fogyaszt6t
testsulyproblémaval.

« Azt sem sugallhatja, hogy a termék fogyasztasaval
kivalthat6 az aktiv és egészséges életmdd.

A normagyUjteményben tehdt most mar sokkal részle-
tesebben lehet olvasni arrdl, hogy a kiilonboz6 termék-
kategoéridk reklamiizeneteiben milyen allitasok tehet6k

az Osszetevok egészségre gyakorolt hatdsaval és annak
fenntartasaval kapcsolatban, amelyeknek az étrend-kiegé-
szit6k esetében van a legnagyobb jelent6sége. A 17. cikkely
étrend-kiegészitékkel foglalkozo pontja:

- pontosan meghatarozza az étrend-kiegészit6k fogalmat;

- kimondja, hogy az étrend-kiegészit6 reklamjanak tartal-
maznia kell a termékkategdria megjel6lését is;

- és felhivja a figyelmet arra, hogy az ilyen termék rekld-
miizenete nem igérhet tobbet az egészség megdrzésénél,
vagyis nem utalhat arra, hogy alkalmas betegségek meg-
el6zésére, kezelésére vagy gyogyitasara.

Amidta egyre tobb alkategéria és 4j szerepld jelent meg

az egészségmegOlrzést tamogatd termékek piacdn, az egész-
ségi dllapotuk miatt befolyasolhato, hiszékenységiik miatt
sériilékenynek szamitd fogyasztéknak egyre nehezebb
tudatosan donteni vasarlasaikrol. Az étrend-kiegészit6k

és életmddprogramok reklamozasa a GVH egyik legtobbet
szankcionalt teriilete a fogyasztdk dltalanos megtévesztése
és a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat miatt.

A Magyar Rekldmetikai Kédex gyljteménye azonban

a megelGzésre helyezi a hangsulyt. Kiilon cikkelyt kaptak
benne a testsulycsokkentd termékekre vonatkozé reklam-
szabalyok, az egészségligyi termékek reklamozasarol sz6ld
blokk pedig az edzés- és életmodprogramok témdjaval
béviilt. A 14. és 15. cikkelyben megjelend 4j elemek tehat
az aldbbiakra hivjdk fel a figyelmet:

« A testsulycsokkentd termék rekldmja nem keltheti
azt a benyomadst, hogy a fogydkirazdk nem tudnak
kudarcot vallani.

+ Rovid idejd karcsusitast eredményez6 funkcionalis ruha-
darab (pl. alakformal6 nadrag, karcsusité vagy fogyaszto
6v) reklamja nem sugallhat tartés hatast, a karcsubb
hatdas pedig nem keverendé Ossze a testsuly vagy a testzsir
csokkentésével!

« Az edzés- vagy életmédprogramrdl szol6 reklamnak arra
kell 6sztondznie a fogyasztdt, hogy a program megkezdése
el6tt mindig mérlegelje sajat egészségi allapotat és kérje ki
orvosa véleményét.

« A programra vonatkozé informadcidkat a fogyaszt6 sza-
mara konnyen érthetéen kell megfogalmazni, a rekldmja
pedig nem épithet pl. egészségromlassal kapcsolatos féle-
lemre és a fogyasztd egészségi dllapotanak tisztességtelen
kihasznalasara.

AMagyar Reklametikai Kodex kornyezetvédelemmel
és fenntarthatdsaggal foglalkozo szakasza haromszorosara béviilt

SZELEKTIV HULLADEKGYUJTES

tartalmiban is teljesen megdjult. Tok

ELVENEK MEGJELENITESE
ENERGe's”u:Rusi' ,
TERMESZETKAROSITAS
2OLD- VAGY
KORNYEZETVEDELMI BEMUTATASANAK TILALMA

ALLITASOK ALATAMASZTASA

« A reklamban a tudomdnyos szdkincs hasznalata nem
sugallhatja azt, hogy a termékre vagy az életmédra
vonatkozé 4llitas tudomanyos érvényd.

Extrém vékony modellek és ,mentes”
allitasok a kozmetikai iparban

Ha pedig mar széba keriiltek az alakformald termékek,
felhivndnk a figyelmet a Kédexben a kovetkezd egységet
alkotd kozmetikumok témakorére is, amelyben az indo-
kolatlan karcsusag és a testképet, egészséges onértékelést
torzitd allitdsok szintén szerepet kaptak.

A Kédexben a kozmetikumokkal kapcsolatos reklamkészitési
gyakorlatot az egészségligyi termékekre vonatkozé 15. cikkely
és a kozmetikumokkal kapcsolatos 16. cikkely szabalyozza.
Utébbi az alabbi témakorokben béviilt néhany ponttal.

« Kérnyezetvédelem — Ovatossdgra inti a rekldimozét a szak-
zsargon és a tudomanyos terminoldgia hasznélatdban,

a célkozonség szamara konnyen érthetd informaciok
atadasdara hivja fel a figyelmet. Fontos az is, hogy a termék
rekldmja nem haszndlhatja ki a fogyasztok kornyezetvé-
delmi aggalyait vagy tuddsuk hidnyat.

» Kiskordak védelme - A Kédex kiemeli, hogy kozmetikai
termék rekldmja nem népszerdsitheti a szexualizaciot
a fiatalkoruak kdrében, a dekorkozmetikumok, hajfes-
tékek és parfiimok rekldmja pedig nem buzdithatja Gket
tulzé hasznalatra.

- Allitdsok aldtdmasztdsa - A Kédex hangsilyozza a mérésen
alapuld vizsgdlatok jelentdségét és tiltja a valdsagtol eltérd,
talzé jelz6k hasznalatat a terméktulajdonsagok kapcsdn.

» Megtévesztés — A reklamokban alkalmazott modellek nem
népszerusithetnek extrém vékony testalkatot, és a reklam
digitalis technikai el6- és utémunkalatai sem ruhazhat-
jak fel olyan tulajdonsdgokkal vagy hatdssal a terméket,
melyekkel az nem rendelkezik.

« Influenszerek - A Kédex kimondja, hogy a véleményve-
zéreket nem lehet felhasznalni a termék hatékonysagat
igazold bizonyitékként. Az influenszer termékr6l alkotott
személyes véleménye nem helyettesiti az allitds tudoma-
nyos aldtdmasztasat.
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EMBEREK

Hisziink az értelemben

MOLNAR KINGA [RASA

EN CSINALTAM

Tehetséggondozassal, vagyis kezd6 Ujsagirdk és alkotok 6sztondijazasaval

és szerkesztségek egyes projektjeinek a taimogatasaval is foglalkozik a Pelikan
Projekt, Mészaros Zs6fia Uj cége. A korabban fészerkeszt6ként és vezetd
szerkeszt6ként dolgoz6 szakember a Kreativnak nyilatkozott elészor a projekt
terveirdl és céljairél.
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A PELIKAN PROJEKT

Ujsagiroképzés

A marciusban indulé program alapja egy tapasztalt és aktiv
Ujsagirdk vezetésével tartott 90 6ras intenziv gyakorlati képzés,
amelynek végén a legjobban teljesité diakoknak egy miikod6
szerkesztéségben 6sztondijat és mentoralast biztositanak.

A tehetséggondozo programra 21 és 28 év kozotti, magyarul
anyanyelvi szinten beszél6 fiatalok jelentkezését varjak, akik
elkotelezettek a minéségi és etikus Gjsagiras irdnt. A képzésen
valé részvétel a nyertes palyazéknak ingyenes.

Gyakornoki 6sztondij

Anyagi tdmogatas és mentoralas palyakezdé djsagiréknak.

A Pelikan Gjsagiroképzésén legjobban teljesitd fiataloknak
gyakornoki 6sztondijat és mentoraldst biztositanak, hogy egy
miikodd szerkesztGségben fejleszthessék tudasukat. Az 6szton-
dij 3 hénapos, amely teljesitményt6l fiiggen akar 12 hénapra is
meghosszabbithato.

Alkotéi 6sztondij

Anyagi tdmogatas a magyar nyelv(i sajtéban dolgozd szakem-
bereknek a rutin feladatokon tdlmutat6, minéségi, szélesebb
kozonséget megszolité tartalmak megvaldsitasahoz.

Az 6sztondij id6tartama maximum 5 hdnap. Az 6szténdijra barki
palyazhat, aki rendelkezik az elbiralashoz sziikséges magyar
nyelv(i referencidval. Az sztondij ideje alatt megvaldsitandd
projekt lehet cikksorozat, vided, dokumentumfilm, podcast,
koényv vagy barmilyen mas irott vagy audiovizualis formatum.

Médiatamogatas

Innovativ 6tleteik megvaldsitasaban nyujt anyagi
és szakmai segitséget a szerkeszt6ségeknek.

Amikor felmondtal a 444-nél, a Pelikan Projekt
kezdeménye mar élt a fejedben?

Egyaltalan nem. Miutdn elj6ttem, elj6ttiink, nagyon sokan
megkerestek, szerkesztéségek vezetdi és befektetdk is, hogy
ko6z6s munkarél gondolkozzunk. Konkurenciakizarast eld-
ir6 szerz6déssel jottem el, és az id6t, amig semmiképpen
sem dolgozhattam a sajtéban, nem pihenéssel tolt6ttem,
hanem tdjékozédtam a piacon. Igazan sok lehet6ség add-
dott, aminek nagyon Oriiltem, mert fontos visszajelzés volt
arrél, hogy az elmult tébb mint hisz évben miket értem el,
hogyan lattak a munkat, amit a kollégaimmal elvégeztiink.

Ebbdl hogy lett Pelikin Projekt?

Ezeken a beszélgetéseken alapos ismereteket szereztem

a piacrol, a szerkesztGségek gondjairdl, és az is vildgossa
valt, hogyan lehetne jé dolgokat csindlni. fgy meriilt fel
egy szakmai mihely 1étrehozasa, ami f6leg tehetséggon-
dozdssal és a mindségi tartalom tamogatasaval foglalkozik.
Csupa olyan dolog, ami egyébként a szerkesztéségekben
dolgozva is érdekelt.

Ehhez kellett az is, hogy vannak olyan, a sajt6 jovdjéért
aldozni kész emberek, akik erre nem tizleti befektetésként,
vagy politikai projektként tekintenek, hanem azt gondol-
jak, hogy minéségi médiara sziikség van, és érdemes tenni
azért, hogy legyen ilyen harom és harminc év mulva is.

Ahogy elkezdtem ebbe az iranyba is gondolkodni, megtet-
szett a lehetdség, hogy ne egy darab szerkesztGség sikerén
dolgozzak, hanem egy kicsit mindegyikén, ahol komolyan
veszik a szakmat.

Kik tamogatjak a projektet?

FelelGsségteljes, a jovGért tenni akaré emberek, akiknek
van lehetGségiik egy ilyen szervezet tdmogatasdra, de nem
céljuk a kirakatba keriilni - részben pont azért, mert
nincsenek személyes ambici6ik ezzel.

A szakmai munkat teljesen ram biztdk, a Pelikdn Projekt

az én cégem. Mondhatni azért jott 1étre, mert meggy6zte
Gket a terv, hogy lehet hosszu tavon képzésekkel, komoly
tartalmak tdmogatdsaval érzékenyebbé, okosabba tenni

az orszagot. Emelni a k6zbeszéd szinvonalat, hogy egy
kicsit patetikus legyek. Nyilvan nem alakitjuk at gyokeresen
a nyilvanossagot, de van tér és méd javitani a helyzeten.



MESZAROS ZSOFIA

Foték: Barakonyi Szabolcs

BOROS JULIA

Mészéros Zs6fia az Indexben gyakornokként kezdte karrierjét, majd masfél
évvel késébb a politikarovatot vezette. 2006-tl volt fészerkeszt6-helyettes,
2011-ben pedig Uj Péter tavozasa utan fGészerkeszt6je lett az Indexnek. A 444
projektnek az Gtlet szliletésétdl kezdve alapembere volt, a napi munkaba fél
évvel a 2013-as indulds utan csatlakozott. A 444-t6l tavaly tavasszal tavozott.

Boros Julia Ujsagirdi palyaja soran a 444-nél toltotte a leghosszabb idét,
2017 szeptemberétdl 2023 majusaig Ujsagirdja és szerkesztdje volt a portal-
nak. Kordbban a 24.hu-nal, azt megel6z6en pedig négy és fél évig a Velvet.
hu-nal dolgozott.

A Pelikén Projekt alapitdja, tulajdonosa.

Milyen formaban dolgozik majd ezekért
a célokért a Pelikan?

A tehetséggondozas pilot része most indult el: tiz, az Ujsag-
iras irant komolyan érdekl4d6 fiatalt keresiink, akik

a szakma legjobbjaitdl tanulhatnak majd mesterfogdsokat
egy intenziv, nagyon gyakorlati kurzuson, a legjobban telje-
sit6ket pedig gyakornoki 6sztondijjal is megtamogatndank,
hogy ne masodallasban kelljen lendiiletet venniiik a karri-
erjiik elején, amikor a legtobbet kéne tanulniuk és a legjob-
ban oda kéne tenni magukat.

Amikor én voltam kezd§, azonnal viszonylag normalis fize-
tést kaptam, reggeltdl estig rengeteget dolgoztam, és masfél
év alatt mdr meg tudtam mutatni magam.

Sok kritika éri a huszonéveseket, pedig a lanyom korosz-
talyan ugy latom, hogy ligyesek, bevallalésak, és hajlan-
doéak aldozatot is hozni azért, ami érdekli 6ket. Most olyan
lehetéséget akarunk adni nekik, amit ha sok munkaval
kihasznalnak, akkor el tudnak helyezkedni komoly szer-
kesztGségeknél.

A képzési - gyakornoki programjainkon kiviil konkrét pro-
jekteket is tAmogatunk majd, akdr szerkesztdségek egy-egy
kiemelt munkajat, akar szerz6k sajat anyagait, cikkeket,
konyveket, dokumentumfilmeket.

A Pelikan Projekt tdrsalapitéja, programigazgatdja.

Osszességében sok terviink van, de 1épésenként haladunk,
mindig arrdl beszélek szivesen részletesen, ami éppen
kozvetleniil el6ttiink van.

Es ami mogotted van? A 444-es tavozasod
okarol sehol sem nyilatkoztal.

Nem véletleniil. Tiz évig dolgoztam ott, van elég szép
emlék, amikre szivesen gondolok, amibél tudok most
is épitkezni. Es most épitkezem, ez a fontos.

Tobbes szamot hasznalsz, kivel dolgozol?

Boros Julival dolgozunk egyiitt, egyeldre ketten. Kivalo tjsag-
ird, rutinunk van a k6z6s munkéban és nagyon hasonld érté-
kek mentén gondolkozunk. Mindketten hiszilink az értelem-
ben. Rajta kiviil sok ujsagiréval, szerkesztével beszélgettem
az elmult hdnapokban, inspiraléak voltak az dtleteik, és orii-
16k, hogy szivesen jonnek tanitani az induld kurzusunkra.

Es miért éppen Pelikdn Projekt a név?

Sok képzetet kelt, van, akinek Pelikan elvtdrs, masnak

a Pelikan-ligyirat jut az eszébe, és ezek jo tarsitasok,

de mi a tehetséggondozasra utalva azért valasztottuk

a pelikant, mert a legenda szerint ezek a madarak

a vériikkel taplaljak fiokaikat. - 95
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,Melyik volt a kedvenc gyerekujsagod, mibdl tajékozodtal gyerekkorodban?
Ha van gyereked, 6 mibdl tajékozodik?”

FOSZERKESZTO: Hermann Irén

LA gyerekkor és az tjsdg székapcsolatrél nekem napok

6ta egyetlen kép ugrik be. Ulk a Mizeum krt. 6. szdm

alatt [év6 kis kényvesbolt raktdrpadldsdn, fenekem alatt
konyvek, és én Bobo-magazinokat falok a tetétéri ablakbél
bedrado fényben, szemben a Nemzeti Mizeum. Késébbrél

a kényvesboltban elérhetd napilapok nehézkes kihajtogatdsa
ugrik be, a kis kezek nehezen boldogultak a nagy lapokkal.

A sajdt gyerekeimet sokdig mesterségesen tartottuk tavol

a hirektdl, hogy aztdn az okostelefonnal és az internettel
nyakukba ziduljon minden. Ma azt mondandm, a kisebbik
kamasz a TikTokrdl vagy az Instdrdl tajékozodik, a nagyobbik
a »felnétt« online hirportdlokat falja.”

SZERKESZTOK:

Balkanyi Néra

,Klasszikus gyerekujsdgot nem fogyasztottam, de mese

és képregény volt béven: inditott a Buci Maci, aztdn szép
sorban jétt a Garfield, a Donald Kacsa, a batydm révén meg
a Mad és a Kretén. Bar most is igy tdjékozodnék!”

Hané Zsolt

,Otévesen orrmandulamditéten estem Gt. Hogy édesanydm
elterelje a figyelmemet a szérny(iségekrdl, régi relikvidt
nyomott a kezembe: egy D6rmégé Démétér-lapszdmot.
Azonnal megszerettem, a bent téltétt 6t nap alatt minimum
7-8 lapszdmot elfogyasztottam. Késdbb is vettiink beldle,
de csak pdrat, mert utdna az autésmagazinokra fiiggtem rd
durvan (amik eléggé drdgdk voltak mdr akkor is).”

Molnar Kinga

»Minden életszakaszomban volt egy-egy kedvencem: D6rmégé
Démétér, Kolyok, Ifjdsdgi Magazin, 100xSzép. A Kolobok cimdi
szovjet gyermekmagazint azért fizettem el az iskoldban, mert
megtetszett, hogy kék miianyag hanglemezt csomagoltak
mindegyik szamhoz. (Nem volt lemezjdtszénk.) A lanyom

is imddja az djsdgokat, féleg az Allatvildgot, a Mi Micsoda
magazinokat és a Kis Fiileseket forgatja.”

Papp Olivér

,Egészen kicsiként még a Buci Macit lapozgattam, akkor
Gszintén azt gondoltam, hogy az a vildg legjobb djsdgja.
Kicsivel késébb mdr egyiitt néztem a hiradét apukdmmal,
innen értesiiltem példdul a 2006-os &szi eseményekrdl,

amire a mai napig tisztdn emlékszem, pedig csak 11 éves
voltam. Kiskamaszként mdr a hirportdlok vonzottak igazdn,
emlékszem, minden szerddn izgatottan vdartam, hogy
felkertiljon a ,Riszpekthdz” legdjabb része az akkori Indexre.”

Voros L. Andrea

»,1990-ben a Dundntuli Naplé 4 forint 30 fillérbe keriilt,

és mindennap kikandikdlt a postaléddnkbdl, emlékszem,
jérattuk a HVG-t is, és mindig nagy szemekkel lapoztam

a nagyoknak sz6l6 okos cikkeket. Ocsém a Garfieldot

a lakdtelepi kedvenc trafikjabol vette sulibol hazafelé, még
most is ott lapul egy doboznyi a pécsi tdrsashdz alagsordnak
rank juté parcelldjéban. Névéremmel mi a Popcornbdl
téptiik ki a Jason Donovan- és Richard Marx-posztereket,

a 100xSzép pedig segitett romba dénteni amdgy is ingatag
tinédzserkori 6nértékeléstinket.”
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Sokszor csak ntanszokon mulik, hogy célba ér-e a kampényod Uzenete.
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