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Annyi
megoldas
belefér

Az r-time mostantél RTL Saleshouse

Megujult az RTL média-kereskedéhdaza. Ezentlil RTL Saleshouse névvel
kinal bejaratot a sokszing, integralt és hatékony megolddsok vildgdba.
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Foté: K66 Adrien

HERMANN IREN

Sziilinap

Idén 25 éves a két meghatdrozo kereskedelmi tévécsatorna. Multidézds partik,
tinneplések sora és a kérdés: merre tovabb, kereskedelmi televizidzds? A hagyo-
manyos csatorndakon futé musorok online jelenléte egyre erdsebb, és az is
egyértelmiinek latszik, a streaming irany lehet az egyik kovetkez6 logikus 1épés
a tévétarsasagok esetében. Még csak egy meg nem erGsitett értesiilés a lapzar-
tank idején, hogy az RTL elindul ebbe az irdnyba, de hallgatasuk is beszédes.

A hagyomanyosan tévés anyagoktdl nehéz oktéberi szamunknak halvany apro-
pdja a 25. sziilinap, olyan megkozelitéseket valasztottunk, ahol a nosztalgidzas
érint6legesen jelenik meg, a ,,régenmindenjobbvolt™-ot inkabb a mara vetitve
vizsgaltuk. Konnyd volt ezt megtenni Tillaval és Kolosi Péterrel, akik a kezde-
teknél is jelen voltak mdr, és ma is meghatarozo alakjai csatornaiknak.
Adathalasztunk egyet a tévés reklamok tigyében, a Nielsen segitségével meg-
mutatjuk, milyen szektorok voltak a legintenzivebb hirdet6k az elmult két

és fél évtizedben, hogyan valtozott a sorrendjiik, kozben pedig elmélazhatunk
az emlékeinkbdl fel-felt6ré szlogeneken.

Egy régi/yj listaval is jelentkeziink. Szerettiik volna megmutatni a legsikeresebb
(értsd legnézettebb) hazai sajat gyartasu szérakoztaté miisorokat, felvillantva
azt is (amire ritkan van alkalom), hogy kik, milyen alkot6k, milyen cégek van-
nak ezek mogott a produkciok mogott.

Onvizsgalatot is tartottunk, nydr elején ért véget az olvaséi kutatdsunk, aminek
zanzajat ebben a lapban is megmutatjuk, de sokkal fontosabb, hogy a visz-
szajelzéseket megfogadtuk, és mar dolgozunk is azokon az irdnyokon, amiket
feldobtatok nekiink. Kdszonjiik a timogaté kommenteket, nevettiink a viccese-
ken, és beépitjiik a kritikakat! -
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b N Meghatdrozé magyar gyartasi miisorok
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RECHARGE

Recharge rovatunkban kreativ szakemberek vallanak
arrél, hogy mi az, ami feltolti és kikapcsolja Oket.

Englert Zsofi, az Artificial Group produkcids vezetdje arrél mesél, hogy
milyen szdmara a teljes kicsekkolds a budapesti val6saghol. Ennek része egy
befogadott kiskutya, a satrazas, a lakéautos csavargas és a snowboard is.

Amik a hétkznapokban egyben tartanak: sport - labdaval,
labda nélkiil, két labon vagy deszkan, erd6ben, vizben vagy
hegyen. H6 - lehetdleg nagy mennyiségben, deszkaval a laba-
mon. Baratok - lehetleg nagy mennyiségben, kis mennyiségli
szeszes itallal a kézben. Na meg a kutya kollégdk.

KK, aka Kiskutya folyamatos p6rgésben tart. A snooze funkciét
nem sirlin nyomkodom a telefonomon, miéta 6rékbe fogad-
tam 6t. Amikor a poraz nélkili sétat gyakoroltuk, és elmentiink
egy nyitott ajté elétt, 6 berohant. Szedtem mar ki az 59. sz.
italbolt & Jolly presszé pultjabdl, a szomszéd néni agya aldl,
vagy a Veres Palné utcaban egy fodrasz székébél... széval KK
ugyel ra, hogy kizokkenjek.

Ha pedig elhagyom az irodat, akkor igyekszem j6 messzire
menni. Volt egy hosszabb maganéleti kapcsolédasom Norvé-
giahoz, 6 évig ingaztam Budapest és Oslo kozott. Itt kezdtem
raérezni, hogy szivesebben alszom egy satorban, mint egy ful-
los szalloddban. J6 érzés reggel a természetben ébredni, ott csi-
nalni magunknak a reggelit, meginni a kavét, és nem aggddni,
hogy nem ériink oda id6ben egy kicsekkolasra. Az utazasaim-
kor ott allok meg, és akkor, ahol és amikor szeretnék, és azért
ez elég jo érzés a folyton feszes hataridék mellett. Egészen

a Lofoten-szigetekig bejartuk Norvégiat, és ameddig az id6jaras
engedte, satorban keltiink reggelente.

Par éve mar lakdautdval is maszkalok néha Eurépaban, ami sok
varatlan eseményt hoz magaval, de szerencsére a problémameg-
oldas az egyik alap skillem, szdval ezt is eléggé tudom élvezni.

A nagy szerelmem pedig tavaly ota Székelyfold: az emberek
egyszerlien, szintén és jokedvvel élnek, és ez olyan atmoszféra,
amely tényleg teljes kicsekkolas a budapesti valésagbdl.

A gyorstoltdm pedig a havas taj. Négyéves koromtodl sieltem,
amit 12 éves koromban a snowboard valtott. A snowboard
nemcsak buli, hanem folyamatos fejlédés, ami stabilan hiz
el6re szezonrdl szezonra.

A Recharge rovat tdmogatdja a Yettel.

Zs6fi mar tobb mint 10 éve van az Artificialnél. Bar az ajton junior account managerként
lépett be, a cég egyre boviild filmes és fotds feladataival parhuzamosan valt a produk-
cids csapat oszlopos tagjava. Ma mar § iranyitja a teljes Craft diviziét, amely nemcsak
ligynokségi produkcids feladatokat 4t el, hanem filmes, animécids, 3D-s, fotds, hangos
produktumot is.

A cstcs pedig jelenleg az, hogy 6sszekotéttem a két szenve-
délyem: a produceri munkat és a snowboardot. Egy rende-
z6-operatdr baratommal elkezdtiink Gsszerakni egy filmet,
amiben a jelenlegi snowboardos korképet szeretnénk bemu-
tatni. Mindenképpen szerettiink volna egy budapesti street
session részt a filmbe, ezért par jelenet erejéig kértiink havat
egy jégcsarnoktdl, amit platds autdval vittiink a helyszinre. Na,
amikor egy ilyet 6ssze tudunk hozni, az tolt csak igazan! Azon
kivil meg megy az ugribugri a természetben, amit nagyon
ajanlok nektek is!

A szbveget a bemutatott alanyok irjak.
Ha érdekel tobb torténet, itt mindig megtalalod: kreativ.hu/recharge 3



EZ A SZEP DOLOG

Hellboy BudaPESten ~ Laszl6 Mark képregényes munkai

Laszlé Mark tovabbi munkaival itt taldlkozhattok: www.instagram.com/marklaszlo/

Részletek a Hellboy cimii képregénybdl, amely
tébb szempontbdl is kozel allhat a sziviinkhoz:

a torténet a fiktiv Budapesten jatszddik, rajzoléja
pedig egy magyar tehetség.

Ki csinalta?

Laszl6 Mark, aki 1990-ben sziiletett, és egészen
kiskora 6ta a rajzolas és a torténetmesélés
kapcsolata foglalkoztatja a legjobban. 2018-ban
mesterdiploméazott a MOME animécié szakan,

ahol a diplomamunkaja a magyarul ,,A kisfi
és a szellembohdc” cimen megjelent képregénye
volt, ez késébb megjelent francia, spanyol

HEI I BOY 1| '_ _ és angol nyelven is ,,Ghostclown” cim alatt.

- : [ Ennek a munkanak is készonhetden kapta meg
BUDAPESTEN N ] a lehetdséget az amerikai Dark Horse kiaddnal,
' : [ . —A) A hogy Hellboy-trténeteken dolgozhasson.

r 2. P / el g'er Py [ z Ezenkiviil jelent még meg képregénye a szintén
(Szivesseglatfosvenynekie/AziidGlegyifoly o : 8 me kepregeny

amerikai BOOM! Studiosnal (,,Jim Henson's
The Storyteller: Ghosts” cimen), illetve itthon

a Szépirodalmi FigyelSben és Csepella Olivér
»Nyugat+Zombik” kétetében is voltak munkai.

Hellboyt mdr azelétt is sokat rajzoltam, mieldtt megkaptam volna a lehetSséget, hogy egy igazi

Hellboy-térténeten dolgozzak, igy nem volt szdmomra teljesen ismeretlen, de egész mds érzés volt
6t hivatalosan” is rajzolni.




Itt azokat a skicceket lGtjuk, amelyeket a Szivesség
a Fésvénynek cimdi torténethez firkdlgattam.
Atanulségom: j6 Hellboyt rajzolni nehéz, ellenben
rosszat konnyd. Ezek még itt inkdbb rosszak,

de ekkortdjt kezdtem el kapiskdlni, hogy mit is
szeretnék és tudnék kezdeni a karakterrel.

A mdsodik torténethez késziilt Hellboy-skiccek.

Ekkorra mdr taldn jobban a kezemben volt a figura,

legaldbbis ezek a rajzok szerintem mdr jobban
sikertiltek.

Skiccek szellem-Budapest girbegurba hdzikéirdl,
amelyekhez elsésorban Szentendrérél és a régi
Tabdnrél késziilt archiv foték szolgdltak
referencidul. Alul pedig a kedves lakdk.

Ezeken a fazisokon megy végig minden oldal,
mieldtt tovabbkiildom Sket szinezésre. Az elsé,

digitdlis, vazlatos layout képen még csak a panelek

szdma és a storytelling végleges. A mdsodik,

(még szintén digitdlis) ,,ceruzafdzisndl” mdr
konkretizalédnak a dolgok, de a hétterek még sok
esetben elég jelzésértékiiek. Ezeket dltaldban madr
kézi rajzzal dolgozom ki papiron, mieldtt kihdzom
Gket a tollaimmal, meg mindenféle filcekkel

- jelen esetben az esét példdul klasszikus irodai
hibajavitoval kevert fehér tussal oldottam meg.

Grabifisky, a [6feji banya. Amikor Mike
megkérdezte, milyen térténetet rajzolnék szivesen,
véletlenszeriien dobtam be neki az 1838-as nagy
pesti drviz és a l6fejii banya étletét. A legnagyobb
meglepetésemre mindkettét beleirta a sztoriba.
Erdekesség a torténetbdl: Grabifisky hdza egy
létez8, régdta elhagyatott villa a 16. kertiletben,
nem messze onnan, ahol felnéttem.

Az drvizes jelenetnél az egyik panellal szerényen
kalapot emelek Hollé Barnabds nagyszerdi
dombormdive elétt, amely a Ferenciek terén
taldlhato Budapesten, és Wesselényi Miklést
dbrdzolja, amint épp a bajbajutottakat menti ki
az eldrasztott hézak ablakaibdl.




L/ /i

A ROVAT A PHILIP MORRIS MAGYARORSZAG JOVOLTABOL JOTT LETRE KOMMUNIKACIO 2.0

Bevonni és motivalni kell a fogyasztot

Az elmult évek kommunikacids trendjei atalakulni latszanak, mivel

az egyszeru, érzelmekre hato iizenetek mellett megjelentek a tények

és értékek mentén felépitett iizenetek, illetve a mostanaban gyakran
emlegetett purpose. Célunk, hogy utanajarjunk, a kiilonb6z6 globalis
nagyvallalatok milyen stratégiai és iizletpolitikai megoldasokkal kivannak
tenni ezen kommunikacios paradigmavaltasért. Ezeket az izgalmas,
ugyanakkor sok esetben komoly kihivasokra valaszul sziiletett
kommunikacios stratégiai megoldasokat - azaz az artalomcsokkentés témaja
koré szervez6d6 érték- és contentalapti kommunikaciét nyiltan képvisel6
vallalatokat - mutatjuk be a Kreativ cikksorozataban. Az el6z6 részekben

a Philip Morris, a KLM és a MOL megoldasaival foglalkoztunk, az alabbi
cikkhez pedig Varga-Nagy Eszterrel, a The Coca-Cola Company magyarorszagi
kommunikacios vezetGjével beszélgettiink.

Egy markanak mennyire feladata szerepet vallalni
tarsadalmi iigyekben, kérdésekben?

Mivel a markakhoz érzelem kapcsolddik, és értéket is képvisel-
nek, ez azt jelenti, hogy vannak olyan témak, ahol szerepet kell
vallalniuk, vallalnunk. Példaul az ukran konfliktusnal mindenki
egy emberként a humanitarius oldaldra koncentralt a torté-
netnek, mert az emberi oldalt néztiik. A Magyar Voroskeresztet
tamogattuk vizzel, logisztikaval, pénzzel, hogy tudjak végezni

a feladatukat. llyen tekintetben egy felelds vallalatnak igenis
szerepet kell vallalni.

Hogyan lehet egy vallalat, egy kampany iizenete hiteles?

Kampanyok esetén az lizeneteknek integraltan kell m{ikodnitik.

Minden aktivitas akkor hiteles, ha kéthetd a véllalat tevékeny-
ségéhez; és sikeres, ha kereskedelmi tizeneten tal 6sztonozni
tudja a fogyasztot - példaul a kérforgasos gazdasagban vald
részvételre. Azon vagyunk, hogy minden programunknak
szerves része legyen a fenntarthatdsagi lizenet. Volt tavaly egy
kampanyunk, amelyben egy klasszikus jatssz és nyerj kampany
mellett palackvisszavaltasra 6sztonoztiik a fogyasztdinkat.

Az ,lires palack is érték” mozgalom keretében, a kampany
részeként tobbek kozott egy kupakkddfeltolté nyereményja-
tékot hirdettiink kdrnyezetbarat nyereményekkel, valamint
fontos és hasznos tudnivaldkat, gyakorlati tanacsokat osztot-
tunk meg a fogyasztdkkal a szelektiv hulladékgy(ijtés mikéntjé-
rél, hiszen nem mindig egyértelmd, hogy mit hova dobhatunk.
Figyeliink arra, hogyan tudunk egyiitt gondolkodni a témaban
masokkal is. Példaul a Sziget Fesztival fenntarthatdsagahoz
azzal tudtunk hozzajarulni, hogy PET-palack-visszagy(ijté allo-
masokat biztositottunk. Az idei Sziget Fesztivalon a visszagy(ij-
tésnek koszonhetéen Gsszesen 12 tonna lett a hasznosithato
hulladék, ebbél 4 tonna a PET-palack. Ez nagyjabdl 340 kobmé-
ter szelektiv hulladék, amibél 130 m3 a PET.

A fenntarthatésag tipikusan egy osszetett téma, amelynél
az egyszerii, érzelmekre haté iizenetek mellett megjelenik
a kontentkozpontu értékkommunikacié. Hogyan tud ez

6 a feleldsségvallalas eljutni a fogyasztokhoz?

Szerintem egyik nincs meg a masik nélkil. Mar évtizedek 6ta
elindult a fogyasztoi kapcsolat (és a reklamok is) a funkciona-
litastdl az érzelmi fokuszaltsag felé. Ennek nem olyan régi, de
egyre erGteljesebb arnyalata az, hogy a vallalatok egyre inkdbb
tarsadalmi lizenetek mellé is odaallnak, illetve sajat felelds-
ségiiket is latjak abban, hogy a fenntarthatdsag teriiletén mik
azok a vallalasok, amelyekkel hiteles tud maradni egy marka.
A mi esetiinkben felmeriil az Gjrahasznosités és a korforgasos
gazdasag megteremtésében valo felelésségvallalas is. Azzal
kapcsolatban a Coca-Cola elég batran kommunikal, hogy tud-
juk, részei vagyunk a probléméanak. Eppen ezért fontos példaul,
hogy legyen értelmes valaszunk a csomagolas masodik életé-
vel, vagy a hulladékmentes vilaggal kapcsolatban.

Ennek a torekvésnek a része, hogy 2025-ig minden palack
Ujrahasznosithaté lesz, és 2030-ig pedig a vallalat eléri,
hogy ugyanannyi palackot hasznositson tjra, mint ameny-
nyit termel. Elegendd cél lehet-e ezek elérése?

Ez egy folyamat, amiben allanddan tenniink kell. Az Gjrahaszno-
sithatdsagi vallalast Magyarorszagon pl. mar el is értiik, italcso-
magolasaink 100%-ban Gjrahasznosithatdk, de itt nem allunk
meg. Az a lényeg, hogy elkezdjiink gondolkodni azon, hogy
hogyan tudjuk bevonni és motivalni a fogyasztdkat, valamint
visszajelezni azzal kapcsolatban, hogy miket értiink el. Ennek
az aktivitasnak a kévetkezd |épcséfoka az volt, amikor kiirtunk
egy palyazatot, ahol lehetett szelektiv kukat nyerni, igy a nap-
kozben torténd gyljtést is segitettiik olyan kozosségekben,
mint példaul egy mentdallomas, ahol ez nem volt megoldott.

Ezek az aktivitdsok egymasra épiilnek. Az ellatési lanc
minden pontjan teszlink a fenntarthat6sagért. Azt tarjuk

a markaval a legfontosabb célkitlizésnek, hogy 6szintén
beszéljiink arrél, hogy milyen felelGsségiink van, ezért bevon-
juk a szerepl6ket a beszélgetésbe, edukaljuk Sket. Fogyasztd
nélkil a gazdasag korforgasa nem tud megvaldsulni, hiszen
mindenkinek van szerepe.

Feladata-e egy globalis nagyvallalatnak
a fogyasztok edukalasa?
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Cetdi

Szelektiv hulladekgyjté a vrpalotai ment8knél

Ugy tartjuk, hogy ,refresh the world, make a difference”, tehat
hogy Ugy adjuk a termékeket az embereknek, hogy kézben val-
tozast hozunk, széval a révid valasz az, hogy igen, plane abban,
hogy miként tudunk kéz6sen tenni azért, hogy a termékek
életciklusaban fenntarthaté mddon vegyiink részt.

A Coca-Cola sokféle projekt meghatarozé szerepléje: fenn-
tarthatésagi torekvések és egyiittmiikodések, jotékonysagi
egyiittmiikodések, kiilonb6z6 kampanyok. Hogyan oldja
meg a marka, hogy az iizenet sokfélesége ellenére se essen
szét a kommunikacié?

A legfontosabb, hogy tisztaban legyiink azzal, hogy mi hiteles

a markankban, mi az, ami miikodik. A globalis vallalasok koziil
megnézziik, hogy mi az, ami ezen a piacon relevans, és arra
fokuszalunk. Az 6sszes termékiinknél jelen 1év6, megoldandd
feladat a hulladékmentes vilag: ez egy globalis stratégia, ami
mint egy eserny6, az egész miikddésiink fol6tt van, igy az ezzel
kapcsolatos fejlesztések mellett a Tiszan, a munkavallaldinkkal
kozdsen végzett hulladékgyijtés is kaphat hangsulyt. Ezzel
parhuzamosan vannak a markakhoz kétheté tulajdonsagok.
Egy babak szamara késziilt viznél példaul hiteles elmondanunk,
hogy amikor mar lehet tapszert adni a babanak, akkor ezt a ter-
méket forralas nélkil lehet adni.

Egy masik példa, hogy a Coca-Colanal az egyiitt t6lt6tt idé,
étkezés és linnepek kiemelt pillanatok. Ezért mivel karacsony-
kor itthon nem mindenki jut egy tal meleg ételhez, felajanlottuk
minden eladott termék utan egy tal ételnek az arat, és a Magyar

Varga-Nagy Eszter

Voroskereszten keresztiil eljuttattuk a raszoruldknak étel-
csomagok formajaban. Ez azért mlikodik, mert a marka hat
az érzelmekre, tudunk kapcsolddni sajat élménnyel, amikor
tinnepekkor Coca-Colat ittunk, és mindekézben mégis tud
segiteni egy tarsadalmi probléman.

A Philip Morris Magyarorszag Kft. évek 6ta aktiv szerepet vallal a dohanyzashoz kapcso-
16dé6 artalomcsokkentésrél sz6lé kommunikaciéban, amelyben edukativ tarsadalmi
célt kommunikacids tartalmait igyekszik minél szélesebb kérben eljuttatni a témaban
érintett célcsoport szamara. Az artalomcsokkentés, vagy barmilyen mas okbdl értékve-
zérelt kommunikacids stratégia-, illetve tizleti és kommunikaciés modellvaltas azonban
nem az iparag sajatossaga, hanem szektoroktdl fliggetlentil szinte valamennyi teriileten
- kiilonb6z6 formdban, de sziikségszerlien és kovetkezetesen - megjelent.

Tobbek kozott ezekre keressiik a valaszt jelen cikksorozat keretein bellil mindazon
vallalatokkal kdzésen, akik az elmilt id6szakban az artalomcsokkentés és az értékalapu
kommunikacié mellett tették le a voksukat. Arra vallalkoztunk, hogy bemutassuk ezeket
az izgalmas, ugyanakkor sok esetben komoly kihivasokra valaszul sziiletett kommu-
nikacids stratégiai megoldasokat, és beszamoljunk az eddig elért eredményekrél,
tapasztalatokrdl. Bizva egylttal abban is, hogy az igy, a Kreativ hasabjain bemutatott

j6 gyakorlatokat bemutatd cikksorozat akar alapja lehet egy, az érték- és kontentalapu
kommunikaciét nyiltan képviseld vallalatokat tomorits - az artalomcsokkentés témaja
koré szervezéd6 kozosségnek is.

Az egyes cikkekben bemutatott fiiggetlen vélemények az interjiiban bemutatott vdllalat
dlldspontjdt, és nem a Philip Morris Magyarorszdg Kft. vélemenyet tiikrozik.
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MIT NEZUNK 25 EVE?

Nekem sziikségem van arra,
hogy bemegyek egy show-miisorba
nevetgélni

HERMANN IREN {RASA

25 éves a kereskedelmi televiziézas Magyarorszagon. Tilla tévés karrierje szinte
ugyanannyi. Képzémlivésznek tanult, kulturalis miisorok szerkesztdjeként
folytatta, innen szerz8détt a TV2-h6z, ahol 20 évvel ezelétt egyszerre kapott
lehetdséget a Propaganda cimii kulturalis miisor készitésére és az els6 magyar
tévés valosagshow, a Big Brother miisorvezetésére. Azéta meghatarozé arca

a csatornanak, nem hagyott ki egyetlen szezont sem. A miivészet megmaradt

az életében, filmeket készitett, és szeretne is még. Szamtalan interjui és szereplés
utan nem nagyon van kérdés, amit nem tettek fel neki. Ezért ugy dontottiink,
beszélgetni fogunk. Azt Ggyis szeret.

10

Kezdetek

Multidézés zajlik ugyis a kereskedelmi tévéknél, egy-
mast érik a sziiletésnapi bulik, el6keriil mindenbdl
az elsé: az elsé epizodok, az elsé bakik, az elsé tévés
sztarok. Tillatdl is szamvetéssel kezdiink: minek,
kinek koszonheti, hogy tévés lett?

Az egyik valasz az nagyon egyszer(i: Kistamds Laszl6.
Lacival egyiitt csindltuk a Vakuum TV nevd szérakoztato,
vizudlis kisérletekre és interaktiv kozonségjatékokra épiild,
képzdmivészeti é16 produkcidt a Tilos az 4 nevi szérakozo-
helyen. T6bben a csapatbdl a ,,Kisképzdébe” jartunk egyiitt,
Laci pedig dolgozott mar tévében: készitett dokumen-
tumfilmet, utazasos filmeket. Ot hivtak el6szdr koziiliink

a Muzsa cim kulturalis hiradéba dolgozni az M1-be. Ekkor
még egyetlenegy televizié volt, a kirdlyi. Egyébként miért
hivjuk igy? (Nevetés.)

En kifejezetten azért mentem el szerkesztének a Muzséba,
mert Laci hivott. Aztan sokunk koziil én tapadtam meg
ebben a gépezetben, azéta pedig Lacival és Csernatony Dora-
val kiilonbo6z6 feldllasu stabokban készitlink televizié-mtiso-
rokat. Ebbdl lett a Propaganda, ami 20 éves most a TV2-n.

1994 végén, talan szilveszterén jelentem meg eldszor

a képernydn, elétte szerkesztd voltam, Laci tanitgatott, de
ott volt Varadi Julia fészerkesztd és Lukin Agi rendez is,
akik fokozatosan teret adtak nekiink, szerették a mi kis
csapatunkat, és szerettek engem is.

Nagyon mas voltam, mint a tébbiek, és nem is akartam
tévés lenni. Létezik az a fajta hatrany vagy kiviilallésag,
ami el6nnyé valtozik. Engem az érdekelt, hogy a kis albér-
letemre meglegyen a pénzem. Az érdekelt, hogy Lacikaval
folytassuk a televizion kiviili vizualis kisérleteinket, hogy
jelen legyen a humor, egy intelligens, szellemes, semmi-
lyen hatart nem ismer6 humor, amit mar a Vakuum TV-ben
is alkalmaztunk. Es ez szerintem hosszan, évekig sikeriilt

is. Tehat a televiziézasom elsé tiz-hisz évében azért nem
csak a mainstreamben voltam jelen, és sokszor keriiltem
szembe olyan dontéshozé emberekkel, akik végiil is pont
ezt szerették bennem.

Egyébként vildgéletemben mindig csak és kizdrdlag mivész
akartam lenni, ami igy kimondva borzalmasan hiilyén
hangzik, mert ilyet nem lehet kimondani, de sajnos ez

az igazsag. Kiskamasz koromtél kezdve rajzoltam, fes-
tettem, aztan a ,Nagyképzot” is elvégeztem intermédia
szakon. Tulajdonképpen ebbdl a képzémiivész-orientalt-
saghdl lett ndlam aztan a film. A mivészet az én életemben
elsdsorban a film lett. De persze ha azt mondjuk, hogy
miivészet, az valdjaban egy gondolkoddsmddot jelent,
teljesen mindegy, hogy milyen szinvonalon tzdd, mert ha
miivészettel foglalkozol, igy latod a vildgot, akkor mindent
a mutvészethez képest mérsz. Ez a mozgatdrugo.

Kozszolgalati tévében kezdett, de két évtizede egy
kereskedelmi csatorna fszerepldje. Show-miisorok
alland6 miisorvezetdje, mikozben egy kiilonutas projekt,
a Propaganda kotédik a nevéhez 20 éve, amit j6 ideje mar
csapataval egyiitt allitanak eld, a pénzt is 0k teremtik el
ra. Erdekelt, mit jelent szdmara akkor a fogalom: keres-
kedelmi tévé.

A média az sokkal, de sokkal t6bbféle és ezerarctubb kép-
z6dmény, minthogy azt mondjuk, hogy kétféle kategoria
van: kereskedelmi és kozszolgalati tévé. Az egyes misoro-
kat kell nézni: hogyan teljesitenek, a sajat mtifajuk elvarasa
szerint mit nyujtanak.

Amugy pedig szerintem a kereskedelmi televiziézasnak

az a nagy el6nye, hogy mivel valéban pénzt kell termelni,
muszaj meldzni, muszaj csinalni, hajtani kell a dolgokat,
ezért alapvetéen ez a motorizacid, ez a muszaj Herkules-1ét,
igazan nagy teljesitményeket hoz létre. Ettél lesznek nagy
misorok, igy préselédnek ki a dolgok. En a kereskedelmi
televizidzasnak ezt az egész gépezetjellegét elég jol birom.



Foté: Kiss Viktor

Hozzateszem: fel6lem aztan egy gépezet diiboroghet akar-
hogyan, engem az életben nem tud bedaralni, mert nem ott
van a lelkem meg a fékuszom.

En is racsodalkozok, és kicsit biiszke is vagyok r4, hogy

én vagyok az az ember, aki ebben a hiisz évben minden
tavasszal és Gsszel lenyomott valami nagy musort. Nem
hagytam ki egy szezont se. Husz év az mdr egy korszak.
Nagyon sokszor jonnek oda hozzam fiatalok, huszonévesek,
és mondjék, hogy rajtam néttek fel. Es tessék, még mindig
itt vagyok, 6k pedig nem tekintenek papanak. A generacidk
ma valahogy jobban 6sszecsisznak, megvan a kiilonbség
persze: egy mai huszéves teljesen masik vilagban él, de
mégsem tekint engem Gregnek.

Amikor mi a Propagandat elkezdtiik, Kereszty Gabor volt

a frissen kinevezett vezérigazgatéja a TV2-nek, Svaby
Andras pedig a jobb keze. Ok automatikusan azt gondoltak,
hogy kell egy nagy kulturalis miisor, ahol megjelennek

a szinhazi vilag, a film, a képzdémiivészet, a konnylizene
képvisel6i. Lassan ez mar fogalom, ez a miifaj is megszin6-
félben van. Amikor azt mondom: kultura, kulturalis msor,
nemsokara iires tekintetek fognak rank nézni.

Szdval Keresztyék azt mondték, egy héten egyszer kell egy
ilyen félords, egydras misor, ami miikodik. Addigra mi mar
Lacival és Déraval TV2-sok voltunk, igaz, épp egy mélypon-
ton, mert egyperces savot csindltunk a reggeli mtisorban.
De Kereszty végiil minket bizott meg az Gj misorral, igy
sziiletett meg a Propaganda. Véletlen, hogy ezzel tejesen
parhuzamosan a Big Brotherbe is beraktak musorvezetd-
nek, igy kézben mainstream sztar is lettem.

«

Ma mar sehol, semelyik kereskedelmi csatornan ez a kote-
lezettségérzet egy kulturalis miisor irdnt nincs meg. A Pro-
paganda finanszirozdsat is megsziintették késébb azok,
akik megrendelték, de mar akkor az volt a mondas, ha
szerziink ra pénzt, mehet. Azéta nekiink kell kibrusztolni,
miikodtetni, 6sszeszedni rd a pénzt, és nagyon szépen
koszonjiik, hogy ez lehetséges. Nekiink kell a vilagnak min-
dig felhivni a figyelmét, hogy hohd, egyébként vannak ilyen
dolgok is, amiket mi ebben a misorban bemutatunk.

Fogalmam sincs, mi lenne a megoldas, mert ezek nélkiil

a dolgok nélkiil szegényebb a vildg. En egy olyan kozeg-
ben élek, ahol mindig van lehet6ségem beszélgetni ilyen
emberekkel, és szeretném, ha minél t6bb ember érzékeny
lenne erre, de lehet, hogy most van itt az igazsag pillanata,
és ki kellene mondani: a mivészet csak kevés embert
érdekel, és pont.

Az én esetemben ezt a kettdsséget vagy tobbszorosséget
ugy kell érteni, hogy ez harménidban van az életemben.
Tobbfajta szin van bennem, t6bbfajta érdeklédés is. Néha
szenvedek ett6l, mert azt gondolom, hogy nincs annal
zsenialisabb, mint hogyha az ember egyféle, de sajnos én
nem vagyok egyféle. Nekem sziikségem van arra, hogy
bemegyek egy show-misorba nevetgélni, az egész nagyon
konnyed, és imadom, hogy az egész orszag nézi, imadom

a pillanatot, imadom, hogy profi az egész. Néha tirhajésnak
képzelem magunkat, akik egy éridsi hajoval elindulnak.
Valamikor mondom is a nézéknek, hogy na, f6lszallunk,
gyeriink, és ezt szeretem. A lovaktdl az irhajokig sok
mindenre feliilhet az ember, és térténetesen ez most

egy show-miisor, amire feliilink. 1
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CIMLAPSZTORI MIT NEZONK 25 EVE?

Top téves hirdeték az elmult 25 évben

Felzabalta a tévés reklampiacot
a gyogyszeripar

25 éves lett a két legnagyobb hazai kereskedelmi tévécsatorna, a jubileum pedig
kivalé alkalmat szolgaltatott arra, hogy megnézziik: hogyan alakult a televizids
reklampiac Magyarorszagon az elmult negyed évszazadban. A kutatdsban

a Nielsen volt segitségiinkre, hogy végeredményként elétek tudjuk tarni, hogy

mikor, milyen jellegli szpotok szakitottak meg Kevin unalomig ismert prankjeit
GYORI ZSOFIA OSSZEALLITASA a Reszkessetek, betorék!-ben.
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CIMLAPSZTORI MIT NEZONK 25 EVE?

,<Hasonlo érzéseim vannak most is,
mint amikor elkezdtuk az RTL Klubot
- ujra kezdo lehetek”

Az RTL elsé hazai alkalmazottjainak egyike volt, aki nyugati minta alapjan
szerkesztette a Fékuszt. Kolosi Péter ma azt mondja, néhany témat mar masképp
dolgozna fel, és a személyisége, munkamédszere is megvaltozott az akkori
idészakhoz képest. Az RTL Magyarorszag vezérigazgaté-helyettese szerint a tévézés
globalisan is kisérleti id6szakat éli ma, igy egy tévétarsasagnak muszaj néha
belatnia a hibait is. Tovabbra is hidnyolja, hogy a digitalis nézettségi versenyben
nem &sszehasonlithatéak az adatok a globilis szereplékkel, de a streamingfeliiletek
BICSERDI-FOLOP ADAM INTERJUJA lokalis tartalmaitdl nem tart.
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TV2 - Sztarban sztar leszek!

FOKUSZTEMA

A legsikeresebb musorok

SHR%, 18-59: 24,0
AMR'000: 514

Epizédok szama: 15

Indulas éve: 2019

Evadok széma: 2

Gyartd: IKO Mlsorgyartd Kft.
Kreativ producer: Mazula Vanda,

Fészerkesztd: Balla Dorottya

TVTOPLISTA

Tudom, mit néztél tavaly

HERMANN IREN IRASA

Elhataroztuk, hogy 6sszeszedjiik az elmult tévés szezon legsikeresebb sajat
gyartasu magyar miisorait, és megmutatjuk, kik készitették azokat. Turkaltunk
persze a nézettségi adatokban is, és kivancsiak voltunk ra, milyen otletekkel
tudtak a t6bb éve futé produkciok megujulni. A Kreativ évek 6ta bemutatta

a hazai kereskedelmi televiziézas legsikeresebb producereit, a TV2 és az RTL
félénye miatt ezek a szakemberek féleg ezeknek a nagy csatornaknak dolgoztak,
dolgoznak, és az ott futé miisoroktél lettek sikeresek. Idén - apropénak hasznélva
az RTL és a TV2 25 éves sziiletésnapjat, ami tulajdonképpen a magyarorszagi
kereskedelmi televiziézas évforduléja is - forditottunk a dolgon. A most kévetkezé
oldalakon az el6z6 tévés szezon (egy Gsz és egy tavasz) legsikeresebb, értsd
legnézettebb miisorait mutatjuk be, de ennél még tovabb megyiink.
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RTL - X-Faktor

Linearis SHR, 18-49: 33,4
AMR '000: 451

Epizdédok szdma: 13
Indulés éve: 2010

Evadok szama: 10

Online rangsor: 2.

Gyartd: UFA Magyarorszag

Kreativ producerek: Verebély Marcell, Jakab Mark
Foszerkesztd: Csefan Bedta
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NORMAL NEVEZESI HATARIDO: 2022. OKTOBER 21.
VEGSO NEVEZESI HATARIDO: 2022. OKTOBER 28.
lollipop.kreativ.hu
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FOKUSZTEMA TVTOPLISTA

Meghatarozo magyar gyartasu musorok
tovabbi csatornakon

A 2021 8szét és 2022 tavaszat feldleld idészakban néhany hazai tévétarsasagnal

egy sajat gyartasi musor késziilt. Ezen az oldalon ezeket a produkciékat mutatjuk
BICSERDI-FULOP ADAM OSSZEALLITASA be a esatorndk altal kiild6tt adatokkal.
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SOSEM TUDHATOD,
MILYEN VILAG3A
CSOPPENSZ

Cseréld be barmelyik kényvedet valami
rendkiviilire a Bookline Lapozdékban!

NN\ _
Keresd a hozzad legkézelebbi
helyszint oldalunkon:

bookline bookline.hu/lapozo
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FOKUSZTEMA TVTOPLISTA

Barmikor bekoltozne
a villaba a Nyero paros producere

Hatodik évadja stabilan az RTL legsikeresebb sajat gyartasu miisorai kozott
szerepel a celebek parkapcsolataiba betekinté Nyeré paros. Az alkotékat
HERMANN IREN [RASA kérdeztiik a siker titkardl.
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Hogyan keruld el
a blntetéseket ha
reklamozo vagy?
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TVTOPLISTA

— gy készll az Azsia Expressz

Az Azsia Expressz az elmult évek egyik legsikeresebb realityje és a TV2 Csoport

25 éves torténetének egyik jelentés misora. A tévétarsasag meghivasara tavasszal

Jordaniaba utaztam és megnézhettem, hogy késziil a produkeié jelenleg futé

3. szezonja. Ez alkalombdl beszélgettem a miisor két kreativ producerével,

akikkel a 2017-es indulastél napjainkig végigvettiik az Azsia Expressz magyar

vonatkozasanak torténetét. De meséltek a miisor készitése alatt tortént rendkiviili

eseményekrél is: a helyiek és a stab Sri Lanka-i balhéjardl, egy terrortamadas
KENDERESSY SZABOLCS [RASA elkeriilésérél és a Covid miatti nehézségekrol.

40



A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATiIV MAGAZIN
2022/11. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

41



ATELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATiIV MAGAZIN
2022/11. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

42



A MEGGYOZES
PSZICHOLOGIAJA

A nagy sikerre valoé tekintettel Gjra

Storytelling x Adatvizualizacio x Prezentacio

2022. oktober 25. www.kreativ.hu/esemenyeink

KONTAKT: Szebek Rita szebek.rita@pphmedia.hu
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Antenna Entertainment

Reklamértékesités: RTL Saleshouse, M-RTL Zrt., 1222 Budapest, Nagytétényi Gt 29.
www.rtlsaleshouse.hu, +36 1 382 85 50

VIASAT3

Brigi és Bruné - VIASAT3
Kredit: VIASAT3/Labancz Viktéria
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AVIASAT-csalad jelentds valtozason ment keresztiil az elmult
egy évben, hiszen 2021 oktdbere 6ta a Kozép- és Kelet-Eurdpa-
ban regionalisan miikéd6 Antenna Entertainment ala tartozik,
az AXN csatornakkal egyiitt. A vallalat célja, hogy a lehetd
legmagasabb szinvonall szérakoztatast biztositsa a régidban:
ebben kiemelt szerepet kapnak a lokalis sajat gyartasu pro-
dukcidk, amelyek leginkabb a VIASAT-csatornakon, elsGsorban
a formabontd és egyediilallé tartalmairdl hires VIASAT3-on
varjak majd a néz6ket.

A magyar portfélié zaszldshajdja, a VIASAT3 az akvizicid

utan Gjult erével vag neki a szezonnak, hiszen szeptember

és december koz6tt 4 kiilonb6z6 sajat gyartassal lepi meg
kozOnségét. A csatorna a megszokott formatumok mellett
igazi Gjdonsagokkal, tobbek kozott tébb gasztro misorral,
szituacios komédiaval és egy népszer( vetélkeddvel késziilt
az Gszi-téli szezonra, hogy minden nézé megtalélja a szamara
legértékesebb tartalmat.

Réakdczi Feri vezetésével, Troll a konyhaban néven debiitalt
szeptemberben hazank elsé kulinaris krimije. A m{isorban 5
héten keresztiil 6-6 celeb all a konyhapult mogé, hogy minél
tobbet gy(ijtsenek Gssze a heti 1 millids dijbdl. A versenyzék
k6z6tt azonban mindennap megbdjik egy troll is, aki észre-
vétleniil dolgozik azon, hogy szabotalja a dontd bird, Wossala
Rozina elé keriil§ ételeket: ha a trollnak sikeriil elrontani Ggy

Troll a konyhdban - VIASAT3
Kredit: VIASAT3/Labancz Vikt6ria

Ide siiss! - Unnepi kihivés - VIASAT3
Kredit: VIASAT3/Labancz Viktéria

a fogasokat, hogy nem deriil fény a kilétére, a nyereményt
megtarthatja maganak, ha viszont a tobbiek rajonnek, ki
kavart be, a pénz a csapattagok kozott oszlik el.

Oktdber 17-én Gjra képernyén lathatjuk Oroszlan Szonja

és Szabd Gy6z6 fergeteges parosat, hiszen 20 év utan visszatér-
nek a Brigi és Brind cim(i szituaciés komédidban. A vadonatdj
epizdédokat - amelyek a legszdrakoztatdbb mddon mutatjak be
a kiildnboz6 parkapcsolati helyzeteket - Herendi Gabor és Ipacs
Gergely rendezi. A néz6k hétkoznap esténként Uj és mar ismert
torténetek friss valtozataival is talalkozhatnak majd.

A kinalatb6l nem maradhat ki a csatorna egyik legsikeresebb
miisora, az Eszbontdék cimii m(iveletlenségi vetélkedd sem,
melynek 11. évadjaban Ujfent hirességek mutatjak meg,
hogyan tudnak a jatékosok fejével gondolkozni. Az Uj szezon
novemberben startol el a mdsor j6l ismert humorgazdaja,
Kovdcs Aron vezetésével.

Decemberben Ujra képernyére keriil hazank nevezetes cuk-
raszversenye. Az Ide siiss! - Unnepi kihivas c. kiildnkiadasban
ezUttal kedvenc celebjeink ragadnak sodréfat, hogy kiilonleges
desszertekkel hangolédhassunk az év végére. A mlisor hazi-
gazdai Abel Anita és Sass Dani lesznek, a hirességek kreécidit
pedig Szabadfi Szabolcs és ] zsiritagként Szalai Déri, a Chez
Dodo macaron manufaktira alapitdja biralja majd.
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25 éves az RTL

Vezet6 kereskedelmi csatornabdl multiplatform médiavallalat

Az RTL idén szeptemberben megujitotta arculatat

Keresztanyu

Fennallasa dta a hazai kereskedelmi televiziézas Utt6réjébdl az egyre globalisabb
verseny ,,nemzeti bajnokava”, egycsatornas televiziébdl pedig platformfiiggetlen
médiavallalatta valt az RTL. A médiavallalat idén Gsszel arculatvaltassal

és minden idék egyik legizgalmasabb 8szi szezonjaval iinnepli a jubileumat.

A valtozas fontos mozzanata, hogy 25 év utan megvaltozik az RTL Klub

anyacsatorna neve.

46

25 évvel ezel6tt 1997 oktdberében az RTL-lel indult el a keres-
kedelmi televiziézas Magyarorszagon. Az RTL egyiitt fejl6d6tt
az iparaggal, mindekdzben ez a csatorna lett Magyarorszag
legsikeresebb kereskedelmi televizidja, a magyar nyelv(
tartalomgyartas és az objektiv tajékoztatas egyik legfontosabb
és kétségkiviil legnagyobb, legeré6sebb médiuma. Ezt mi sem
bizonyitja jobban, mint hogy 1999 januarja 6ta tartja fémdso-
ridés elényét a 18-49-es korcsoportban.

Sikerének egyik zaloga a tartalmi kinalat folyamatos fejlesz-
tése és megUjitasa. Idén &sszel ennek jegyében j mentorral
és Uj szabalyokkal tért vissza a képernyGkre az orszag egyik
legkedveltebb tehetségkutatdja, az X-Faktor. A zenei tehetség-
kutatd 11. évada is képes tomegeket leiiltetni a képernydk elé,
az eddigi valogato epizddok koziil kettd is tobb mint 40%-o0s
linedris shr-t ért el.

A csatornan vadonatuj évaddal jelentkezik majd a Celeb
vagyok, ments ki innen! cim(i reality is, amelyben a hazai
sztarvilag képviselSinek - sok egyéb mellett - a civilizaci6
vivmanyainak hidnyaval is meg kell kiizdeniiik, Sebestyén
Balazs és Vadon Jani tdmogaté irdnymutatasaival. Ugyancsak
az linnepi 6szi szezon részeként startol el a Konyhaf6nok VIP

X-Faktor

gasztroversenyének hetedik, illetve a magyar kereskedelmi
televiziézas egyik legsikeresebb valésagshow-janak, a Valé
Vilagnak a tizenegyedik évada.

A tartalom mellett a médiavallalat megjelenése is atalakul.

A 25 éves évforduldra idGzitve az RTL megujitja arculatat,
egyszer(siti és harmonizalja a markaarchitektlrat az RTL
brand alatt. Ennek részeként 25 év utan Uj nevet kap az RTL
Klub, és azon a néven lesz elérhetd, amelyen a magyar nézék
egymas kozt 25 éve emlegetik: RTL-ként. De tovabbi RTL-es
csatornak és a vallalat digitalis termékei is Uj nevet kapnak.
Az arculatvaltassal az RTL az anyavallalat egységes, eurdpai
megjelenéséhez igazodik, melynek legfébb karakterjegye

a sokféleség és a valtozatossag.

~Azért valtozunk folyamatosan, hogy azok maradhassunk,

akik vagyunk: Magyarorszag piacvezeté médiavallalata. Az (j,
egységes RTL brand a kovetkezé 25 évben is egyet jelent majd
a hiteles tajékoztatassal és szorakoztatassal, az értékalapu
torténetmeséléssel” - fogalmazott a brandvaltas kapcsan Vidus
Gabriella, az RTL vezérigazgatdja.

Az RTL nemcsak a show-m(sorok, de a magyar sorozat- és tar-
talomgyartasnak is elkotelezett és meghatarozo szerepléje

- immar nem csak a televizids piacon. Az elmdlt években
bemutatott sajat gyartasu sorozatainak és digitalis videdplat-
formjainak sikere bebizonyitotta, hogy az RTL mar egy masik
ligdban jatszik. Folyamatosan tartja és noveli a streamingpia-
con meglévg elényét, hagyomanyos csatornainak megtartasa
és fejlesztése mellett az online térben is egyre tobb és sokféle
tartalmat kinal a fogyasztoknak.
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2022 elsé nyolc hdnapjaban atlagosan a TV2 Csoport érte el

a legmagasabb koézonségaranyt, ezzel meg6rizve piacvezetd

és a teljes lakossag korében (24,1%) egyarant. Az eredmé-
nyeket tovabb szépiti, hogy a TV2 Csoport 2019 6ta évrdl évre
folyamatosan névelni tudja elényét f6 konkurensével, az RTL
Magyarorszaggal szemben mindharom kiemelt korcsoportban.
Asikerhez nagyban hozzajarul a csoport 25 éves sziiletésnapjat
innepl6 fécsatornaja is, hiszen idén teljes napon mindharom
kiemelt korcsoportban a TV2 az orszag legnézettebb csatornaja,
ami a 18-59 éves, valamint 18-49 éves néz6k korében egyarant
8,6%-0s, a teljes lakossag tekintetében pedig 10,9%-os kbz6n-
ségaranyt jelent*. Hétkoznap reggelente tovabbra is a TV2-t
valasztja a legtobb nézd, hiszen a Mokka, valamint Mokkacino
a korabbi évek trendjét folytatva idén is idésavjuk legnézettebb
mdsorai. Az esti infotainment misorok szintén nagy népsze-

Technikai lefedettség: 100%

* Forras: Nielsen K6z6nségmérés / TV2 Kutatas

Live+As Live adatok

Vizsgalt idészak: 2022. 01. 01. - 2022. 08. 31.
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rliségnek drvendenek, a teljes lakossag tekintetében a Tények
egy-egy adasat 659 ezren, a Tények Pluszt pedig atlagosan

485 ezren nézik, ezzel mindkét m(isor nyeri sajat idGsavjat
ebben a korcsoportban*. Az év elsé felének legnagyszabdsubb
miuisora az Exatlon All Star évada volt, ami a fiatalok és idések
korében is tarolt, hiszen mindharom kiemelt korcsoportban
idésavja legnézettebb miisora lett. Visszatért a Szerencsekerék
is, melynek masodik évada atlagosan idGséavja legnézettebb
msora lett a teljes lakossag tekintetében. Hasonldan jol teljesi-
tett a majus elején 4. évadaval visszatéré Dragam, add az éle-
ted!, melynek egy-egy epizddjat a 18-59 éves néz6k 12,4%-a
l4tta, a teljes lakossag korében pedig idGsavja legnézettebb
msora lett az idei évad. Az év elsé felében Ujra ismert sztarok
bujhattak méas el6addk bérébe a Sztarban sztar szinpadan,

és a 8. évad éatlagosan, mindharom kiemelt korcsoportban
jelentds folénnyel nyerte id&savjat. Szeptembertdl hétkozna-
ponként ismét benépeslilt a Séfek séfe konyhaja, vasarnap
esténként pedig Uj szereplékkel jelentkezik a Sztarban sztar
leszek! 4. évada. A tehetségkutatd kiemelked$ eredményekkel
biiszkélkedhet, hiszen a szeptember 11-i adasat tobb mint egy-
millidan lattak (A4+), és ezzel az idei év addig eltelt idGszakanak
legnézettebb m(isora lett a teljes lakossag mellett a 18-59 éve-
sek korében is. Az 6sz folyaman olyan nagyszabast m(isorok
szérakoztatjak a néz6ket, mint az Azsia Expressz és a Farm VIP U
évada, egy vadonatuj formatum, a Parharc, a népszer(i Dancing
with the Stars, vagy A Nagy O, Arpa Attilaval a fészerepben.
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Idén is OVA-dijjal jutalmaztuk a legjobb
hazai videosokat és podcastereket

LTELTERT AT TR

OVA

Az A38 hajon adtuk at a legjobb hazai podcasteknek és online videéknak jaré
Online Video and Audio Awards (OVA) dijait, ijoncok és sok éve bizonyit6
szerepldk is elismerésben részesiiltek. Az idei kiirasban a zstiri végiil

8 kategériaban hirdetett gy6ztest, egy kategéridban pedig megosztott dijat

itélt oda két palyazatnak is. A teljes mez6nyt értékelve a zsliri szerint a legjobb
podcastmiihely idén a 24.hu, a legjobb videés m(ihely pedig a Compact TV volt.
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REKLAM

Recesszio lesz, de az ujratervezéstol
nem fél a reklamszakma

MOLNAR KINGA iRASA

A marketingkiadasokat nem érdemes megvagni recesszié idején, mert
nem annyival lesz kevesebb az eladas, amennyit egy kampany hozna.
Ugynokségeket és markakat kérdeztiink.
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A magyar rekldmpiacon senki sem vitatja, hogy a jové év

a recesszio éve lesz, a fogyasztas visszaesik, a marketingki-
adasok csokkenni fognak. Ennek ellenére a megkérdezett
piaci szerepl6k nem néznek elkeseredetten az elkdvetkezd
idészakra, hanem inkdbb gy, mint egy kdvetkez6 nehéz
periddusra. A Covid 6ta ugyanis a folyamatos tjratervezés
az élet része lett.

»Egyelére nem lehet megjésolni, hogy milyen mértékben
hat a recesszi6 a magyar rekldmpiacra, de az a tendencia
mar most latszik, hogy az utolsé negyedévben dltalaban
elékeriil6 pluszbiidzsék most a fiokban maradnak, szem-
ben a korabbi évek tendencidival” - mondta Gulyds Jdnos,
a Wavemaker Hungary iigyvezet6 igazgatéja, a Magyar
Reklamszovetség elndke. Mivel a j6v6 évi stratégidkra szant
biidzsét mostandban, cikkiink irasa idején 4allitottak Sssze
a cégek, csak év vége felé lehet biztosabbat tudni arrdl,
hogy a jové évi koltések hogyan alakulnak.

Az elmult 15 év nehezebb iddszakainak tapasztalatai
alapjan az valdszindsithetd, hogy ,a televiziés és a digitalis
koltéseket jobban védik az ligyfelek, és a kiszamithatobb
években hasznalni tervezett egyéb médiumok esetében
fognak tartalékolni”.

Egyébként azért is szamit ez a két feliilet kiemeltnek, mert
a tévék esetében hamarabb el kell kételezddni, a digitalis
viszont rugalmasan alakithaté a valtozdsokhoz.

Gulyas Janos azt az altaldnos jelenséget is elmagyarazta,
hogy a reklamkdltések miként reagalnak a GDP véltozasa-
ira: ha a nemzeti 6ssztermék nd, akkor a hirdetési piac még
dinamikusabban nd, ha pedig csokken, akkor a reklamkol-
tések még gyorsabban esnek. A két jelenség k6zott némi
faziskésés tapasztalhatd, mivel a GDP hamarabb csokken,
mint ahogy azt a fogyasztdok ,észreveszik”, és reagalasként
csOkkentik a kiaddsaikat, amire valaszul aztan a reklam-
koltéseket is megvagjdk. A szakember szerint azt most még
nem lehet latni, hogy ezek az elemek milyen mértékben
valtoznak a kovetkez idGszakban.

A Zenith idén juniusban nagyon komoly, 26 szazalékos rek-
lamkoltés-csokkenést prognosztizalt erre az évre, és ahogy
azt Horvath Rita, a Publicis Groupe Hungary médiaiigy-
nokségekért, igy a Zenithért is felelés vezetdje elmondita,
ez a mértékd zuhands elsédlegesen a haboru sujtotta
Ukrajna miatt varhato.

A magyar piacon egyelére nem lat visszaesést, tapasztalata
alapjan tigyfeleik az utolsé negyedévre is aktivan koltenek.
Gulyas Janos szerint bar a magyar piacon az idei év nem
lesz olyan er@s, mint a tavalyi - amit a Covid utdn egyfajta
gyors visszaugras jellemzett -, de nem fog sokban eltérni
egymastdl 2021 és 2022.

2023 és az 6vatossag

Bacsa Gabor, a Carat Hungary ligyvezetd igazgatéja megke-
resésiinkre azt valaszolta, hogy 6sszességében az varhato,
hogy a 2022-es tervezés bizakodd és névekedést varo tervei-
vel szemben 2023 az dvatossdgrol szél majd. ,Ha nem is egy-
b6l csokkentenek biidzséket az tigyfelek, zarolasok és tar-
talékok lesznek jellemzG6k, hogy legyen mozgastér a cégek
szamara a koltségek kézbentartasara. Ez a médiapiacon
némileg csokkend keresletet jelent, pontosabban az éves
vallaldsok lehetnek sokkal vatosabbak. Az elmult évek
médiainflacids folyamatat ez a hatas biztosan korlatozni
fogja, de természetesen az altaldnos inflaciés kornyezet

az arak nomindlis emelkedését mindenképpen eldrevetiti”
- tette hozza. O is ugy véli, hogy az egyes online hirdetésti-
pusok (PPC, social, programmatic) és a szamos szektorban
kikeriilhetetlen televiziés kampanyokat ,védik” a hirdetdk,
igy ezek esetében 6 sem szamit jelentds cs6kkentésre.

Ugyanakkor a digitalis média nagy nemzetkozi szerepldi-
nek euréban meghatdarozott drazdsa a gyenge forint miatt
mar 6nmagaban dremelést jelent a hirdet6k szdmara.

Bacsa Gdbor szerint a hazai online szereplék helyzetét ez
sajnos nem konnyiti meg, hiszen az emelked6 koltségeik
fedezésére nekik is elkeriilhetetlen lesz az aremelés.

A tévés saleshouse-ok részérdl azt feltételezi, hogy

az elmult évek aremeléseit igyekeznek folytatni, még ha
6vatosabban és kisebb mértékben is, mint azt 2022-ben
tették. ,,Az R-time altal idén bevezetett Market Index, vagy
hasonlé, rugalmasan alkalmazhaté megoldasok segithet-
nek a saleshouse-oknak menedzselni a bizonytalan keres-
letszinteket, egyuttal azonban tovabbi jelentés problémat
okoznak ezzel a hirdet6knek” - véli a Carat ligyvezetéje.

Gulyas Janos szerint ha a recessziéban az a hirdetd valasza,
hogy kisebb biidzsébdl fog gazdalkodni, akkor az természe-
tesen a kreativ stratégiakat és a kikertiil$ kreativ anyagokat
is érinteni fogja. A szakember azt mondta, hogy a mar-



Horvath Rita Bacsa Gabor

Langer Vera

Dolezsai Gergely,
a Yettel marka-
és marketingkommunikaciés

igazgatdja

kaknak érdemes lenne egy matrixban gondolkodniuk,
végiggondolni egyrészt azt, hogy milyen a termékkategoria,
amelyben szerepel: olyan, ami a fogyaszt6 szamara valsag-
helyzetben elhalaszthatd, vagy mindenképpen megvasa-
rolandd (illetve a kettd kozotti lehet6ségek); masrészt azt,
hogy a termék célcsoportja vasarlderd és a valsaghoz vald
hozzddllas tekintetében hol helyezkedik el, és ezek alap-
jan érdemes meghatarozni az tizeneteket. Példaként egy
autégumiabroncs-gyartét emlitett, réluk pont egy valsagrol
sz616 konferencian hallott: ,Sokan azt gondoljak sziiko-
sebb id6ben, hogy a téli gumira nem koltenek (halaszthatd
kategoria, alacsony vasarléerd, mindenen spoérolni hozzaal-
1as), de ha azt az lizenetet kozvetitik feléjiik, hogy tobbe
keriilhet neked az, ha nem veszed meg, és a nyari gumikkal
Osszetorod a csiszos uton a kocsidat - vagyis a »ve-
szélyérzetet fokozzuk« —, akkor az lehet jo kreativ stratégia
valsaghelyzetben. Ugyanez a cég teljesen masféle stratégiat
hasznal normalis id6ben” - véli az MRSZ elnoke.

A masik fontos lizenet a megtakaritasrol fog szolni, és ez
olyanok szdmdra is vonzdva teheti a markat, akik addig
arra rd se néztek.

»A rovid tavu tervekben a legegyszertibb mindig a vagas,

de mar kozhelynek szamit, és a pénziigyi valsdg és a Covid
is megmutatta, hogy azok a markak, amelyek a valsagban is
kitartottak a vdsarlok mellett, jobb helyzetbe keriiltek, mint
el6tte” - mondta Gulyas Janos, aki egy mésik kézgazdasagi
példat is hozott a nehéz id6kben valé hirdetések mellett: ha
példaul egy termék alapeladasahoz (baseline) egy reklam-
kampany 10-20 szdzalékot tesz hozza és az a dontés, hogy
nem reklamozzdk, igy ,,csak” ezt a 10-20 szazalékot bukjak,
az egy nagyon téves logika. Hiszen a valsag alapvetGen pont
a baseline-ba ,harap bele”, azok a vasarldk (is) eltlinnek,
akik reklam nélkiil voltak ott, vagyis a reklam szerepe
éppen hogy felértékelddik az altaldnos baseline-hoz képest.

Félnek, vagy nem?
A megkérdezett piaci szereplék mind egyetértettek abban,

hogy recesszi6 jon, ez nem elkeriilhetd, de mivel nem
lathaté pontosan, hogy mi fog torténni, ezért a mértékérdl

a HELL ENERGY Magyarorszag

értékesitési és marketingigazgatdja

Gulyas Janos

-’
Maczelka Mark,

a Spar kommunikacids vezetéje

Wilheim Gabor,
a Dreher Sorgyarak

Galantai Gyorgy,

marketingigazgatdja

senki sem akart komoly jéslasokba bocsatkozni. Az viszont
egyértelmtien latszott, hogy senki sincs igazan megijedve,
ami f6leg a Covid-iddszak hatasdanak koszonhetd.

»Természetesen aggddni fogunk, de csak az elején, amig
hozza nem szokunk az 1j, nehéz helyzethez, abban remény-
kedve, hogy majd a ciklikussagban bizva ismét jon a kilaba-
las és a novekedés. A nemzetkdzi piac az elmult hisz évben
toretlentil fejlédott, csak 2008 és 2010 kozott csuklott meg.
Mi Magyarorszagon altalaban egy kicsit pesszimistdbbak
vagyunk, de még igy is érnek benniinket meglepetések.
Pesszimistan sem gondoltuk, hogy nincs senkinek B terve
példaul az energiavalsdgra, de ennek ellenére a kozelgd
miniapokalipszis most kevésbé viseli meg a piac idegeit,
mert a Covid megadta a kell6 felvezetést, és megtanultunk
Gjratervezni” - mondta Gulyds Janos.

Horvath Lajos

A kreativ oldalrdl is kerestiink tigynokségeket, Horvath
Lajos, a Cluso alapitd partnere példaul a baljos globdlis
jelek - és a hazai sajatossagok - ellenére mikroszinten
alapvet6en bizakodé.

Bar optimistanak lenni nehéz egy olyan helyzetben, ami-
kor a korabban katdsan dolgozé alvéallalkozoi koriik arat
emel, mik6zben a marketingbiizsdék varhatéan csokk-
enek, de az a tudas, amivel 6k rendelkeznek, egyeldre
nem automatizalhaté.

»Mi érzetekkel dolgozunk, nekiink ahhoz van tudasunk,
tapasztalatunk, hogy mi nyitja meg az emberek szivét

és lelkét. Mivel ez semmilyen algoritmussal nem pétolhatd
tudas, mikroszinten bizakodé tudok lenni.”

Palfai Domokos

Hasonlé a hozzaallasa Palfai Domokosnak is, aki a valsdg
kellds kozepén inditotta el az Onion Creative-ot partneré-
vel, Csizik Balazzsal, és egy széles kiilsGs korrel f6leg pro-
jektalapon kezdtek el dolgozni. Mivel nincs nagy vallalati
igyfeliik, ezért kevésbé érzik, hogy a biidzsék megcsap-
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panndanak. De az is igaz, hogy azok a feladatok, amikkel
megbizzdk 6ket, nem éppen tulfizetettek. Ennek az oka

a magyar piac. Palfai Domokos szerint egy arculati mun-
kaért kiilfoldi tigyféltél nagysdagrendekkel tobb bevételre
szamithatnak, ezért is igyekszik most az Onion kiilf6ldi
megbizasokra koncentrdlni. Az tj ligyfelek felkutatdsdban
segiti most Sket egy kiils6 senior partner, Andreas Moellen-
dorf. ,Ez a mi menekiilési Gtvonalunk a jovére nézve, mert
a magyar piac tul kicsi és tul érzékeny a kiils6 hatasokra.
Nem is tudom igazan, hogy eddig hogyan csinaltuk, de
sikeresek vagyunk, bar névekedni csak nagyon nehezen
tudunk. Ennek oka, hogy leginkabb projektalapon dol-
gozunk, ami koltségesebb. Az alvallalkozdink a legtdbb
megbizas esetén tobb pénzt keresnek, példdul a filmes
produkcids csapatok tobbet visznek haza, mint amennyi
nekiink marad” - drulta el Palfai Domokos.

Langer Vera

Megkerestiik az Artificial Groupot is, Langer Vera kreativi-
gazgat6 azt mondta, 6k is, a megbizdk is kivarnak, senki
sem tudja elére, pontosan mi fog torténni, és arra milyen
reakciok érkeznek majd. ,Valamilyen valtozas biztosan lesz,
a fékuszpontok valdszintileg eltolédnak a jovében: varha-
téan még tobb digitalis és social jellegli megoldasra kapunk
megbizast, és talan kevesebb nagy biidzséjii filmgyartds
lesz. De még az is lehet, hogy nem igy fog torténni. Ami
igen valészint, hogy a kisérletezésnek és a kreativitds
batorsagdnak kisebb teret enged majd a kovetkezd év.”

Az ligynokség azonban nem szeretné kihasznalatlanul
hagyni a munkatarsak kreativ energidit, ezért - ahogy
eddig is - folyamatos kihivasokkal igyekeznek motivalni
és inspirdlni a csapatot. Erre az egyik eszkoziik, hogy sajat
projekteket fejlesztenek. Az elsé ilyen kezdeményezésiik
még a pandémids lezarasok alatti id6szakban a kozossé-
gileg létrehozott Haiku kétetiik volt, és most is késziilnek
két izgalmas fejlesztéssel, de ennek részleteirél késébb
arulnak el tobbet.

Mit gondolnak a markak képvisel§i?
Dolezsai Gergely

»Ebben a helyzetben tovabb erésddik annak a szerepe,
hogy minél hatékonyabban tudjuk az eréforrasainkat
felhaszndlni. Olyan megolddsokat keresiink, amelyek jél
mérhetdk és kelléen rugalmasak egyben, és kifejezetten
keressiik az innovativ eszkdzoket, szeretjiik kipréobalni
példaul az 4j koztéri, vagy a televizids szponzoracids
lehetéségeket. Tovabbra is azért dolgozunk, hogy erésit-
siik a Yettel markat, és er6s kommunikaciés timogatdst
adjunk a vezértermékeinknek, valamint a hdlézatunknak.
Azt egyelére nehéz felmérni, hogy mekkora lesz a valsag
mértéke, vagy hogy akar az energiaarak valtozdsa milyen
hatassal lesz mds termékek és szolgaltatasok arara,

de példaul a késziilékek arain mar most megérzddik

az eurdarfolyam valtozdsa.

A karacsonyt illet6en pedig ez iddszak értékesitési szempont-
bdél kiemeltnek szamit, és az eddigi gyakorlatunknak megfe-
leléen idén is nagyszabasu ATL-kampdnnyal késziiliink.”

Galantai Gyorgy

»Az elkovetkez6 idészak eddig nem latott kihivasokat fog
hozni természetesen szamunkra is, kezdve az energiaarak
novekedésétdl a nyersanyaghidnyon 4t a térténelmi mér-
ték inflacidig. Felil kell vizsgalnunk beszerzési és gyartas-
tervezési gyakorlatainkat, hogy miikodésiink 2023-ban is
zavartalan lehessen.

A jovében igyeksziink tovabbra is a leghatékonyabban
elkolteni az éves biidzsénket, és olyan médiamixet hasz-
nalni, amely biztositja szimunkra a kijel5lt KPI-ok
megvaldsuldsat.

A kommunikaciénk minden évben megujul, a felhasznalt
médiafeliileteket és a médiamix elemeinek aranyat is
tekintve. Ez a j6v6 évben is igy lesz.”

Maczelka Mark

Ahogy minden recesszi6 idején, Gigy most is jelentds valto-
zasokra lehet szamfitani a fogyasztdi szokdsok vonatkozasa-
ban. Alapvetéen mindenki a pénztarcabarat megoldasokat
fogja keresni, igy nagyobb lesz az érdeklédés az akcidk,
kuponok és kedvezményeket nyujté lehetGségek irant. Ahol
csak lehet, a vasarlék a kedvezGébb arti és a Spar esetében
ezzel parhuzamosan magas minéségu sajat markas termé-
keket fogjdk el6nyben részesiteni.

Jelen pillanatban vizsgéljuk a marketingbiidzsé optimali-
zalasanak lehetGségét. A legmarkansabb valtozds biztosan
az lesz, hogy sokkal nagyobb hangsulyt fektetiink majd
arra, hogy a vasarl6inknak megmutassuk azokat a lehet6-
ségeket, amelyekkel spdrolni tudnak nalunk, tovabbra is
mindségi kornyezetben, hatalmas valasztékkal és kivald
sajat markas termékkindlattal. A bizalom tovabbépitése
tehdt kulcsfontossagu marad. Koltséghatékony megolddasok
keresése és valasztasa kulcsszerepet fog jatszani, ugyan-
ugy, ahogy az egyre gyorsabb és rugalmasabb reakcidk,
minden teriileten.

Wilhelm Gabor

»Egyértelmien nehéz évre szamitunk. Nemcsak amiatt,
hogy minket is sijtanak a folyamatosan névekvé alapanyag-
és csomagoldanyag-arak és mds gazdasagi kihivasok, de
amiatt is, hogy a soripar bevételének egy része a vendégla-
téiparbdl j6n, ahol igen nagy a bizonytalansag.

A fogyasztdi szokasok meg fognak valtozni, a vasarlok két-
szer-haromszor is meggondoljak, hogy mire koltik a pén-
ziiket. Ezekben az id6kben a nagy, meghizhaté markak
elényben lesznek. A markdink szépen néttek és erGsodtek
az elmult években, emiatt egy kicsit optimistabbak lehe-
tlink a Drehernél.

A markastratégiank ugyanaz, a kommunikacién nem val-
toztatunk. Természetesen odafigyeliink, hogy mire koltiink,
de amirdl tudjuk, hogy jél miikddik, és hatékonyan segiti

a markdink jovéjét, azt minéségben és mennyiségben is
megtartjuk. A kisebb, taktikai aktivacids terveket hatra tet-
tlik a feladatlistdkon, de a nagy, mar bizonyitott feliileteket
vissziik tovabb, ezek tovabbra is a lista elején vannak.” «
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OLVASOI KUTATAS

Mit gondoltok rélunk?

— Olvasoi kutatas a Kreativon

HERMANN IREN OSSZEALLITASA

Rég volt ilyen, ezért a Kreativ a nyar folyaman olvaséi felmérést inditott, hogy
megtudjuk, mit szerettek (vagy nem szerettek) benniink. A legérdekesebb

eredményeket osztjuk meg most.

Kedvenceink azok a nyitott kérdések voltak, amikben a szerkesztéségnek lehe-
tett altalaban és konkrétan is lizenni, példdul hogy mirdl irjunk tobbet. Alabb

a valaszokbdl valogattunk néhdnyat, amiket egyrészt kdszoniink, értjiik; méasrészt
igérjiik, megfogadjuk. Amin lehetett, rogton el is indultunk (katazasi kérdések

a kommunikdcids szakmdban), intenzivebb social média aktivitas. Amihez

t6bb id6 kell, azok is mar sinen: hamarosan (ismét) kritika rovat indul a Kreativ
Online-on; t6bb nemzetkdzi trendet igyeksziink nektek megmutatni, hogy inspi-
ralédjatok, vadasszuk a magyar iparagi hireket és megfogadtuk, adatokkal keliink

és feksziink ezentul, hogy izgalmas kutatasokkal taldlkozzatok nalunk.

MIT UZENNEL A SZERKESZTOSEGNEK?

MILYEN TEMAKAT HIANYOLSZ?

58

»Nagyon szeretlek benneteket.”

,JO, hogy Instdn is egyre t6bb tartalom elérhetd, tetszett a cannes-i kozvetités.

Tobb hasonlé tartalomnak 6riilnék, elmozdulva a cikkek statikus megosztdsatol.”

»Fantasztikusak vagytok, hogy igy vigydztok erre a sokat szidott,
de nagyon izgalmas szakmdra.”

»Ne mindig csak ugyanannak a pér hazai tigyndkségnek adjanak teret,
jo lenne, ha a kisebb cégek is nagyobb ldthatésagot kaphatndnak.”

LTdrjdtok fel a szakma kevésbé szép felét is, talordk, tendermutyik,
pdlyaelhagyds, kiégetés, de koszi az eddigieket! :)”

.Legyetek kritikusabbak, batrabbak!”

,T6bb dtfogd elemzésnek jobban 6riilnék. Minél tébb vélemény, minél tobb
adatalapu elemzés lenne j6. J6 lenne egy nagyobb rdldtds a nemzetkozi
versenyekre, trendekre. llletve a PR kicsit alulreprezentdlt.”

,Kritikdk, elemzések (kompetens emberektdl, kommentelési lehetdséggel, hogy
legyen pdrbeszéd), a szakmdban dolgozok helyzetével is kellene foglalkozni

(pl. munkakdériilmények, munka-magdnélet egyensuly, fejlédési lehetdségek,
fizetések, miért nincsenek csalddos nék, mi torténik a 40-en feliiliekkel,
kreativigazgatd-hidny, freelancerek helyzete, portflicépités nehézségei,
dijnyerési kényszer, ligyfelekkel valé viszony stb.).”

»Gyakorlatilag nincs semmilyen érdemi kritikai pdrbeszéd, vita. Olyan kellene
sok, mint a tavalyi elhires(ilt Béla-féle purpose cikk, ami annyira szétcstiszott volt,
hogy szuper j6 szakmai beszélgetés lett beldle. :-)”

~Ami a karrierem elején sokat segitett volna, az egy »kislexikon«, sét egy
»arcképcsarnok« a magyar médiapiac meghatdrozé embereirél, és hogy miket
tartunk a legnagyobb eredményeiknek - persze tudom, hogy egy ilyen sorozatbél
kb. csak sértédés lehet, de iszonyu hasznos lehetne, és persze presztizsérték is
lenne benne.”

»Parti rovat, sokkal tébb interju, sokkal tobb szakember bemutatdsa.”

LJAltalénossdgban tébb fiatal szakember beszdmoldjdt, véleménycikkeit,
nem csak a 10-20 éve vezetd pozicioban lévékét.”

»Néha lehetne megosztobb kérdésekkel is foglalkozni, negativ kritikakat
olvasni, kiilféldi példakat eléhozni.”

»Beledllés kampdnykritikdk.”
»Rekldmelemzés rovat, piackutatdi véleménnyel.”

»Szakmai utdnpdtldst segitd topikok, munkavdllalok szemszgébdl fontos témdk
(Gtjdras tigynokségek kozott, lehetséges palyautak egyes iigynokségeknél stb.).”

»Ne adjdtok fel, és kdszi, hogy vagytok!”



MIOTA A KREATIV.HU OLVASOJA? MILYEN GYAKRAN OLVASSA A KREATIV.HU-T?

B Kutatasok, adatok | 76%
B Inspiracié, otletek . 66%
B Magyar diparagi hirek . 65%
B Kritika, elemzések | 63%
B Interjuk . 61%
B Kilféldi iparagi hirek . 60%
W Cégsztorik . 47%
M Kampanyhirek . 46%
W Karrierhirek ] 35%
I Popkult hirek I 29%
M Partihirek I 13%

B Nagy Kreativ Nap/Kultnap | 77%
I Konferencia . 73%
M Dijatadé . 73%
' Workshop I 92%
M oOnline rendezvény I 94%
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LA VIDA DUNA RENDEZVENYHAZ

NAGY Gmp

branding

VALSAGSTRATEGIAK & SIKERES MUNKALTATOI
MARKAMEGOLDASOK

EMPLOYER BRANDING 2023: AMIT MA KELL MEGTENNED,
HOGY HOLNAP IS IGENT MONDJANAK A JELOLTIEID.

x

MI ALAPJAN VALASZT MUNKAHELYET A MAGYAR MUNKAVALLALO?

x

HOGYAN SZOLITSUK MEG A Z GENERACIOT
- VAN ELET A CSOCSOASZTALON TUL IS?

kreativ.hu/esemeny/nagy-employer-branding-nap-2022
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