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INTRO

Foté: K66 Adrien

HERMANN IREN

Koz, szolgalat

Szamit-e még, mit mond, mit ir egy Gjsagird? Fontos-e még, hogy vannak, akik
értelmezik a koriilottiink zajlé eseményeket, vagy mikrofont, diktafont tarta-
nak azok elé, akik segitenek nekik ebben? Lehet-e még alakitani az emberek
véleményét olyan hagyomanyos eszkozokkel, amik az Gjsagiras eszkozei? Van-e
jelentGsége annak, hogy egy allitds a Facebookon, a TikTokon vagy egy szer-
kesztdség altal készitett anyagban jelenik meg? Van-e még média egyaltalan?
Vagy a médiat mar csak ugy hivjak: k6zosségi média.

Kérdések, amik nap mint nap felmeriilnek bennem, ahogy a gyerekeim
hirforrasként jelolik meg a TikTokot; vagy amikor lemondom a kabeltévét,
de akkor is, amikor egy olyan 6smédiacég, mint a BBC torténetét vagy a Par-
tizan-alapit6 valaszait olvasom a sajtészabadsagrol, a magyar nyilvanossag
helyzetér6l. A mi valaszunk a Kreativndl természetesen az, hogy igenis van
értelme annak, amit az Ujsdgirdk csinalnak.

Ugy alakult, hogy ebben a szdmban két iranybél is megvizsgaltuk a koz szolga-
latat, avagy a kozszolgdlatisagot, mikozben lapzdrtankat belengte II. Erzsébet
kirdlynd haldla, aki hetvenévnyi uralkoddsédval az el6z6, de véleményem szerint
a jelenlegi szazadra is megadta a normat, mit jelent szolgalni a kozt.

Idén 100 éves az angol BBC, ahol II. Erzsébet is rendszeresen megszolalt

és megjelent. Sokaig ez volt ugyanis az egyetlen csatorna, ahol rendszeresen
a népéhez szolt. Az ikonikus hirszolgaltaté 100 éve radioként kezdte, masfél
évtizeddel kés6bb pedig mar képi adast is sugdrzott. Osszegylijtottiik a tévés
BBC legfontosabb mérfoldkoveit (Gydri Zsofia irdsa), de nem titkoltuk

el a botranyait sem (Fdbidn Judit cikke), és megemlékeztiink a BBC Magyar
Adasardl is (Molndr Kinga interjija).

A cimlapot viszont egy magyar kiilonutasnak adtuk: Gulyas Marton aktivista
korbol lett tartalomgyaranak, a Partizannak. Sztorijuk olyan, ami csak Magyar-
orszagon torténhetett meg. Egy maroknyi, az 6sszeszikiilt médiatérben, szin-
hazi hattérrel induld, leginkabb politikai aktivistdnak nevezhet6 tagokbdl all6
csoport ugy dontott, médiaszolgaltatasba kezd. Azzal, amit csindlnak, kézszol-
galati lyukat toltenek be Magyarorszagon, de csak azért - és ezt 6k is tudjak -,
mert ez a lyuk kialakult.

Gulyas Marton alig ad interjut, veliink most kivételt tett, raadasul Balkdnyi
Nora remek irasaval a szinfalak mogé nézett, és a kezdetektdl gongyolitette
fel a Partizdn torténetét, megszodlaltatva a legfontosabb munkatarsakat is,
és megmutatva, hogy ez a 1ényegében semmibdl 1étrejott szerkesztGség

ma mar szamottevl intézmény, munkahely is. *
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RECHARGE

Recharge rovatunkban kreativ szakemberek vallanak
arrél, hogy mi az, ami feltolti és kikapcsolja Oket.

s n

Ekkor jonnek azok a megfejtések, inszajtok, amiket késébb be lehet
épiteni a munkdba, vallja Futé Roli, a feat. sz6vegirédja. Sporttal, slow
travellel és underground technéval t61t6dik.

Egyszer volt, hol nem volt... Ha az elején akarom kezdeni,
mibdl fakad, ami feltolt, mibSl meritek motivaciot, inspiraciot
és persze erét, akkor egyenesen a sziilvarosomba, a héeré6md-
vek és a Bakony labahoz, Ajkara térek vissza.

Nagy felismerés lett az utdbbi években ugyanis, hogy mennyi
minden ott volt velem mar gyerekkoromban, ami miatt végiil
a kreativ szakmat, a sz6vegirast valasztottam. Az, hogy faltam
a meséket és imadtam Oket barkinek, barmikor elmondani,
vagy hogy éveken at pusztan szérakozasbdl celebek képeit
vagdostam ki magazinokbdl, hogy aztan teljesen kitalalt, uj
torténeteket irjak nekik - mind tiinetek, amik nem véletlen
okoztak, hogy most reklamokat fabrikalok.

A mozgas szeretete, s6t imadata is Ajkardl jott velem. A szi-
leim 3 évesen bedobtak a medencébe, aztdn ott is maradtam
14 évig. Versenyszer(ien Usztam végig a gyerekkorom, és ez
nagyon meghatarozta, hogyan élem most az életem. A viz

a kézegem: a medencében minden megsziinik korilottem,

ajo értelemben. A klér mellett itt tapadt rdm a kitartasom,

az 6nuralmam, és hogy megtanultam, hol vannak a hataraim,
és hogyan tudom ezeket Ujra meg Gjra atlépni. Nemcsak fizikali-
san tart egyben és egészben a sport, de mentalisan is.

Futd Roland vagyok, biiszke budapesti-vidéki. PR-osként indultam, de j6 savvaltassal

Nekiink, akik kreativ szellemi munkat végziink, fontos, hogy szerencsére concept copywriter lettem, és szerencsére a feat.-nél lehetek most mindez.
balanszba hozzuk magunkat fizikai munkaval. Igyekszem heti
6tszor sportolni, és ebbe beletartozik az Uszason tul a kondi
és mindenféle erénléti mozgas. Ilyenkor stresszoldok, rebooto- ~ Ha mar komfortzéna: nagyon szeretek azon kiviil lenni,
lok és helyet szabaditok fel az 0j 6tleteknek. és a szemléletem Ujraformalni. Szamomra ekkor jonnek

azok a megfejtések, inszajtok, amiket aztan sorra be is
Tudom, klisé, de imadok utazni! Mindig turista moédban vagyok.  tudok épiteni a munkdmba.
Ebbe pedig nekem beletartozik az is, hogy felfedezek egy Uj
utcat Budapesten, amibe egyébként szerelmes vagyok! Vallom, Az én fiilem biztos cslicsra van jaratva, mert ami nélkiil nem

hogy a slow travel nemcsak egy fancy hashtag, hanem csakis tudok meglenni, az a techno. Amikor felkeriiltem Budapestre,
igy érdemes jonni-menni a nagyvilagban. Sokkal mélyebb nem kellett sok id6, hogy megismerkedjek a hazai undergorund
és maradanddbb lesz igy minden behatas. Ilyenkor 6mlenek techno vilagaval. Odavagyok ezért a nyers, Gszinte, tabuk nél-
ram az Uj impulzusok, meg a komfortzénan kivili élmények, kili, lazadd, de mégis elfogadd kozegért. Furan hangozhat, de
amik tobbek egy-egy jol megl6tt Insta-sztorinal. rengeteget meritek innen. Hello darkness, my old friend!

A szbveget a bemutatott alanyok irjak.
A Recharge rovat tdmogatdja a Yettel. Ha érdekel tobb torténet, itt mindig megtalalod: kreativ.hu/recharge 3
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TAMOGATOTT MEGJELENES WHITE RAVEN SKYBAR & LOUNGE

Budapest legljabb EGkove

White Raven

Létezik egy Budapestet 1j, 1élegzetelallité szemszogh6l bemutato terasz,
ahova 1épcsdk helyett lift viszi fel a magasba vagyokat, akik izgalmas
italok és finom ételek koziil valogathatnak. Budapest olyan szogei és szinei
mutatkoznak meg innen, amelyek mostanaig rejtve maradtak a szem el6l.
A Margit-sziget egy eddig senki szamara nem lathaté sz6gbdl csodalhato
meg, mig a Duna innen grandi6zusabb, mint valaha.

¥

A White Ravenben nincs rossz hely, barhol iiliink, gyonydrkédhetiink az alattunk whiteravenskybar.com
eltertlé varosban. A teraszt hatarold tivegfal egy kicsit sem zavarja meg a latvanyt,
mik6zben a széIt6l is dvja azt, aki ellatogat ide.

Aki figyelmes, észreveheti a kdrnyezettel harmonizald belséépitészeti megoldasokat A pazar panoramaja mellett a kiilonleges koktélok,

is: a falat és a barpultot borité 3D-s keramiamozaikok harmonizalnak a Zsolnay ételkinalatok és hangulatos dizajnmegoldasok egylittesen
keramiacserepekkel, az italtarté fal a templom Slomiivegeivel. ejtik rabul az embert.
4



..........

Mindenképpen érdemes egy-két nappal el6re gondolkodni a foglalassal, mert sokan szeretnének ezen az elképeszt6 helyen tolteni néhany orat.
Kétoras foglalasi periddusok vannak, a nyitas Gta az este 18 és 22 6ra kozotti id6szak a legnépszertibb.

Abar nevét és az elsé signature italsort is a holld ihlette. A koktélok mellett a skybar gasztronémiai élményének masik
A legenda szerint a hét faroktoll hét tulajdonsagot jelsl: erd, fontos pillére az, amit Maraczi Imre culinary director és Graur
kitartas, batorsag, akarat, becsiilet, alazat és hit. A koktélok Zoltan culinary chef a tanyérokra varazsol. Igyekeztek minden
szine, hangulata, talalasa és élménye mind a nevek egyes fogassal valami Ujat alkotni, ami az elképesztd signature
alatdmasztasara jott |étre. koktélok mélté kisérdje lehet.

T
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EZ A SZEP DOLOG

Az én kis Anechoic Chamber-em

Ot m

SALAT ZALAN PETER VALASZOLT FABIAN JUDITNAK

Fotdk: Salat Zalan Péter és Villanyi Csaba

Muizeum: a lassu miifaj
MlzeumCafé periodika és kiallitas, 2015/2016

A csend legbeliil
A lathatdva valt sz6kozok labirintusa
Lipcsei Konyvvasar, Magyar Pavilon, 2017

A sodrédas nemkonyve

Papirkeveredés, olvasé-kuratorok, Times New Roman-reinkarnaciok,
sors és sorstalansag galéria

Fortepan Masters - Kollektiv fotografia a 20. szazadbdl, 2021

Abencés munka

A hosszan tart6 faradsagos munka, amelyhez tiirelem kell

A Pannonhalmi Bencés Féapatsag Lathatatlan spektrumok cim(i
kiallitds részlete, 2021

Térmiivelet és tipografiai csend

»Az egyetem mindazon polgdrai emlékére, akik a zsidotorvények,

a vészkorszak, a masodik vilaghabor( dldozataul estek. ELTE, 2014”
Bevésett nevek I-1l., 2014

Mit csindl egy kényvkoncepcié-gyart6?

Gondolkodik.

Szemlélédik.

Jelen van.

Részt vesz és megfigyel.

Olvas.

1d6t tolt,

s felkutat.

Almodozik

vagy épp falat bamul.

Ujraolvas.

Teret megfigyel.

Csendéleteket komponal.
Kapcsolatba lép.

Analizal, valogat, rendszerez, kivalaszt.
Hierarchiat hatdroz meg.
Tipografiai méréhaldt szerkeszt.
Dramaturgiat épit.

Ismételten elolvassa.
Sorvégzédésekkel cizellal...

Mindazt, amit egy évtized alatt a szerz6 a magyar muzeoldgiaban felfedezett,
allhatatos médon (iz6tt, gondozott, s aztan siritett egy intézményi viragéletet
kézéppontba helyezé koncepcidtervben, egy paperback kényvsorozatban,

amely harom kotetet élt meg, majd csendben elveszett.

~Amuizeum egy hely, ahol a tdrgyak, a képek, a szévegek és a gondolatok »benne
dlinak« a térben, és ebben a ltszélagos mozdulatlansdgban mutatjdk meg magukat.
A befogadds tiirelmet, nyitottsdgot és kivdncsisdgot igényel. Idét és lassuldst. Mert

a muzeum: lassd miifaj” - hatarozta meg dr. Frazon a szférat a Capa K6zpontban
bemutatott tarlatban... ,Mert van az a tér, amely igényli az elmélyiilést, a lassu
figyelmet. Mert van az a kor, amikor a lassulds erény. Mert van az a tudds, amely
igényli a lassuldst.”

Minden kreativitdsom taptalaja, hazatalalas és az 6rokké tartd tanulas terepe:
ezamulzeum.

Meghatirozé munkaidban az anyaghasznalat. Mi alapjan déntdd el,
hogy milyen lesz az anyag, a texttira, amit hasznalsz?

Intuitiv sejtések, teremtd gesztusok, vagyvezérelt hipotézisek, asszociacios jaték
avalasz. Van beliil egy érzés, amikor az addig nem 6sszetartozd elemek parosulnak
gondolatban, és elnyerik kdz6s atvaltozd forméajukat. A csodalatos szivdobbanas.
Nem tudom pontosan megfogalmazni. Nem megmutathatd, lathatatlan, mint egy
sz6koz, amely nélkiilozhetetlen az értd olvasashoz. Afféle, mint a,,Csend, legbeliil.
(...) Nem térekszik a monumentalitds erejének fitogtatdsdra.

Nem teheti meg, hiszen

a Semmi lthatatlan,

a Semmi rejtézkodik,

a Semmi észrevétlen,

a Semmi ldgy,

a Semmi fehér.”

Es mégis, ez a Semmi transzformalédik anyagga, s formava.

LA problémafelvetés az, ami a mai ember tapasztaldsa: a rettenetes zajbdl, digitdlis
zajbol, a folyamatos jelenlét pressziéjabdl, a hiradds és befogadds kényszerébdl,
amelybe belesodrédtunk egy végletesen felgyorsitott és okositott digitalizalt
evoldciéban, eljétt az idé, amikor mindenkinek meg kell teremtenie a sajdt maga
»iires jelét«, »leerzeichenjét«, »iires terét«, »leer raumjat, amibe idészakosan kilép,
kimenekiil az egyén, az olvasé ember. Ebben a folyamatosan pittyegd, zimmégd,
vibrdlo, rezgd, reakciokat elvard, aktiv kozosségi részvétel kompulziéjabdl valé
kiszakaddsban lehet tdrs egy kdnyv, egy irodalmi alkotds, a tapinthaté, szagldszhato
papir, mint nyugva tdrgy a jelenben. A kbnyv egy énkényes szerkezet, a csendes
olvasds és szévegértés, a miibe valo belépés egyediillétet, kizdrélagossdgot,
egyirdnyu figyelmet, elkiiloniilést kovetel.”

A megfelel6 dontésekhez a pavilonban elmesélt, az elmélyiilést tamogaté kreativ
magany megtalalasara van sziikségem.

LAkdr egy maximdlisan hangszigetelt siiketszobdban, a kiilvildg zajai elhalkulnak,

és fokozatosan teljesen hattérbe keriilnek kozvetlen kérnyezetiink és sajdt testiink
hangjai mellett. Az olvasds élménye hasonléan ragad ki benniinket a kérnyezd
valésdgbdl, testiink és érzékszerveink pedig ntudatlanul is reagdlnak minden djabb
széra és gondolatra. Légzésiink és szivdobogdsunk ritmusa, vérnyomdsunk mértéke,
hormonjaink termeldése mind-mind folyamatosan alakul, és ez - olykor alig
hallhaté, mdskor akdr figyelemfelkeltd - hanghatdsokkal is jér.
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A kompozicidk szélamait belsé vildgunk hangjai, hangszinei adjdk.
Emésztéstiink aprd kis zérejei, vérdramlatunk sodrdsa az irott sz6hoz
hasonlé organikus ritmikéval birnak. (...)

Amig éliink, nem lelhetiink abszoldit csendre. Léteznek az dgynevezett anechoic
chamberek, amelyek specidlisan gy vannak kiképezve, hogy semmilyen zaj ne
juthasson be a kiilvilagbdl. Ezek nagyon érdekes terek, mert az ide belépdk azt
tapasztaljak, hogy nem létezik csend, a sajdt testiik hangjai felerésodnek, és egy
szimfénidvd alakulnak. A légzés és szivdobogds mellett szémos beazonosithatatlan
hangot is észlelnek, amelyekrdl nem feltétlen tudjak megdllapitani, hogy
hallucindcié, vagy sem, példdul »halljék«, ahogy a csontok és az inak mozognak,
mikézben megmozditjdk a fejiiket. Ha elhagyjuk a foldet, és kilépiink az (irbe, akkor
pedig az lir »cséndjét« hallhatjuk” - jegyezte le diskurzusunkat Tesch audiomUivész
Lipcsében, a kreativ magany absztrakci6jat. Erre a befelé iranyulé figyelemre
invitdlok minden szabad alkoté embert.

Egyébként konyvekrol, a Semmirdl, az anyagrél, a teremt6 fantaziardl beszélek.

Szintén meghatarozé munkaidban az interaktivitas, nemcsak az olvaséval,
hanem sok esetben a konyvon beliil is. Hogyan kapcsolédik munkaidban
a tartalom és a forma?

,Kallédds
Lappangds
Meglelés
Ertékmentés
Gylijteményezés

Kupac

Rogzitékézeg

Bolyongds

Mdnia (...)

Egyes képek egymdsra hajolva megbdjnak, mdsok épp hogy kikukucskdlnak,

a kdvetkezdk 6sszeolvadnak, vagy éppen nini, kiegészitik egymdst, és egybeforrva
uj vildgot teremtenek, interaktivitdsba lépnek, lehajtva réla mdst mesélnek

és mdst jelentenek, félbevdgva is kész kompoziciéként hatnak, majd felfedik

teljes egésziiket a visszahajtott lapok alatt elrejtézve, pdrbeszédbe lépnek

a rétegzédé oldalon taldlhatd képpel vagy annak részletével. A »meglelés« 6réme

és szimbdéluma ez. Az organizmus a tapinthato fotogrdfia Gsi természetét jarja

korbe - egyben a képkdnyv rejtett, de igazi esszencidja.” Ez esetben egy nagyon
erés személyes élménybél épitkezik az interakcid. A feladat egy portré elkészitése
volt Tamasi Mikldsrél, a Fortepan alapitdjardl. Terepre mentiink, a kérésemre.

Az elképzelt padlassoprés helyett a IX. keriileti lomtalanitas a helyszin. Miklds

a ,természettudomdnyis”, bogarakat begy(ijt6, vizsgald és kutaté muzeolégusoknal
is profibban guggol; egy fekete zsakba gydijti a romos filmtekercseket. Kis tiirelmet
kér még. Dolga akadt, értéket ment éppen. All az ember a lomok, ablakiivegek,
elhasznalt fotelek, szétesett lampak kozott rendithetetlendl a portrénkon, esé utani
gyonyori tavaszi fényben, kezében a zsakmany, a fekete zsak a huszadik szazad
privat pillanataival.

- Miklds, ha aznap nem viszlek ki a Vaskapu utcaba, te kimentél volna gytjteni?

- Biztosan nem, Zalan.

A szkennelés soran deriilt fény ra, a gylijtemény a gy(ijteményben az egyik
legmisztikusabb, a Mester utcai hiskereskedé felvételeit , taldltuk” meg.
Pillangbeffektus. Mert aznap kivittem Mik|6st a ferencvarosi lomtalanitasra.

Ezt az élményt szemléltetem és adom at az olvasénak a kétetben vald bolyongas
soran. ,,A sodrodds nemkényve.”

Mi alapjan valasztasz konyvet?

FFF. Még mindig a forma kdveti a funkciét. A tartalom a valasztas elsé aspektusa.
Most fellépek a télgyfa [étrara a Pannonhalmi Féapatsag antik konyvtaraban.
Télvan, benn hidegebb, mint kinn, s szérazabb is a levegd. Az embereket tuléls
konyveknek igy lesz jo. Sikesztyliben didergiink Csabaval és a végz6s didk
Leventével egy krealt fényképezémasinaval.

JTurelem, idd és fdradsdg. Ezek mindig is meghatdroztdk a rendi életet, a 19. és 20.
szdzadban pedig a gydijteményi tevékenység alapjaivd is valtak. Levéltdr, konyvtdr,
kincstdr, miivészeti, tudomdnyos és iskolai gyljtemények; szerzetes gy(ijték, tudds

szerzetesek, tandrok és tanitvanyaik, akik nyoman a mai és létezé universal muzeum
Pannonhalman létrejott” - olvashaté a kurator falszévegén. Kivaltsagos helyzet:
nalam a kdnyvtarkulcs, minden ajtén bemehetek, minden szekrényt kinyithatok,
minden fidkot kihtizhatok, s még az alatta lévé titkos raktarba is leszokhetek.
Leveszem, visszateszem, csodalom és szaglaszgatom, tapintom és simogatom,
nyitogatom és lapozgatom. Egy kézzel irt naplé faradt-szaradt tintaval... 1831, 1848,
1865, olvasom, olvasom, bet(izém, fuzionélok vele. Onmagaba beolvaszt...

»Szegény, szegény bardtom. Az ég dldjon a tdrsaiddal egyiitt erdsitsen, boldogitson.
En az 6nsanyargaté, Grémtelen életet buzgé tévedésnek tartom... nem lehet célja

a foldi létnek... Haladjatok, ha boldogit, a tovispdlydn, s legyen nektek a ti hitetek
szerint. Tdn egykoron szelidebb idékre virrad az emberiség, tdn ott a szentek
tandcsdban is enyhiilni fog a kérlelhetetlen szigor, s a jové boldogsdgot nem
keresendi a jelen boldogtalansdgban, hanem azon szent konyv szellemében, melynek
elsé és utolsé betiije a szeretet!” - fogalmaz Rdnay Jacint bencés szerzetes Naplo-
toredék: hetven év reményei és csaléddsai cim(i kézirataban, 1866. szeptember
25-én. Oké! A Rénay-napléval fogunk foglalkozni. Es az ugyanazon nap

fellelt Szeder Fabidnéval... Ronayval és Szederrel. ,,...két szerzeteskarakter

képi megformdldsa, narrativ nagyitdsa. A munka kiindulépontja a két naplé,

a fényképezés praxisa pedig iddn, tirelmen és faradsdgon alapul. Az eszkoz,

egy erre a célra épitett, eddig soha nem volt fényképezSgép. A médszer pedig

a gydjteményi terek és targyak iddigényes megismerése és megszolaltatdsa: tuddsok
és benyomdsok képre, kdnyvre, szévegre és létrehozdsa. Kincsek, eszkozok, élettelen
él6k, maradvanyok, részek, egészek. Amonostorban és a hegyen eltéltétt lassd idd,

a hosszan tarté figyelem hatdsdra a gydjtemények, a terek és a tdrgyak egyszer csak
megadtdk magukat az alkotd tekintet szdmdra. A megkapé és beszédes részletek,

az elveszett és djra megkertilt dolgok pedig a tiirelmes nézék szamdra is kinyilnak”

- interpretdl dr. Frazon.

,A bencés munka - A hosszan tarté fdradsdgos munka, amelyhez tiirelem kell.”
Analdg fénytani kisérletek, Gnismeret és 5nmagammal valé szamvetés -
az alkotomivészet kozegében.

Kedvenc sajat munkad?

Kedvenc? Hm. ,A homogenizdlt tipogrdfia olyan metafora, amely a sokféleség
megsemmisitésének szdndékdra utal - a holokauszt azon kbvetkezetes gyakorlatdra,
amikor a hatalom, megkiilénbéztetés nélkiil, minden diszkrimindcidval sdjtott
dllampolgdrét egyardnt ugyanarra a sorsra itélte. A tipogrdfiai jelek hianya

az elpusztitott individuum és az 6romtél megfosztott személyiség szimbdluma. (...)
Az ivkézepeken dtfuttatott soroknak, a kényv flizéséhez haszndlt latszé cérndnak
kdszonhetden tipogrdfiai képek jottek létre, amelyek dndllé miialkotdsként is
értelmezhetdk. A tervezSk huszonhét olyan oldalpdrt alkottak, ahol egyéni formdk,
alakzatok alakultak ki. A kompozicick azzal, hogy a hdtrahagyott drt lathatéva
tették, zavart keltenek. A tipogrdfiai csend, a jelenbe nydjtott hidny a veszteség,

a meg nem sziiletett alkotdsok, felfedezések, utddok helye. A kétetben tapasztalhaté
»lappocsékolds« az emberélettel, a tehetségekkel valé pazarlds szinonimdjéva valhat.”

Hat hogyan valaszthatndm kedvencként azt a stlyos fekete kétetet, amely annak

a kovetkezménye miatt jott létre a huszonegyedik szazadban, mert a vészkorszak
idején embereket pusztitottak el. Amikor a széban forg6 kdnyvpart terveztem
egymagamban, hosszi cammogb éjszakékon at, Ujra és Ujra belém mart a fajdalom,
az emlékezet, a csaladtorténet részletei, miszerint a nagypapa és a nagymama
harmincharom zsidé embert bijtatott hdnapokon at faskamraban, padlason

és a lakasban, és mentette meg az életiiket 1944-ben. , Bevésett nevek I-11.”

Ez az én beleérz6képességem. Tettem mindezt a VI. keriiletben egy egykori
csillagos hazban, egyazon téglafalak kozott.

Nincs kedvenc. Fontos munkaim vannak. A munka, amely deklaral. Amelyektél

a személyiségem differencialédik, a tudasom rétegzédik, amely tagitja az érzelmi
és lelki berendezkedésemet. Amelyekben csendes, de nem vak id6t tolthettem,
6nmagamba elmélydilten...

Salat Zalan Péter, a Német Formatervezési Dij arany fokozatdval
kétszeresen kitiintetett kényvtervezé-grafikus, art direktor, fotékomponista 9
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CIMLAPSZTORI

PARTIZAN

»A magyar demokraciat
csak részben teszi tonkre a Fidesz”

GYORI ZSOFIA INTERJUJA

Festékdobald, szinhazi eladast megzavaré punk aktivistabél a magyar
média egyik és az (alternativ) kézszolgalat legismertebb arca lett Gulyas
Marton. Aki szerint a kévetkezd valasztasokkor még kevesebb politikus fog
interjut vallalni, lehet f6z6show-bél szocialpolitikai miisort csinalni, és lesz
még egyszer Partizan-birodalom.
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Régota varunk az interjura, igyhogy eldszor tisztazzuk:
eddig miért nem Keriilt ra sor, és most miért igen?

A diplomadciai valasz az, hogy a tavaszi elfoglaltsdgok ezt
nem tették lehetévé, és most van ra id6. A valddi valasz
pedig nagyjabdl pont ugyanez, plusz alapvetéen nem
vagyok egy interjiadé tipus. Nem gondolom azt, hogy
nekem interjualanyként kéne megnyilvanulnom

a nyilvdnossagban.

Miért nem gondolod?
Mert nekem a kérdéseim a relevansak szerintem.

De épp ez az: mostanra mar elég fontos véleményformalo
médiaszemélyiség lettél ahhoz, hogy ilyen formaban is
kivancsiak legyenek rad.

Persze, persze. Vannak is megkeresések folyamatosan.
Most az elmult egy évben ez az elsé interju, amit adok.
Tudomadsul veszem, hogy ilyet id6rdl idére kell.

Annak, hogy épp most talalkozunk az is az apropdja,
hogy hamarosan indul a Partizan j évada. Mire szamit-
hatnak a nézék?

Tovabbra is az a terviink, hogy hetente 6t nap lesznek ada-
sok, hétf6t6l péntekig minden este, de el fog indulni egy
csomo Uj tipusi miisorunk és Gjitasunk is. Példaul Feledy
Botondnak lesz nalunk egy rendszeres hirlevele, illetve
Rédcz Andrasnak lesz egy kiilon podcast miisora és hirlevele
is. Valtozatlanul rendszeresen fogunk csinalni heti aktuali-
tdsokrdl politikai misort Mindennek a teteje cimmel, ami
egy mas tipust formatumban lesz, mint tavaly a Spartacus
volt. Tovabbra is lesznek majd nagyinterjik, de egy kicsit
elindulunk mas irdnyokba is. Példaul fogunk csinalni egy
olyan gasztromusort, amiben az ételnek és a taplalkozas-
nak a politikai aspektusait fogjuk majd leginkabb temati-
zalni. Tehat a miisorban nemcsak az lesz a kérdés, hogyan
f6z01 esztétikusan, meg izletesen, hanem figyelembe
vessziik, hogy a magyar lakossag dont6 t6bbsége mibdl tud
f6zni. Valamint arra is kitériink, hogy az étkezésnek milyen
kovetkezményei vannak, karbonldbnyom, fenntarthatésag
és hasonlé vonatkozasokban is.

Ez pedig el6revetiti azokat a terveinket is, amiket sze-
retnénk majd a j6v6ben megvaldsitani. Tehdt olyan
gameshow-kban gondolkozunk, amik nagyon népszertiek
a magyar nyilvanossagban, de olyan politikai tartalommal
és aspektusokkal, amelyek szerintem hidnyoznak ezekbdl
a musorokbdl.

Az j miisorokban szerepelni fogsz?
Persze, én leszek a miisorvezetd.
Miért ragaszkodtok a heti 6tnapos adasmenethez?

Mert nagyon beigazolédott ennek a létjogosultsaga. A csa-
torna népszertisége és a novekedése is azzal magyarazhatd
leginkdbb, hogy mindenféle kozonségréteg igényeit ki tud-
juk elégiteni. Nem biztos, hogy mindenki mindent nézett,
de j6 eséllyel talalt valami olyasmit maganak, amit hetente
egyszer-kétszer megnézett.

Fizikailag és mentalisan hogy lehet ezt birni?
Nem tartasz a kiégéstdl?

Itt sokat kell melézni, de ezt nagyjaboél mindenki tudja,

aki ide jelentkezik, vagy mar elég idét toltott itt. Ez egy
véllalds, ami irant kdzosen vagyunk elkotelezédve. Igazabdl
a szabadidémben is azt szoktam csindlni, hogy tervezem

a kovetkezd adasokat, kiilonbo6z6 videdotleteket. Lehet,
hogy négy-6t év mulva mar nem igy fogok gondolkodni
err6l, de most jelenleg nem érzem azt, hogy a kiégés
veszélye fenyegetne.

Van eldtted akar magyar, akar kiilfoldi példa,
amit kovetenddnek tartasz?

Konkrét példakép nincs. Sokféle tartalmat fogyasztok.
Szerintem a Youtube ebbdl a szempontbdl egy nagyon izgal-
mas platform. Nagyon sokféle tartalom van, és ha az ember
kitartéan keres, akkor sok mindent taldlhat. En nemcsak
politikai tartalmakat nézek, hanem példaul Mr. Beastnek

a videdit is. Kiilonosen az tud érdekelni, hogy kiilonféle
tipusu formatumokat hogyan lehetne sokkal tudatosabban
haszndlni politikai gondolatok terjesztésére vagy szélesebb
korben torténé megosztasara.



Itt most nem emlitettél klasszikusan kozszolgalati
tartalomgyartot. A Partizant viszont gyakran (alternativ)
kozszolgalatnak nevezik. Egyetértesz ezzel?

Vannak elemei, amelyek kozszolgalatiak vagy kozszolgalati
jellegliek, de ez egy nagyon gumifogalom. Azt gondolom,
hogy Magyarorszagon nagyjabdl mindent kdzszolgalatinak
mondanak, ami nem valamilyen propagandatermék, de ez
nem biztos, hogy 6nmagaban igaz. A kizszolgalat balol-
dali fogalom, mert arrél szél, hogy az informacié mindig
demokratikusan hozzaférhet6. Ebbdl a szempontbdl
vannak kozszolgalati elemek a Partizanon, de ez egy olyan
jelz6, amit nem mi akartunk, hanem a k6zonségiink. Nyil-
van ezt elismerésnek szdnjak és megtiszteld, igy is kezeljiik,
de nem hivatkozunk magunkra igy.

Szamodra mit jelent a kozszolgalat?

Alapvet6en azt, hogy az informacié mindenkié, és az infor-
macidéhoz demokratikusan hozza lehet férni. Arrél, hogy
ez mennyire nem val6sul meg Magyarorszagon, van is egy
friss tapasztalatunk. Nemrég egy hétig forgattunk Tiszavas-
variban, ahol a szabad nyilvanossag nagyon limitalt, mint
altalaban mindenhol az orszagban. De a sajtészabadséag
hidnydrdl itthon altaldban Ggy beszéliink, mint ami a kor-

.

Fotdk: Kiss Viktor

—

manyzati nyomads vagy a reklampiac politikai befolydsolt-
saga miatt nem tud létrejonni. Ez 6nmagéban igaz is, csak
nem tessziik oda hozza, hogy ha ez nem lenne, akkor is
nagyon nehéz sajtészabadsagrdl beszélni egy olyan orszag-
ban, ahol az orszag teriiletének dont6 tobbsége se most, se
korabban nem volt lefedve szabad médiumokkal. Ennek
pedig a valddi oka, hogy piaci koriilmények kozott, kapita-
lista logika alapjan nem éri meg tuddsitékat foglalkoztatni
példdul Szabolcs megyében. Marpedig hogyha ezek nin-
csenek meg, akkor alapvet6en nagyon nehéz az informacié
szabadsagarol és a sajté szabadsagardl beszélni.

Mintha a vidéki riportjaitokkal, a valasztisok el6tti
roadshow-val ezt az tirt prébalnatok betomni. Szamitani
lehet még t6bb Budapesten kiviili kontentre?

Igen, ilyesmi terveink nagyon is vannak, habér az eréfor-
rashidny ezeket eléggé behatdrolja. A kamionstidiénak is
az volt a tapasztalata, hogy tok jo, de ahhoz, hogy érdem-
ben szerezhessilink informdcidkat, kapcsolédhassunk egyes
kozosségekhez, sokkal kitartébban kell jelen lenni. Igy jott
példaul a tiszavasvari kitelepiilés Gtlete is. Egy hét alatt
nem lehet megvaéltani a vilagot, de azért mar most sokkal
tobbet értiink a telepiilésbél, és azt hiszem, hogy ezen
keresztiil Magyarorszagrol is.

»Szerintem abban, hogy Mdrki-Zay Péter helyett Orban Viktort

valasztottak meg miniszterelnoknek, nincs felelosségiink.”
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CIMLAPSZTORI PARTIZAN

Tematizalas, problematizalas, diverzifikalas

Egy sikersztori, ami csak itthon
torténhetett meg: igy nott fel a Partizan

Gulyas Marton videds miihelye ugy valt megkeriilhetetlen szereplévé
az itthoni médiatérben, hogy vallalja politikai elkotelez6dését, munkatarsai
jellemzéen nem ujsagirdk. A Partizan egyediilallé torténetének megértéséhez
végigkovettiik Gulyds Krétakér utani éveit, megkerestiink jelenlegi és volt
munkatdrsakat, illetve beszéltiink a csatorna masodik emberével,

BALKANYI NORA IRASA az operativ-produkciés vezetS Schén Edinaval.
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A ROVAT A PHILIP MORRIS MAGYARORSZAG JOVOLTABOL JOTT LETRE

KOMMUNIKACIO 2.0

A zold atmenetben nagyon
fontos szerep jut a fogyasztoknak

KOTTASZ ADEL iRASA

Az elmult évek kommunikacios trendjei atalakulni latszanak, mivel

az egyszeru, érzelmekre hato iizenetek helyett/mellett megjelentek

a tények és értékek mentén felépitett iizenetek. Célunk, hogy utanajarjunk,
a kiilonbo6z6 globalis nagyvallalatok milyen stratégiai és iizletpolitikai
megoldasokkal kivannak tenni ezen kommunikaciés paradigmavaltasért.
Ezeket az izgalmas, ugyanakkor sok esetben komoly kihivasokra

valaszul sziiletett kommunikacids stratégiai megoldasokat — azaz

az artalomcsokkentés témaja koré szervezodo érték- és contentalaptl
kommunikaciét nyiltan képviseld vallalatokat - mutatjuk be a Kreativ
cikksorozataban. E16z6 részeinkben a Philip Morris és a KLM megoldasaival
foglalkoztunk, ebben a lapszamban pedig Halasz Ambrus, a MOL-csoport
vallalati kommunikacids vezetéje mesél a MOL fejlodésérol.
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Midta Oroszorszag haboruban all, nehezebb az alapellatas
biztositasa. Ez hattérbe szoritja a zold torekvéseket?

Halasz Ambrus: Az orosz-ukran habord rairanyitotta a figyel-
met az eurdpai ellatasbiztonsag torékenységére, de nem
engedhetjlik, hogy ez a hattérbe szoritsa a fenntarthatésagi
torekvéseket. Az Oroszorszagrol és az orosz kéolajrél vald leva-
las kihivast jelent az ellatasbiztonsag folytonossaga szempont-
jabél, de egyuttal lehetGséget biztosit arra is, hogy felgyorsitsuk
az alternativ energiaforrasok elterjedését. Az EU sem fogta visz-
sza a z0ld torekvéseit, hanem még ra is erdsitett, a MOL pedig
készen all arra, hogy megfeleljen az U], kett6s elvarasoknak.

A MOL Shape Tomorrow 2030-as stratégiaja a karosanyag-
kibocsatas csokkentését és a korforgasos gazdasag elérését
tilizte ki célul. Hogyan lehet ezeket elérni?

AMOL integralt mikodése és sokszinli tevékenysége nagyon
sok lehetGséget ad az értéklancok mentén a dekarbonizaciora
és az Ujrahasznositasra. ElsGként a gumibitumeniizemiinket
emelném ki, ahol mar akkor (jrahasznositottuk a hasznalt
autégumikat, amikor j6forman még senki nem beszélt korfor-
gasos gazdasagrol. Emellett nemrég avattunk fel Komaromban
egy Uj biodizelgyarat, és folyamatosan segitjiik az alternativ
mobilitasi formak elterjedését is. 2012-ben elséként helyez-
tiink tizembe elektromos gyorst6ltét, az elmdlt 10 évben pedig
folyamatosan bdvitettik a halézatunkat. Jelenleg a régidban
177 elektromos t6lténk van, amellyel valds alternativava valt

a fogyasztok szdmara az elektromos autézas. De nemcsak

a mobilitas, hanem a megujulé energiaforrasok terén is vannak
ambicidink. Az els6 MOL-naperémiiveket 2019-ben helyeztiik
lizembe, Horvatorszagban pedig jelenleg is épiil egy 12 MW
teljesitményli naperémui. Valos, kézzel foghatd eredményeket
viszont akkor érhetiink el, ha egy teljesen (j szemléletmddot
képviseliink iizleti dontéseink soran: kiemelt stratégiai célunk,
hogy beinditsuk a régidban a kdrforgasos gazdasagot. Csak

a kovetkezd 6t évben 310 milliard forintot fogunk kolteni arra,
hogy minimalisra cstkkentsiik a hulladéktermelést, és Gjra-
hasznositsuk, amit csak lehet.

Jelenleg mit tesz a MOL a zéldebb jovdért?

Egyrészt dolgozunk azon, hogy kérnyezetkimélébb termékeket
dobjunk a piacra, masrészt a sajat m(ikddésiinket is folyamato-
san fenntarthatobba tessziik. Nemrég elkezdtiik épiteni Eurépa
egyik legnagyobb kapacitasu zold hidrogéngyartd berendezé-
sét. Ezzel a karbonlabnyomunk csckkentése mellett egy olyan
tuddsszerzési lehetéséget nyitunk meg, ami késGbb az alterna-
tiv izemanyagok piacat is felpezsditheti. A mar emlitett gumibi-
tumengyarunkban pedig az Gtépitéshez gyartunk alapanyagot,
amellyel szdmos partneriink, megrendelénk miikodését is fenn-
tarthatobba tudjuk tenni.

Bar a globalis karosanyagkibocsatas-csokkentés szempontjabdl
nem kiemelkedd, mégis fontos megemliteni a hasznalt sit6olaj
gyljtésére iranyuld kampanyainkat. A kithalézatunkban folya-
matosan varjuk a hasznalt siitéolajat, amelybdl partnereink
segitségével biolizemanyagot gyartunk, és még a hazai vizek
elszennyezését is mérsékelhetjiik. Ezzel egy olyan kdrnyezet-
tudatos magatartasformat népszerdsitiink, ahol a fogyasztok
és a vallalat egyiitt éri el az eredményeket: az elmult 11 évben
tébb mint harommillié liter stitéolajat sikeriilt 6sszegydijte-
nlnk, és ezzel nagy kornyezeti terhelést tudtunk megel&zni.

Ugy tiinik, minden, amire hatasa van a vallalatnak,
koérnyezetbarat fejlédésen megy keresztiil. Milyen
valtozast jelent ez a MOL szamara?

Kiilonb6z4 energiahatékonysagi projektek a vallalat torténetét
a kezdetekt6l kisérik, de egyre nagyobb hangsulyt kap a kérnye-
zet megdvasa. Nem a jovo generaciditdl varjuk, hogy megoldjak
a helyzetet. Ha igy tennénk, azzal egyebek mellett a munkaerd-



piaci versenyképességiinket is kockaztatnank. Pontosan tudjuk,
hogy nekiink kell cselekedniink, méghozz4 azonnal. Es nemcsak
aprd lépésekkel, hanem strukturalis valtozasokkal, a vallalat
teljes transzformacidjaval. A MOL méra mar jéval tobb, mint egy
olajvallalat: mobilitasi cégként tamogatjuk a MOL Bubit, tizemel-
tetjlik a sajat car sharing rendszeriinket, a MOL Lim6t, és tovabb
bévitjiik elektromos toltéink szamat is. Ezek a kezdeményezések
is mutatjak azt a szemléletmddot, amit a cég képvisel.

A kdrnyezetvédelem olyan témakor, ahol a fogyasztoknak,

az ipari szerepléknek és dontéshozdknak szorosan egyiitt
kell miikodniiik. A vallalatok nem terhelhetik ra a felelsséget
a fogyasztdkra, és forditva sem. Mindenkinek van felel6ssége
a torténetben.

A kérnyezetbarat fejlesztések, megoldasok egyik jellem-
z6je, hogy egyszerii, érzelmekre hato iizenetek helyett
tények és értékek mentén dsszetett iizenetekkel tud eljutni
a fogyasztéhoz. A MOL milyen megoldasokkal oldja ezt meg?

A sajat fenntarthatdsaghoz kapcsolddé projektjeinkrél,

a korforgasos gazdasag beinditasardl vagy a Pannon Egyetem-
mel k6zdsen létrehozott tudomanyos és innovacids parkrél
folyamatosan tajékoztatast nyujtunk a sajton és a honlapunkon
keresztiil is. Proaktivan kommunikalunk, interjikat adunk

és a kozosségi médiaban is tajékoztatunk.

Szamunkra fontos a transzparencia és a kiegyensulyozott tajé-
koztatas: ha valakit teljes mélységében érdekel a téma, az integ-
ralt jelentésiinkben mindenrdl részletes informaciot talal.

Avallalatoknak feleldssége-e a tarsadalom edukacioja?

Ha tobb informacié van a birtokunkban, és a kozos érdekiink-
rél van szd, akkor felelések vagyunk masok edukacidjaért. Ez
a MOL-ra és minden mas nagyvallalatra is igaz. Az edukacid
ugyanakkor nem jelenthet egyet a kioktatassal vagy a felelGs-
ség atharitasaval. Fel kell hivnunk a figyelmet az adott problé-
mara, és partnerséget kell ajanlanunk a megoldashoz.

Miutan a z6ld atmenetben nagyon fontos szerep jut a fogyasz-
téknak, fontos, hogy olyan kampanyokon és akcidkon keresztiil
szélitsuk meg Gket, amelyekkel azonosulni tudnak. Meg kell
mutatnunk nekik, hogy 6k is tehetnek |épéseket a mindennapok
soran a kozos célok eléréséért. A hasznalt siitéolaj gyljtése erre is
j6 példa, hiszen ez a téma a fogyasztok széles kdre szamara joval
befogadhatdbb, mint bizonyos energiahatékonységi projektek.

Milyen nehézségei vannak az értékvezérelt
kommunikaciés stratégianak?

Ha értékeket kodvetiink a kommunikaciénkban, az nem neheziti
a munkankat, hanem segiti. Fontos értéknek tartom, hogy
transzparensek vagyunk, és kitessziik az asztalra a probléma-
kat, az 6nazonossag pedig hitelessé teszi a kommunikaciénkat.
Ha valéban szembenéziink a kozos problémainkkal, akkor fogja
elhinni a fogyasztd, hogy valtoztatni akarunk.

Haldsz Ambrus

A Philip Morris Magyarorszag Kft. évek 6ta aktiv szerepet vallal a dohanyzashoz kapcso-
16d6 artalomcsokkentésrél sz6l6 kommunikacidban, amelyben edukativ tarsadalmi
célt kommunikacids tartalmait igyekszik minél szélesebb kérben eljuttatni a témaban
érintett célcsoport szamara. Az artalomcsokkentés, vagy barmilyen mas okbdl értékve-
zérelt kommunikacids stratégia-, illetve tizleti és kommunikaciés modellvaltas azonban
nem az iparag sajatossaga, hanem szektoroktdl fliggetlenil szinte valamennyi teriileten
- kiilonb6z6 formdban, de sziikségszerlien és kovetkezetesen - megjelent.

Tobbek kozott ezekre keressiik a valaszt jelen cikksorozat keretein beliil mindazon
vallalatokkal kdzésen, akik az elmilt id6szakban az artalomcsokkentés és az értékalapu
kommunikacié mellett tették le a voksukat. Arra vallalkoztunk, hogy bemutassuk ezeket
az izgalmas, ugyanakkor sok esetben komoly kihivasokra vélaszul sziletett kommu-
nikacids stratégiai megoldasokat, és beszamoljunk az eddig elért eredményekrél,
tapasztalatokrél. Bizva egylttal abban is, hogy az igy, a Kreativ hasabjain bemutatott

j6 gyakorlatokat bemutatd cikksorozat akar alapja lehet egy, az érték- és kontentalapu
kommunikaciét nyiltan képviseld vallalatokat tomorits - az artalomcsokkentés témaja
koré szervezédd kozosségnek is.

Az egyes cikkekben bemutatott fiiggetlen vélemények az interjiitban bemutatott vdllalat
dlldspontjdt, és nem a Philip Morris Magyarorszdg Kft. vélemenyet tiikrozik.
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IPAR MI LETT VELE?

N —
metorszagba laﬁ)“zott,

Foték: Christof Henninger

Hegediis Mihaly 6t éve hagyta el Magyarorszagot,
MOLNAR KINGA IRASA hogy kdzel 6tvenévesen Uj életet kezdjen Németorszagban.
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ATELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATiIV MAGAZIN
2022/10. LAPSZAMABAN OLVASHATO.



FOKUSZTEMA BBC

Fotd: Andy Rain, MTI/EPA

Centenarium

e » r 4

A tévés idojaras-jelentéstol a Teletabikig
— mit adott nekunk a BBC? v

Nosztalgiazni j6. Sziiletésnapot iinnepelni jé. Débbenten rdcsodélkozni arra,

hogy bizonyos események, amik mintha tegnap lettek volna, valéjaban mar

10-20-30 éve torténtek, kifejezetten szérakoztatd. Egy szines életdton végigmenni

baromi izgalmas. Es ennél tobb indokot azt hiszem, nem is kell mondanom arra,

hogy a kdvetkez6 oldalakon miért a BBC tévé legnagyobb popkulturilis dobasait
GYORI ZSOFIA [RASA fogjuk bemutatni, a médiavallalat fennallasanak elmult szaz évébél.
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FOKUSZTEMA

BBC

Botranyos BBC

FABIAN JUDIT IRASA

A BBC elmiilt szaz évét szamos kisebb, nagyobb, esetenként siilyos
kivetkezményekkel jaré botrdny kisérte, amelyek kézott nemcsak
felhaborodast keltS emberi tényezék, hanem sok esetben szakmai hibik,

a hiresen szigorti etikai kddex megszegése, és a BBC markajanak védelmében
sziiletett moralisan megkérdédjelezhetd dontések is szerepet jatszottak.
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FOKUSZTEMA BBC

Egy pokervereség vitte a BBC-hez

Radids képzettség nélkiil keriilt a BBC Magyar Adasahoz a hatvanas években Pallai
Péter, és tobb mint harom évtizeddel késébb, a BBC budapesti irodajabél ment
nyugdijba. ’56-o0s emigransként ikonikus magyarokkal dolgozott egyiitt Londonban,
és azt is megtapasztalta, hogy milyen volt a rendszervaltas utani uj magyarorszagi

MOLNAR KINGA [RASA radios generacidval egyiitt dolgozni.
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TAMOGATOTT TARTALOM KNK

A KNK innovacidja javitja
a munkatarsak ¢letminoségét
és a partnereknek is vonzo

Termore fordult a KNK két éve bevezetett vallalatiranyitasi és projektkezelési
informatikai rendszere, amely pontosan leképezi és rogziti az ligynokség
altal végzett valamennyi tevékenységet, egyarant szolgalva a vezet6k

és a munkatarsak, valamint a partnercégek érdekeit.

»A rendszer profi alkalmazasaval, a benne rejlé lehetGségek
kiaknazasaval szintet |épett Gigynokséglink miikodése” - kezdte
Knapcsek Katalin, a KNK PR&Media ligyvezetd igazgatdja, a cég
alapitéja. Mint elmondta, a névekedésnek abban a fazisaban
jarnak, amelyben e nélkiil szinte lehetetlen lenne napraké-
szen atlatni a folyamatokat, idében felismerni a valtozasokat,
és adekvat valaszokat adni rajuk.

»Eredetileg a KNK gazdasagi szakemberei szorgalmaztak az 4j
vallalatiranyitasi és projektkezelési rendszer bevezetését,
meglatva benne a gazdasagi-pénziigyi alapok tartos stabilita-
sanak, az er6forrasok hatékony felhasznalasanak, az eredmé-
nyek kimutatasanak és a preciz elszamolasnak a biztositékat

- magyarazta az ligyvezetd igazgatd. - Innovacidnknak meglett
az a legfébb hozadéka is, hogy tovabbi ndvekedésiink motor-
java valt. A piac ugyanis, legyen az hazai kkv vagy multinaciona-
lis cég, egyre inkabb elvarja az adatokon alapuld elemzéseket,
a folyamatos optimalizalast, a raforditasok pontos kimutatdsat,
egyszbval: az atlathaté mikodést.”

Knapcsek Katalin arrdl is beszélt, hogy a struktaranak kdszon-
het6en mar a targyalasok elsé korében is képesek hajszalpon-
tosan azokat az informacidkat szolgaltatni a partnereiknek,
amelyekre a leginkabb sziikséglik van. Ezzel pedig id6t spo-
rolnak meg mind nekik, mind a sajat maguk szamdra. ,Hisz-
sziik - és tapasztaljuk is -, hogy ez piaci versenyelényt jelent”
- mondja az ligyvezetd.

»A gazdasagi-pénziigyi-hatékonysagi-atlathatésagi-verseny-
képességi kérdéskoron tul szamomra mégis az a legfontosabb
vivmanya ennek a rendszernek, hogy altala a nyugalom és a
rend iranyaba lehetett forditani az ligynokségekre - mi tagadas
- mindig is jellemz6 hektikus mindennapokat. Azonnal latha-
tdva teszi ugyanis a munkatarsak tilterheltségét, igy képesek
vagyunk id6ben megakadalyozni a dolgoz6i »kizsakmanyolast«.
Ezt nem csupan munkaltatdi kotelességemnek tartom, hanem
a magas szinvonal, ligynokségiinket erdsitd kreativ munka
zéloganak is” - hangsulyozza Knapcsek Katalin.

Knapcsek Katalin
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EMBEREK

YOUNG LIONS

A Cannes Young Lions hazai verseny gyézteseit kérdeztiik arrél, szerintiik mi motival most egy fiatalt
a palyan, hogyan latja a hazai reklamszakmat a fiatal generacid, és hogyan valtoztatnak meg azt, ha
tehetnék. Tiz tehetséges fiatal kovetkezik.

,»,JO lenne, ha a rajzolni vagy
irni tudo végzos azt mondana:
reklamos szeretnék lenni”

BALKANYI NORA iRASA

A Cannes Young Lions itthoni eldvalogatéjanak legjobb csapataval, a stratéganak
késziilé Orth Bencével és Basch Péterrel Cannes-ban beszéltiink.

a4

Pénteken érkezett a telefon: nincs-e kedviik indulni a Young
Lions versenyen, meg van ez a srac, akivel egyiitt lehetne
dolgozni. Mindketten azt mondtak, oké. Masnap Gsszefutot-
tak és megbeszélték, hogy megproébaljak. Szerdan mar ver-
senyeztek is. Végiil olyan munkat adtak le, amivel meggy6z-
ték a zsrit arrdl, hogy Gket kellene kikiildeni a rekldmos
vilag legnagyobb nemzetkozi fesztivdljara, a Cannes Lionsre.

Amit a napi dara sosem adna

»Reggel kaptunk briefet, este nyolcig kellett leadni a mun-
kat. Mi a Young Marketer kategéridban indultunk, ahol

a meghizd a Samsung, a téma pedig a cyberbullying volt”
- meséli a verseny itthoni, é16 forduléjardl Basch Péter.
»Az elején mindenki kapott egy kis segitséget. Farkas
Vilmos (a Publicis Groupe Hungary kreativigazgatéja)
tandcsolta, hogy a jé insightra koncentraljunk. Megfogad-
tuk, és azt taldltuk ki, hogy ne a bullyingoltakat edukaljuk,
hanem a mdr felndtt exbullyk kapjanak esélyt, hogy hely-
rehozzak a multban elkovetett tetteiket. Az ebbdl kialakult
Gtletet szerethette a zstiri” (az eldvdlogato nyertes pdlydza-
tait itt lehet végignézni — a szerk.).

A nemzetkozi verseny mar online zajlott, délt6l masnap
kora délutanig. ,Volt csapat, aki hat draval a brief utdn mar
érdeklddott, hogy hova lehetne feltolteni a prezit. Nekiink
ehhez képest hosszu éjszakank volt: 30 mdsodperccel

a hatdridé el6tt sikeriilt leadnunk az anyagot. Mondjuk
ugy, hogy ott mar picikét izzadt a tenyeriink” - teszi hozza
Orth Bence. , A nyertesek hihetetleniil szép preziket csi-
naltak. Nem tudom, itthon hany marketingesnek vannak
olyan szinten a Photoshop-skilljei, hogy egy nap alatt
lefejlesztene egy teljes kampanyvizudlt. Mindenesetre

mi megtanultuk, hogy szabadidénkben is érdemes lehet
mockupokat készitgetni.”

A nemzetkdzi forduldn végiil nem lett magyar dijazott, de
versenykiirds alapjan az itthoni zstiri altal a legjobbnak itélt
csapat is kiutazhatott Cannes-ba. Basch Péterrel és Orth
Bencével a fesztivalon beszéltiink.

Péter szerint a versenyekre itthon nem jut elég figyelem,
a fiatalokat gy6zkodni kell, hogy szalljanak be. Arra lenne

sziikség, hogy azt mondjak a fiataloknak, hogy ,.kapsz
szabadnapot, segitséget, csak menj, csinald, mert olyan
tapasztalatot szedhetsz 0ssze, amit semmilyen napi dara
nem fog megadni”. ,Nem csak arrdl van szd, hogy kijutot-
tunk ide. Cannes-ban megtapasztalhatjuk a nemzetkozi
benchmarkot testkdzelbdl, és elképeszt6 projekteket
lathatunk” - teszi hozza Bence. ,Debriefet is kaphatunk

a zslrit6l. Nem mindennapos, hogy a munkddat a Nestlé,
a Philips vagy a Wunderman Thompson Tokyo egyik veze-
tdje véleményezi.”

Péter szerint a magyar versenyeknek nagyobb presztizst
adna, ha erdsebb kapcsolataik lennének a nemzetkozi dijak-
kal, és inkabb beindit6 szerepben mtikddnének. ,,Szuper
lenne, ha az itthoni helyezésekbél épitkezni lehetne, ha
egyértelmiien tdAmogatndk az utat mds, ismert dijak felé.”

A panelekkel és kerekasztalokkal telezsufolt cannes-i
program kapcsan Bence azt emelte ki, hogy ha mar csak
egy gondolatot is magunkkal tudnak vinni, mar megérte
betilni. Amikor beszéltiink beszéltiink, mindannyiunknak
friss élménye volt példaul a Ryan Reynolds-féle panel (errdl
részletesebben Csirke Ddniellel, a VMLY&R kordbbi kreativigaz-
gatdjdval kozosen irtunk a Kreativ Oonline-on: ,,Ryan Reynolds:
Basszus, a rekldmok legyenek viccesek!” - a szerk.).

»Reynolds azt mondta, hogyha nem értesz egyet az ligyfél-
lel, akkor 1épj eggyel hatrébb, és kezdjetek el beszélgetni:
mi az a gondolat, ami megbujik a visszajelzése mogott.
Szerinte ezek a beszélgetések azok, amik egészen kivéte-
les gondolatokhoz vezetnek.” Péter a szinész hozzaallasat
emelte ki. ,Nagyon szeretem Reynoldsot, mita a Dead-
poollal két labbal beleszallt a reklamszakmaba. Kiilsésként
érkezett, de azt mondja, hogy gyerekkora 6ta imad rekla-
mokat nézni. En is az a tipus vagyok, aki a miisorok kozott
reklamokat néz, és nem forditva. Ez a mindset nagyon
kozel a1l hozzam.”

A paros még egy gondolatot emelt ki Reynoldstol: a szi-
nész szerint a kreativitds két legnagyobb ellensége a sok
pénz és a sok id6. Abban maradtunk, hogy ugyan egy
Reynolds-kalibert figuratdl kicsit nehéz befogadni ezt

a gondolatot (,azt mondod, a magas embereknek nem



Basch Péter és Orth Bence

szamit a magassag?”), de a szinész nem az itthonrdl ismert
létbizonytalansagbodl érkez6 gyomorg6resos pénztelenség-
r6l beszélt. ,,Amikor megforditottak egy korabbi reklamju-
kat, abban semmi pénz nem volt, de olyan kreativ megol-
dds, amitdl hanyatt estem” - hoz példat Péter.

Nem Storytelling, hanem Storydoing

Cannes-ban az el6addsok témaja és a kiosztott dijak is erd-
sen tamogattdk a tarsadalmi hatast célzé6 munkdkat (sokat
emlegetett kulcsszavak természetesen az environmental
és a diverse), masrészt tobbszor el6keriilt, hogy a reklam
maradjon az, ami: termékeket és szolgaltatasokat elad6
kreativ munka.

Bence szerint valahol a két irany kozott lehet az igazsag.
»Akkor minden szuper, ha valéban értékes, relevans,
megoldast nyujté szolgaltatast vagy terméket adunk el.

A vallalatok sokszor még hitelességi kérdésekkel kiizde-
nek, igyekeznek felfedezni az értékeiket. A mostani allapot
még kissé eltér az idealizalt céltdl. Azonban nem elvar-
hatd, hogy egyik pillanatrdl a masikra valtsunk. A 1ényeg,
hogy lassan, de haladunk.” Péter szerint ma eleve nehéz
USP-t (Unique Selling Proposition, vagyis egyedi terméktu-
lajdonsdg - a szerk.) taldlnia a markaknak, annyira telitett

a piac. Ezért mindenképpen kell valami, ami értéktobbletet
ad. ,Ez lesz a purpose: az a megfoghatatlan valami, ami
nem ugrik le a markardl, mert a legmélyén, a DNS-ében
van. Példaul ha egy sneakervasarlas statementté alakul,

és a fekete emberek jogai melletti kiallasként értelmez-
het6, az sokkal jobb, mintha siman vettem volna egy cip6t,
amire amugy is sziikségem volt. Ma mar nem a storytelling,
hanem a storydoing az irdny.”

\ AET

-

Foté: Berki Doren

Az amugy kétszeres orszagos slam poetry bajnok Basch

Péter kommunikacids és marketinges szakok utan copywri-
terként indult, dolgozott a MorePeaksnél, a Leo Burnettnél

és a Neo Interactive-nél. 2021 nyaran dontétte el, hogy sziiksége
lenne egy kis reklamiigynokségi sabbaticalra. Nem pihenni
ment, inkdbb kiprobalta magat mas teriileteken is: dolgozott
médiacégnek, kutatokat segitett kommunikacios projektekben,
beszallt a csaladi vallalkozasba. Cannes éta a Positive Adamsky-
nél dolgozik, mar stratégaként.

Orth Bence az ELTE marketing mesterszak mellett dolgozott

a Legdnal. Ot is a stratéga irany érdekli, a szabad(iszéként dol-
g0z0, ex-ACG-s Molnar Eszter projektjeibe beszallva tanul a teri-
letr6l. Még az alapszak alatt ment ki a Miami Ad School stratégiai
tervezéssel foglalkozé harom hénapos bootcampjére. Hazaérve
az alapszak utolsé félévében volt a Datalyze-nal.

A péros a reklam tarsadalmi szerepének és helyének valto-

zasarol beszélt akkor is, amikor a jovérél volt szoé. ,,J6 lenne,

ha egy rajzolni, irni vagy szervezni tudé végzds a gimiben

azt mondand, hogy rekldmos szeretne lenni. Ha ez olyan

szakma lenne, amirél bliszkén mesélhetiink, és nem

az lenne mindenki elsé gondolata, hogy milyen idegesitéek

a gyogyszerreklamok a tévében.” Szerintiik - ,hangozzék

ez barmilyen elcsépelten” - a cél Cannes-ban is kirajzolé-

dott: a reklam legyen valds érték és kreativ kommunikacidé
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EMBEREK

YOUNG LIONS

»Muszaj lenne beszélni
a valos karrierképrol”

FABIAN JUDIT iRASA

A Dizéjn kategéria gy6ztesei, Molnar-Plaschil Bernadett és Budai Marton
meséltek a kozos sprintalkotas élményérdl, a csapatépités kihivasairdl
és a hazai oktatas és a valds szakmai élet kozotti szakadékrol.
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Milyen 1t vezetett titeket a dizajn
és a reklamipar teriiletére?

Molnar-Plaschil Bernadett: Kordbbi munkahelyemen,
ahol wholesale financing és kockazatkezelési munkakdr-
ben dolgoztam, azt éreztem, hogy szuper, hogy foglalkoz-
hatok az analitikdakkal, ugyanakkor nem taldltam

meg a napi feladataimban a kreativitast.

Akkoriban jutottunk ki a L'Oréal Brandstorm regionalis,
majd vilagdont6jére a csapatommal, és beleszerettem

a marketing és termékfejlesztés vilagaba. Mentorunk,

dr. Jenes Barbara ajanlasara prébdlkoztam meg az Ogilvy-
nél az account szakmaval, ami 6tvdzi az analitikus gondol-
kodds, a szervezGkészség és a kreativitas rétegeit.

Miéta a Co&Co Designcommunicationnél dolgozom, meg-
tapasztaltam a végtelen nyitottsagot és batoritast arra, hogy
igazabdl az alkotas kézéppontjaban az értékes gondolat all,
amely titulustodl fiiggetleniil tényleg barkitdl szarmazhat.
Ennek a szépsége pedig napi szinten motival a munkamban.

Budai Marton: Alapvetéen formatervezé miivészként
végeztem a MOME-n, és a mai napig ezzel foglalkozom
a legszivesebben - de a mindennapjaim soran ugyanugy
foglalkozom grafikdval, ui/ux-szel vagy éppen
kommunikéciéval.

Ugy gondolom, hogy a kreativitdst, az alkotast, a dizdjnt
nem feltétlentil kell teriiletekre osztanunk. Ezek a teriile-
tek atjarhatdk, sokszor csupdn tanulhaté skill vagy eszkoz-
alapu a megkiilonboztetés - a lényeg tigyis az alkoté ember
a kozéppontban.

Az egyetem 6ta ez a sokszintiség, alkotni, segiteni
és fejlédni vagyas az, ami miatt Gjra és Ujra le
tud nyligbzni ez a teriilet.

Mi foglalkoztat most a leginkabb titeket,
és mit szerettek benne a legjobban?

2022 kezdetével a Co&Co Designcommunication kreativ-
igazgatdjaként tevékenykedem, jelenleg a csapatépités,
a csapatmunka, az emberek 6sztonzése és egyiitt tartasa
az, ami leginkabb érdekel.

Izgalmas szamomra az egyén és a csoport viszonya: hogyan
tud az egyén a csoporton beliil aktivan tervezni és mindekdz-
ben megmaradni 6n4ll6 alkotéként is. Ugy latom, mindkét
visszacsatolds sziikséges egy egészséges harmonia fenn-
tartdsahoz, megtaldlni a kozos értékeket, és mindekozben
biztositani mindenkinek az egyéni fejlédést, egyéni életutat.

Mi az a munka, ami a legnagyobb szakmai kihivas
volt szimotokra, és mire vagytok a legbiiszkébbek?

MPB: Szerencsés vagyok, hogy tobb is eszembe jut.

Az Ogilvy-érabdl a legbiiszkébb arra vagyok, hogy a Diageo
tgyfeliink Smirnoff markdjara BTL toolkitek fejlesztését
vezethettem, amellyel a marka Gjrapoziciondldsét és mar-
kaismertségének novelését segitettiik, és szamunkra
izgalmas, egzotikus piacokra dolgozhattunk.

Legnagyobb kihivdasként egy sprintet emlitenék, amivel
a CIB Bank regiondlis, 11 orszagban torténé platformval-
tasat menedzseltiik, tigyféllel és a kiilonb6z6 orszagok
stratégiai és kreativ csapataival. Oridsi biiszkeség, hogy
a mi Gtletlink és koncepciénk emelkedett ki

és val6sulhatott meg.

BM: Mindig az, amin épp dolgozom, most éppen a Smart-
kas fenntarthat6 csomagoldsa. De rettenetesen nehéz
valasztani, minden projektet szerettem, amiben részt
vettem, mindegyiknek megvolt a maga kihivasa, amibdl
tanulni és fejlédni tudtam. Ez kicsit olyan, mint egy naplé:
ha visszanézem egy-egy munkdmat, tudom, mit kellett
volna mashogy csindlni, de akkor az gy volt j6 és kerek.

Van olyan része a munkatoknak és a hazai piac
miikodésének, amivel elégedetlenek vagytok?

MPB: Ugyfél és ligynokség kozott sokkal szorosabb egyiitt-
mtikddésre lenne sziikség. A sprintalapu k6zos alkotds
élménye nemcsak a birtoklds, bevonddas, elkotelezettség
érzéseit tudja a felekben intenzivebbé tenni az adott kam-
pany vagy projekt soran, de sokkal hatékonyabb is, mint

a hetekig tartd e-mail-pingpongok, videdhivasok sorozata.

Kozvetlenebb, személyesebb, és taldn ezzel a szemiiveggel
nézve jobb eredmények is sziiletnek igy, amelyek valédi
és értékallé megoldast nydjtanak adott esetben nem is



tudatosult problémadkra is. Plusz szimomra a hatékonysag
és a gordiilékenység mint hivészavak rendkiviil fontosak
- végiil is accountként dolgozom.

BM: Az oktatds és a valds szakmai élet kozti szakadékkal.
Azzal a kellemetlen folyamattal, amikor a frissen végzett
egyetemistak szembetalaljak magukat a mindennapokkal
és rajonnek, nem erre késziiltek.

Gyonyor( szakmak ezek, de megvan az druk is. A jé oldala
mellett muszaj lenne beszélni a valés karrierképrol:

az energiabefektetésrol, a folyamatos éjszakazasrdl, hierar-
chidkrol, kiégésrdl, egordl, az Gnmegvaldsitas nyomasztd
terhérdl - ezekkel mindannyian napi szinten talalkozunk.

Milyen karriercél lebeg a szemetek elétt,
mivel lennétek elégetettek, ha beteljesiilne?

MPB: Jovére Ujra ra szeretnék probalni a YCL-re, és a leg-
nagyobb vagyam az, hogy kijuthassak kategériagy6ztesként
a cannes-i fesztivalra a partneremmel. Emellett szeretnék
befutni egy olyan karrierutat, ahol még tobb komplex
projekt vezetését tudhatom a feladataim kozott, szélesebb
ralatasom lehet a kiilonb6z6 kategoridkra és tjabb, eddig
ismeretlen szektorokra.

Szivesen veszek részt stratégiai tervezést igényld projektek-
ben, igy ezen a teriileten is mélyiteném a tudasom. Kife-
jezetten vonzdénak tartom a formatervezést és designkom-
munikécids szemléletet integrald feladatokat, igy szivesen
specializalédnék ebbe az iranyba.

Molndr-Plaschil Bernadett Budai Marton

F6 célom pedig, hogy a szakmaszeretetet, az aprd, napi
munkaban rejlé motivacidkat és a nagy sikerek utani vagya-
kozds jelenségét a csapatom tagjaira is at tudjam 6rokiteni.

BM: Szuper lenne egy sikeres, 0sszetart6 csapatot épiteni,
amivel atélhetjiik mindazt a sikert, amit eddig a Co&Co
szlk csapata elért, illetve olyan termékek alkotasa, ami
nemcsak ma, hanem hosszabb tavon értékként tudnak
fennmaradni. Es mindemellett egy teljes kerek életet,
csak ugy olaszosan, ésszel és szivvel élni. »

} TV2PLAY.HU/SZTARBAN_SZTAR_LESZEK
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YOUNG LIONS

,Jo lenne vakmerobbnek lenni”

FABIAN JUDIT IRASA

A Print kategoria gy6ztesei, Pregun Eliz és Pal Zorka meséltek a reklam
pszicholdgiai hatalmarél, a szakmabdl hianyzé merészségrdl és a favagas,
daralas, kikiildés, médositas 6rdégi korérél.
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Gyerekkori dlom, hogy a reklamszakmaban
dolgozhassatok, vagy csak igy alakult?

Pregun Eliz: Ha azt mondandm, hogy kizépiskola kilen-
cedik osztalyaban kitaldltam, hogy art director szeretnék
lenni, és aztan vért izzadva dolgoztam, hogy azza valjak,
akkor hazudnék.

Legaldbbis részben: a vért izzadds részben van némi igaz-
sag. A Visartra jarva a harmadik évt6l volt reklamoéram,
ahol rdjottem, hogy egy reklam lehet Gtletes, inkluziv,
lehet véleményformald, neveld, és hogy egy-egy ilyen Gtlet
mogott mennyi szocialis érzékenység, mennyire szerte-
agazo tudas van. Mindig érdekelt a pszicholdgia, a miértek,
és barmilyen gyermetegnek is hangzik, mindig meg akar-
tam véltoztatni a vildgot. Legalabb csak egy kicsit.

A reklam az életiink szerves része: minden nap minden
percében markakkal, iizenetekkel vagyunk bombazva,
onnantol, hogy felébredtiink addig, amig lecsukjuk a sze-
miinket - mar ha mas is a telefonja gorgetésével kel és fek-
szik. Ha akarjuk, ha nem, ezek a tudatalattinkban hatdssal
vannak a mindennapjainkra, meghatdrozzak a vélemé-
nylinket bizonyos termékekrél, embercsoportokrdl, de
sajat magunkrdl is. Ez egy driasi hatalom. Félelmetes,
pszicholdgiai hatalom, amivel tdmegeket lehet mozgatni.

Szerintem ezt a hatalmat jora is lehet haszndlni: megvaltoz-
tatni vele a vilagot egy pozitivabb, elfogadébb irdnyba. Rek-
lamérakon meglattam, hogyan lehet a napi daralds, favagds
helyett vagy mellett felejthetetlen élményt is nyujtani akar
az embereknek. Hogyan lehet k6z6sséget teremteni, segit-
séget nyujtani, informadlni és akar tarsadalmi percepcidkat
atalakitani. Ebben akartam részt venni, és annak ellenére,
hogy ez a munkanknak csak kisebb részét teszi ki, és a val-
tozds is apré 1épésekben torténik, ez nekem megéri. Lassu
viz partot mos, nem igaz?

Pal Zorka: Amikor kikeriiltem az egyetemr6l, akkor kezdett
el a markdknal alap lenni, hogy van Facebook- és Instag-
ram-oldaluk, amin lehet kozosségeket épiteni és megszoli-
tani 6ket kreativ médon. Na meg az influencerek fogalma
is akkoriban kdrvonalazddott. Amellett, hogy a kozdsségi
médidban ki tudom bontakoztatni a kreativitdsomat, ez egy
izgalmas, folyamatosan fejl6dd, valtozoé teriilet, igy mindig
van mit tanulni.

Mi az, amivel a szakman beliil a legszivesebben
foglalkoztok?

P. E.: Egyszerre engem mindig sok minden érdekel! Taldn
ugy a legegyszertibb megfogalmazni, hogy tarsadalmi
témak, azon beliil is a nék helyzete, esélyegyenldség, body
positivity, ezek a témak érdekelnek a legjobban, ezeken
porog mindig az agyam. Amikor éppen nem ezeken, akkor
azon, hogy hogyan allitsam le a porgést. Néha ez abban
manifesztalddik, hogy este az erkélyen iilok, és egy éran
keresztiil egy fat nézek, amig teljesen be nem sététedik.

P.Z.: A gasztromarketing mindig is a szivem csticske volt,

az ételfotdzastdl kezdve a social brand épitésig. De jelen-

leg a social média stratégiak alapjainak az elsajatitasaban,

a trendek és a friss vizualis megoldasok kutatdsaban szeretek
elmélyiilni. Hiszek a napinditd és napzard tiktokozasokban.

Melyik munkatokra vagytok a legbiiszkébbek?

P. E.: Tobb olyan projektre is biiszke vagyok, amelyeknek
a kitaldldsaban, megvaldsitasaban részt vettem, ilyenek
példaul az RTL Konyhaf6énék VIP 2021 kampéanyok.

A briefben arra kértek minket, hogy emeljiik ki a mitsorban
zajlé dramat - erre jott az Gtlet, hogy a barokk festmények
fény-arnyék dramajat vegyitsiik a hires accidental rena-
issance mémekkel, és igy készitslink izgalmas, dramaval
teli vizudlokat a kozelgé 4j évadnak. Egy igazan kiilonleges
fotézast hoztunk Gssze, ahol a fiist és a tiiz is valddi volt.
Ezzel kapcsolatban késziilt egy mini influencer-egyiittmi-
kodéstink is.

A masik, amire biiszke vagyok, az RTL Konyhafénok - Tlz-
védelmi Tippek kampdnya. A Konyhaf6nok kampanyképein
fellobband serpenyd egy nagyon valés veszélyre hivja fel

a figyelmet: a konyhai tlizesetekre, amelyekre a miisorban
is béven van példa.

Télen pedig a magyar haztartdsokban is megno a tlizesetek
szama: szenteste akar napi harminc-negyvenszer is riaszt-

jak a tlizoltékat kigyulladt lakdsokhoz, a tiz pedig gyakran
a konyhdbdl indul ki. A kampdny ldngol serpeny6jét

tarté Csonka Bandival kardltve egy influencerkampannyal

hivtuk fel az emberek figyelmét, hogy a lakdstiizek egy kis

koriiltekintéssel konnyen elkeriilhetdk.



P. Z.: T6bb olyan projektre is szivesen gondolok vissza,
amelynek valamilyen titon-mddon a részese lehettem, ilyen
példaul a Telenor Hipernet Turabot kampanya.

Ez volt az els6 kampany, amibe az Artificial Groupnal
becsatlakozhattam, ami azért is maradand6 élmény, mert
tobb varost bejartunk, mikozben iszonyat érdekes dolgokat
megtudtunk utcdkrol, épiiletekrdl, szobrokrdl, helyi kiilon-
legességekrol.

Nagyon cuki kampanyt készithettiink a foodpanddsokkal,
pandafutarokkal és két jé fej kissraccal, egy offer kampanyt
pedig izgalmas mddon tudtunk feldolgozni Anzselika egyedi
stilusdval. A Telenor kis gyufadruslany kampdnya a témaja
miatt 4ll kozel hozzdm, de emlithetném még a Yettel beve-
zetését is, hiszen izgalmas volt megélni, megtapasztalni egy
ekkora markan a valtas és kommunikdci6 folyamatt.

A legnagyobb kihivdsnak azt érzem, hogy mindig képben
legyiink az aktudlis trendekkel. Nap mint nap figyelni kell
a torténéseket, a platformok hétrél hétre valtoznak, és ezt
mind le kell tudni kévetni amellett, hogy a napi daralashan
folyamatosan mindségi munkdt nyudjtsunk az iigyfeleknek.
Masfajta, de hasonldan nagy kihivas forgatdson két felvétel
kozott 5 perc alatt lekattintani a fot6lista minden tartalmat.

Valtoztatnatok valamit a hazai piacon?
Ha igen, mi lenne az?

P. E.: Azt érzem, hogy a magyar piacon sokszor hidnyzik

a merészség, a hatarozott allasfoglalds egy-egy tarsadalmi
kérdésben, problémaban, vagy ha hozza is akarnak nyulni,
akkor azt nagyon félve teszik. Persze, ha példaként mond-
juk arra a bizonyos Coca-Cola-kampdnyra gondolunk, akkor
rogton vilagossa valik, hogy hol kell a valtoztatast elkezdeni.

Egy masik dolog az alkalmazottak kiégése, kiégetése:
valahogy mindig elkapja az embert a dardlds, a kreativitas
szintje a feladatok szdmaval forditottan aranyos. Minél t6bb
poharba kell t6lteni kreativ-dzsuszt, annal kisebbek lesznek
az adagok, aztdn a végén elfogy. Fontos pihenni, kiszakadni
a taposémalombdl munkdn beliil, mert ha a munka csak

a favagas, daralas, kikiildés, mddositas 6rdogi korébdl all,
akkor még ha valamibe eleinte lelkesedéssel is vetettiik
bele magunkat, a végére kiszaradunk. Nem lehet csak
munkan kiviil felt6ltédni. Viszont ez egy olyan dolog,
amivel tudom, hogy mindenki kiizd, de senki sem nagyon
tudja, hogyan lehet kivédeni. Ha véletleniil rajovok a dolog
nyitjara, mindenképp megosztom a valaszt!

P. Z.: K6z0sségi médids szemmel nézve: sok markanal még
mindig a Facebook a féplatform. Persze ez a felhasznal6ktol
is fiigg, hiszen oda készitjiik a social kampanyokat, ahol
6ket el tudjuk érni. De j6 lenne vakmerébbnek lenni. Kivan-
csian varom, hogy mit tartogat szamunkra a Metaverzum!

Késziil a kozeljovoben izgalmas projektetek?
P. E.: Az Artificial Groupnal mindig izgalmas
projekteken torjiik a fejlinket, de egyel6re

ezekrdl nem drulhatok el semmit.

P. Z.: A Yettel zenei kampanya épp most zajlik,
turnéztunk Pécsett, Ozdon és a Balatonon is.

Pél Zorka és Pregun Eliz

Mivel lennétek elégedettek, ha megtorténne
a karrieretekben?

P. E.: Nagyon szeretnék részt venni egy olyan nagy volu-
ment kampdnyban, platformépitésben, ami hozzdtesz

az emberek életmindségének a javitasdhoz, valodi diskur-
zust indit el, és valtozast tud elérni tarsadalmi tabukban,
problémaékban. Eppen ezért régéta kedvencem a Libresse
Womb Stories kampanya és az ekoré épitett platform.
Nagyon tidvozlok minden torekvést, ami egy elfogadébb,
tabuk nélkiili, atlathatébb és atlatszobb, empatikusabb
vildg épitésén munkdlkodik!

P. Z.: Azzal, ha végig tudnam kisérni egy nemzetkozi mar-

kénak egy Uj platformra valé bevezetését és felfuttatasat.
Meg hat a viral tartalom minden socialgs dlma! «
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YOUNG LIONS

»,<Hagyjuk magunk mogott a mentalis
egészségre kartékony szokasokat”

FABIAN JUDIT iRASA

A PR kategéria gy6ztesei, Hadacs Balint és a leginkabb csak Csuhiként ismert
Csuhai Istvan meséltek sorsfordité lajkrél, social médiara fokuszalé podcastrdl
és a reklambdl kicsit eltint humorrél.
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Miért valasztottatok a reklamszakmat?

Hadacs Balint: @sazabio ,Nem akartam szinész lenni!”
Instagram-story-sorozata jut eszembe a kérdésr6l, mert
nélam sem volt megtervezve, hogy én, Hadacs Balint,

a rekldmszakmaban szeretnék dolgozni. Nem volt
Pinterest vision boardom Don Draper-képekkel.

Az egyetemen marketinget tanultam, reklamra szakosod-
tam, majd a szakmai gyakorlatos félévemben jelentkeztem
egy gyakornoki poziciéra, és igy kezdtem akkor még digital
account gyakornokként a Kirowskiban. Utélag 6riilok, hogy
ezeket a dontéseket hoztam, mert a mai napig élvezem

a reklamszakma napos és borus oldalat.

Csuhai Istvan (Csuhi): Lehet, hogy inkabb eggyel tavolabb-
rél inditom, és azt mesélném el, hogyan lettem reklamos.
Spoiler: egy teljesen megalapozatlan valasz, és egy kicsit
megalapozottabb lajk utan.

Egy haverom megkérdezte az egyetemen, hogy suli utan
merre megyek tovabb, amire mondtam, hogy fogalmam
sincs. Aztan - hogy ne nézzek ki annyira fogalmatlannak
- ravagtam az elsé dolgot, ami eszembe jutott, a reklamot.
Erre 6 mondta, hogy az tok j6, prébaljak meg bekeriilni
valamelyik reklamiigynokséghez, akar gyakornokként,

és szerinte be fog jonni.

Mondott is par ligynokséget, amik k6zott ott volt a Mito is,
aminek belajkoltam a Facebook-oldalat. Par nappal kés6bb
kiraktak az ,Intro” szévegir6 képzésre a felhivast, amire
jelentkeztem, bekeriiltem, végignyomtam, és azt mondtam,
hogy ,ezek pont olyan arcok, mint én, mennyire jé lenne
mar egyiitt dolgozni veliik”, meg persze kdzben a munka

is megtetszett. Aztdn Marosi Geri és PGcze Balazs segitet-
tek a képzés utan elhelyezkedni, és par héttel késébb mar

a Café Communicationnél dolgoztam.

Mi az, ami most a leginkabb érdekel titeket?
H. B.: A socialcsapat utanpétlasdanak megtalaldsa és a fiatal

tehetségek kinevelése. A social média és a fiatalok kap-
csolatat taldn azzal a vide6val tudnam a legjobban leirni,

amelyben egy 5 éves kissrac ugy szeretne adast valtani
a TV-n, mint az iPaden, hiizogatja a hatalmas kijelzét,
mert neki ez az alap.

AKi ugy n6 fel, hogy napi szinten hasznalja a social mediat,
és kis tulzassal mindenrdl a social csatornakrol értestil,
annak van egy szuper mély és autentikus kapcsolata a plat-
formmal és a rajta taldlhaté tartalommal, ami nehezen
vagy abszolut nem tanithatd. Ez pedig szimomra elké-
pesztéen izgalmas. Egy social gyakornok/junior eltér mas
teriiletek gyakornokaitdl, hiszen gy érkezik hozzank, hogy
mar az els6 nap rengeteg mindent tud a teriiletrdl, és nem-
csak én tanitom 6t, hanem & is engem. Lenytigozd az a fris-
sesség, amit ezek a tehetséges fiatalok behoznak hozzank.

Ezért van a Mitéban évente kétszer hat hénapos social
gyakornoki program, ezért jarok tanitani a BGE-re is.

Melyik munkaitokra vagytok a legbiiszkébbek? Mi volt
szamotokra eddig a legnagyobb szakmai kihivas?

H. B.: A legbiiszkébb a csapatomra vagyok. Rengeteg
munka van abban a rosterben, akik és ahogy most nalunk
dolgoznak, egytdl egyig remek (szak)emberek.

A legnagyobb kihivés pedig egy projekthez kapcsolddik:
egy global techcégnek terveztiink és gyartottunk egy influ-
encervezérelt global social média kampanyt. A kampény
keretén beliil forgattunk Berlinben egy bostoni streamer-
rel, Espooban egy brit videéssal és Uj-Delhiben egy helyi
tartalomgyarté dudval. Eddigi palyafutasam legcombosabb
projektje volt.

CS. I.: Nem projektet mondanék, és nem is mult id6t,
hanem egy folyamatban 1évé dolgot. Elég pragmatikus
ember vagyok, mindent meg akarok érteni, de tényleg
mindent, az utolso kis 1épésig. Sajnos azt is, amit nem
feltétleniil lehet.

A legnagyobb kihivas, hogy kiismerjem az alkotdi folyama-
tomat és a szakmai miikddésem minden kis mozzanatat.
Naiv lennék azt hinni, hogy ez teljesen lehetséges, elég gya-
nus, hogy ennek inkabb csak sarokkovei vannak, a munka
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Csuhai Istvan

természete miatt is. Ettdl fiiggetleniil képtelen vagyok elen-
gedni a dolgot, meg akarom ismerni a palatabldra felirhaté
kreativ megold6képletem.

Milyen szakmai célokat tiiztetek ki magatok elé?

H. B.: Egy ,late night” social média podcast mar nagyon
érik. Ha minden a terv szerint halad, akkor év végén el
is tud indulni.

CS. L.: Talan két célt tudnék megnevezni. Az egyik, hogy
szeretnék egy kampdnyt, amire azt mondom a karrierem
végén, hogy na, ezt nem csak kimaxoltuk, de mindenki
elvardsat béven tulteljesitettiik, kiteljesedtem benne
szakmailag, és biliszkén felteszem a nem 1étezd vitrinem
képzeletbeli legfels6bb polcara. Persze, ha ez sikeriil, nem
banom, ha valamilyen gravirozott nemesfém is jar érte.

A masik, aminek nagyon 6riilnék, ha talalnék egy ligyet,
ami az én ligyem, amit valamilyen zsigeri okbdl nagyon

a sajatomnak érzek, és amin egy markaval egyiitt is tudnék
dolgozni. Mar most is vannak témak, amik beliilrél kapar-
gatnak, de még varom azt az egyet, ami nem csak idészako-
san és feliiletesen, hanem hosszabb tavon is lekdtne.

Ko6zben eszembe jutott egy harmadik is. J6 lenne még egy,
a mostanitdl nagyon eltérd szerepben is bizonyitani. Azon
még gondolkodom, hogy pontosan miben, hiszen raér
még. Bar, mend lenne mondjuk sakkbokszvildghajnoknak
lenni, de ez nem kifejezetten karriercél.

Mi az, amivel nem vagytok elégedettek a hazai piacon,
és hogyan valtoztatnatok rajta?

H. B.: Fékuszaljunk jobban a szakmdban dolgozdk mentd-
lis j6l1étére. Szellemi munkat végziink, elengedhetetlen,
hogyan tessziik. Fontos tudatositani, hogy ez nem csak

az ligynokségek és tigyfelek kozotti egészséges kapcsolatot
jelenti. Vonatkozik arra is, hogy hdzon beliil (ligynokségi

és ligyféloldalon egyarant) hogyan fut le a paradigmavaltés.
exe, és hogyan hagyjuk magunk mogott a toxikus, mentdlis
egészségre kartékony munkastandardokat.

CS. I.: Hat ez elég nagy kérdés egy ilyen kisoroszldnnak.
Inkdbb meg is hagyom a valaszlehetdséget a szakma
Mufasainak.

De tobb humort én szivesen latnék itthon. Persze, értem
én, hogy nem a vicces dolgok szdllitjdk a dijakat, hanem
a komolyabb témdk, de szerintem ez a fajta szérakoz-
taté oldala a reklamnak fontos, ha masért nem is, azért,
hogy az emberek kicsit kevésbé utaljak a reklamokat agy
30 masodpercre.

Késziil a kozeljovoben izgalmas projektetek?
Mit arulhattok el réla?

H. B.: Két izgalmas projektem is fut, amirél mesélhetek.

Az egyik, hogy a SKVOT-tal 6sszebandaztunk, és szeptem-
berben elinditottuk a social média menedzser kurzusunkat,
ahol a résztvevékkel 7 hét alatt elmeriiliink a social média
legmélyebb bugyraiban. A masik pedig, hogy jovdre indul
egy gyakorlati kurzusom a BGE-n, ahol social média alapo-
kat és tervezést fogok tanitani harmadéves hallgatéknak.

CS. I.: Sajnos ezt a kérdést passzolnom kell, mert ami
tényleg izgi, abbdl pont az izgi dolgot nem mondhatom el. «



SAVE THE DATE!
2022.11. 30.

NAGY empl() CI
brandlgg NAP

kreativ.hu/esemeny/nagy-employer-branding-nap-2022

ssssssssss O systens H3master HRP>W:R kreativ PPH /M=DJ/A



EMBEREK

YOUNG LIONS

»AzZ ligynokségen is mulik, hogy
rohanunk és elvarast teljesitiink,
vagy jo munkat csinalunk”

FABIAN JUDIT iRASA

Averseny Film kategériajanak gy6ztesei, Baritz Balazs és Pusztai Balazs
meséltek a szakemberek és a megrendelSk egyiittm(ikédésének nehézségeirdl,
kovetkezetlen drazasrél és nemzetkozi példakrol, amelyeket atiiltetnének

a hazai piacra.
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Hogyan Keriiltetek a kreativiparba?

Baritz Baldzs: A batydmnak koszonhet6en mar gyerek-
ként belelathattam a szakma grafikai, art oldalaba. Mivel
az én rajzolasi skillem megdllt egy fogpiszkald szintjén, igy
mas pozicidt kellett keresnem. Mindig is l16ktem a sédert,
és a kommunikacid er6sségem volt, igy adta magat a palya.
Na meg gyerekkorom amerikai filmjei is azt sugalltak,
reklamosnak lenni kal!

Pusztai Balazs: Mindig vonzott az, hogy nyomot hagyjak
magam utdn. Az, hogy olyat csinaljak, olyat hozzak létre,
amihez az emberek kapcsolédni tudnak valamilyen for-
maban, tudatosan vagy tudat alatt, de hatassal van rdjuk.
Legyen az boldogsdag, szomorusag, elgondolkodas, a 1ényeg,
hogy valtson ki érzelmeket az, amit csinalok.

Korabban ez a graffiti és a street art formdjaban volt jelen
az életemben, mara ez a konceptualis grafikai tervezés
és art direkcid iranydba fordult 4t.

A szakmaban rendkiviil élvezetes, hogy nap mint nap
teljesen kiilonb6z6 témakorokkel foglalkozhatok, kiilon-
b6z6 emberekkel taldlkozhatok, igy ez minden alkalommal
tagitja a 1atékoromet, illetve formalja a vildgrdl alkotott
képemet. Kicsit taldn olyan ez, mint egy egész éves dllandd
szakmai tréning: nagyon faraszté és intenziv, de rendkiviil
hasznos és élvezetes!

Mi az a feladat, ami a leginkabb motival titeket?

B. B.: Média oldalon kezdtem, onnan eveztem &t kreativ
account vizekre. Régi almom volt a concept szévegiras,
most ebben bontogatom a szarnyaim. K6szénhetden

a szerteagazd tapasztalatoknak, egész fiatalon sok szeletére
ralathattam a szakmanak.

P. B.: Jelenleg t6bb helyen dolgozom szabaduszéként.
Ebben van iigynokség, extrém turakat és utakat szervezé
cég, és tobb vendéglatd egység, ahol a koncepcié kidolgo-
zasatol a grafikai tervezésen at egészen a kivitelezésig min-
denféle projektben benne vagyok. Vonz az a része egy adott
projektnek vagy munkafazisnak, amikor a tervbdl végiil
kész termék lesz. Ez inditotta el bennem a gondolatot,

hogy a tervezés mellett a kivitelezéssel is foglalkozzak.
Nagy odafigyeléssel, kézzel késziilt branding anyagok gyar-
tasaban gondolkozom, keramiabdl, fémbdl, fabol, plexibdl
és ezek kombindci6jabol.

Van olyan, amit megvaltoztatnitok
a hazai piacon, ha tehetnétek?

B. B.: Ugyfélkapcsolatosként gyakran tapasztaltam, hogy
nem mindig partneri a viszony az ligyfelekkel, legalabbis
nem mindegyikkel. Ezzel fontos lenne foglalkozni, hogy
az egylittmikdés minél gordiilékenyebb és komfortosabb
legyen. Szerintem csak igy sziilethetnek nagy dolgok,

ha megvan a kolcsonos tisztelet és a bizalom.

P. B.: Mivel a bécsi iparmtivészetin hallgatok grafika és rek-
lam szakon, ezért az elmult években rengeteg - dltaldban
j6 - mintat lattam arrdl, mit és hogyan lehetne csinélni,

és hogy ettdl a hazai piac milyen felfoghatatlanul

messze van jelenleg.

Az elsé és legfontosabb a szakmabeliek és a megrendeld
kozotti kapcesolat. Itthon az ligyfelek gyakran tgy tekinte-
nek a szakmara, mint egy kivitelezdre, aki 6nkényesen ki
akarja élni az elnyomott fantaziajat, és ezért kordaban kell
tartani. Ugy gondolom, hogy egy kreativ folyamat legfonto-
sabb alapkove a harmonikus és ért6 egyiittmiikodés a két
fél kozott. Ha ez nincs meg, akkor mar az elején haldlra van
itélve a projekt. Sajnos manapsdg rengetegszer taldlkozom
a rendszerezettség és a megfeleld képzettség hianyaval.

A legrosszabb, hogy ez dltalaban nem is az egyéneken
mulik, hanem az igyn6kségeken és azon, hogy mindenki
csak rohan, hogy az elvarast teljesitse, akkor is, ha ez min-
dent csak megnehezit. Sok olyan fogaskerék van a gépezet-
ben megrendel6i és vallalkozdi oldalrdl is, ami szakmaiat-
lan, és szinte csak hatréltatja a hatékony egyiittmiikodést
és a tervezési folyamatot.

A masik, ami ezzel erésen Gsszefiigg és szintén a bécsi min-
tan alapszik, hogy itthon abszolut koordindlatlan az arazds.
Igy nemcsak a min8ség és a szakmabeliek megitélése, de
még a sajat, onmagunkroél alkotott kép is felborul. Més
orszagban nem titok, hogy egy adott poziciéban mennyit
lehet keresni.



Baritz Baldzs

A minimalbérrendszer egy atfogé és minden szakmara
kiterjed6 savozasbol épiil fel, igy mindenki tudja, hogy
az adott munkakorért mi a redlis és elvarhaté fizetés,
viszont ezzel szemben a vallalkozdk célja és motivacidja,
hogy jobbak legyenek a konkurencidnal.

Természetesen ezek tajékoztatd jellegl arak, és a bérezés
felsé korlatja mar csak a szakember képességeire van

bizva. Itthon is lehetne egy ilyen rendszer, ami a fejlédést
és a versenyhelyzetet erésiti, a hazai ,,aldajanlés” és ,leda-

ralés” konstrukcioval ellentétben.

Ha egy referenciamunkaval kellene
bemutatnod magad, mi lenne az?

B. B.: A Beefeater Mesterképzés chatbotjara vagyok a leg-
biiszkébb, amely az én tollambdl sziiletett, rdaddsul maga
a kampany is nagyon j6l sikeriilt, sokan kedvelték Desbotot.

De volt szerencsém besegiteni a Kék Pont Alapitvany szdraz
november kampanyaba, ami szintén nagy elégedettség-

gel tolt6tt el. Minden projektre biiszke vagyok, ahol szép

és szuper dolgokat csindltunk, amit az ligyfél és a nagyko-
zOnség is szeretett.

P. B.: A megbizds, amire eddig a leghiiszkébb vagyok, egy
mexikéi prémium tequila brand csomagoldsanak djrater-
vezési feladata volt, egy nagyon szigord szempontrendszer
alapjan. Fantasztikus érzés volt, amikor végre t6bb hénap-
nyi kemény munka utdn megérkeztek az elsé palackok,

és lattam a helyszini gyarban késziilt fotokat a tobb ezer
masik palackrol.

Pusztai Baldzs

Van olyan karriercél, ami nap mint nap motival titeket?

B. B.: Nincs konkrét cél a fejemben, hogy példaul Head
of vagy Director legyek, csinalom a dolgom, ahogy eddig
is, aztan majd alakul. A révid-kézéptava célom, hogy
atallhassak majd inkabb kiils6s munkakra, hogy a vildg
barmely pontjardl csindlhassam, amit szeretek. Emellett
régi vagyam még, hogy egy jo célért tehessek, valamilyen
non-profit szervezetnél kamatoztathassam majd a meg-
szerzett tudasom.

P. B.: Talan a legrégebb 6ta szemem el6tt lebegd cél, hogy
Ugy jarjam be a vilagot, hogy k6zben hivnak egy-egy adott
projekt levezénylése miatt oda.

Egy masik nagy célom egy olyan global kampdnystratégia
és platform fejlesztése, amit utdna orszagonként egy-egy
teljes ligynokség implementdl, és az dltalam megalmodott
guidelineok alapjan egy lokal kampanyba iiltet 4t. Nagyon
izgalmas lehet latni, hogy egy core idea hany kiilénb&zé
iranyba tud fejlédni és alakulni.

Van késziil6 projektetek, amir6l szivesen mesélnétek?

B. B.: Dolgozom egy animadcids iroddval is, ott most izgi dol-
gokat csindlunk, de ennél tobbet sajnos nem mondhatok.

P. B.: Sajnos meg van kitve a kezem és be van kotve
a szam, ezért sok mindent nem mondhatok, de amint lehet
és amint korldtlan mennyiségl idém lesz, frissitem a port-
félibmat, és mindent megosztok a social feliileteimen. «
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Mi a kedvenc BBC- vagy Partizan-momentumod?

FOSZERKESZTO: Hermann Irén
JA Partizdn-cimlap nyomddba addsa.”

ONLINE VEZETO SZERKESZTO: Bicsérdi-Fiilop Adam

JA Partizdnndl elég friss az emlék: a Bélga - Ostérténet dokut
nagyon élveztem, ilyet kérek még (fizetek érte, igérem). A BBC
eldtt meg csak leborulok, amiért addsba engedték a Monty
Python’s Flying Circust és a The Great British Bake Offot.”

SZERKESZTOK:

Balkanyi Néra

,Douglas Adams Utoljdra lathatd (Last Chance to See)
egylittmikédése 1989-bél a BBC-vel egy rddiés doksi
sorozatot és egy Mark Carwardine-nal kézés csoddlatos
kényvet hozott. Kakapdk, véznaujji makik, dél-amerikai
mandtuszok! A Partizdnndl sok a momentum, de példdul
szuper, ahogy a Partizén Sessions teret ad zenészeknek is.
Még tobb kultdrdt a Partizénba!”

Fabian Judit

,Kedvenc BBC-s momentumom az egyre részegebb Bill
Murray, Matt Damon és Hugh Bonneville a The Graham
Northon Show egyik addsdban, ahogy a sokadik pezsgd utdn
egyre kezelhetetlenebbek és teljesen kiszdmithatatlanok.
(Imddtam a részben Bill Murray sztorijat is, hogy a The
Monuments Men forgatdsdrol csak dgy lelépett egy éjszaka
vonattal Csehorszdgba, hogy megnézze a prdgai Orlojt, ha
mdr Eurépdban jdrt.) Sokadszorra is meg tud nevettetni

a hdrom férfi randalirozdsa. ”

Gydri Zséfia

»Me an intellectual: az 6t és fél 6rds Ascher Tamds-interjd.
Also me: Gydzike a PartizanPopban és utdna egybdl

a vdgatlan Schobert Norbi interjd is.”
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