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Forma, ami a jovobe vezet.
A tisztan elektromos C40 Recharge.

Akar 444 km hatétavolsag. Google integracio. Tavoli szoftervfrissitések.
360 fokos kamera. Intelligens vezetétamogaté rendszerek, Panoramatetd.
Es egy utastér, amely b6rmentességével Gj mércét allit a luxus dizajnnal szemben.

A C40 Recharge egy Uj id6szamitas kezdete.

A tisztan elektromos Volve C40 Recharge modell vegyes fogyasztasa 18,2-22,3 kWh/100 km, CO,-kibocsatasa O g/km.
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Akkor hat igy megyiink tovabb. A szabad sajtomunkésok visszatartott levegé-
vel vartak, lesz-e véltozas a politika élén, bar ha észinték vagyunk, 6k tudhat-
tédk a legjobban, hogy nem lesz. Olyan mértékl nem, ami kihatassal lenne

a sajto életére, mikodésére. Pozitiv értelemben. A kormanypart ismételt
els6pré gy6zelme rontani még tudott a helyzeten. Igaz, attdl fiigg, honnan
nézziik. Ha kérdés lett volna az elmult négy évben, hogy lesz-e objektiv koz-
szolgdlat, mértéktartd jobboldali Gjsagiras, akkor a valasz végén most van egy
hatalmas pont. Nem lesz.

Marad az ut, amin elindultak az Gjsagirast Gjsagirasként iz szerkesztGségek.
Bizhatunk azokban a mthelyekben, Patreon-regisztraltakban és alternativ
kozszolgalati YouTube-sztarokban, akik nagy részben az Gket fogyasztok kattin-
tasaibol, hovatovabb pénzébdl élnek - részben vagy egészben. Nincs ezzel baj
tulajdonképpen. Nem ezzel van a baj.

Minden valsag egy lehetGség, mert a csalddott hirfogyasztok pont ilyenkor
keresik az alternativ lehetGségeket, ezt mondja Bédis Andras, a Valasz Online
felel6s kiaddja az elfizeték pénzébdl é16 szerkesztGségeket bemutatd cikkiink-
ben (Bicsérdi-Fiilop Addm irdsa). Gydri Zséfia cikkében arra kereste a valaszt,
a YouTube lesz-e az 4j kozszolgdlati platform, és b6ven taldlt ra bizonyitékot,
hogy igen. Balkdnyi Nora pedig a vidéki fiiggetlen sajtolét aspektusait tarta fel
a Szegeder szerkesztGségében. A lap egy huszonéves blogjabdl nétt ki, ma mér
Gtéves, és biiszkék ra, hogy a cikkeik alatt a kommentelGk 6sszezavarodnak,
6k valdjaban melyik oldalon is allnak.

Ebbe a szamba fért még sok mas is. A Ferling PR-ligynckség példajan atvesz-
sziik, hogyan lehet bekeriilni a PR elitjébe vidékr6l, és hogyan lehet atadni
korrekten egy csaladi céget a kovetkezd generdciénak. Ujszdszi Bogér Laszl6

a meggy6zési technikakrdl mesélt (Metz Edina interjija); a Vacrol ritkan kimoz-
dul6 karikaturistaval, Marabuval T6th Olivér beszélgetett, és vették at harom
évtized rajzos vicceit. Es teret adtunk a Budapesti Corvinus Egyetem nemi
kiilonbségekrdl szervezett konferencidjanak azon el6adasainak, kutatasainak,
amik a ndk szerepét, abrazolasat vizsgaltak a reklamokban.

Enjoy. *



A TARTALOMBOL 2022/5-6.

©8 — CIMLAPSZTORI: MEDIA 2.22

(0= Megolte-e a YouTube a tv-sztart?...YouTube-kézszolgdlat
L »Csak” az olvasék kitartottjai........... Szabad sajté
20 e »Itt viszonylag ritkan viszik el a gépeinket”............... Szegeder

04 —EZASZEP DOLOG 26 — FERLING PR

Uj irodaban az Artificial Group »A Coviddal megsz(intlink vidéki ligynokség lenni”
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»A dontéseink jelentds részét tudat alatt hozzuk meg” »A karikatdra szellemi munka eredménye”



EZ A SZEP DOLOG

_ ¢! A DEPARTMENT.
| i FUELS THE AGENCY.
MAKES US
i NO OTHER.

UJ IRODABAN AZ ARTIFICIAL GROUP

TOTH OLIVER OSSZEALLITASA FOTOK: VILLANYI CSABA

Uj, hétszdz négyzetméteres iroddt avatott az Apex rekldmiigynokségi lista
harmadik helyezettje, az Artificial Group. Haberland Attila iigyvezetd igazgatd
hosszas tervezést kovetden alakitotta ki az tj f6hadiszallas enteri6rjét Haber-
land-Isai Anitaval egylitt. Az inspirativ munkakornyezet kialakitdsdban Langer
Vera és Horvath Gergd kreativigazgaték keze is benne van. Igy az tigynékség
kozel kilencvenfds csapataval egyiitt arra koncentralhatnak, amihez igazan
értenek: az alkotasra.

»Sok mas kreativ ligynokséggel ellentétben mi a koronavirus-jarvany alatt is
novekedtiink. A home office-nak koszénhetden viszont voltak csapattagok, akik
nem ismerték egymast. Hissziik, hogy ahhoz, hogy kozosséget épitsiink, opti-
malis kdrnyezetre van sziikség, amelyet hosszas keresést kovetéen a Ferenciek
terén taldltunk meg, nem messze az el6z6 iroddnktdl, ami ugyancsak fontos
szempont volt” - mondja Haberland Attila.
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»Kreativ szempontbdl az is fontos volt, hogy a kialakitand¢ terek nyitottak
legyenek, ahol szabadon alkothatunk. Szerencsénk van a lokdcidval, ugyanis
a Belvaros nylizsgése révén a kreativitds nemcsak a falakon beliil, de azokon
kiviil is jelen van. Id6vel azt vettiik észre, hogy a munkatarsak még a péntek
estéiket is az irodaban toltik, és a kozmopolita hangulatot draszt6, kdzponti
fekvésti barszeri helyiségben kapcsolddnak ki” - mondja Horvath Gergd.

»Latom egy-egy emberen, hogy gyakorlatilag az egész napjat a k6zosségi térben
tolti, és folyamatosan figyel, szedi 6ssze a kiilonbozd, szamara hasznos informa-
cidkat, amit be tud épiteni. Egy j6 6tlet barmelyik csapattagtol érkezhet, aminek
koszonhetben a gondolkoddsunk is sokkal komplexebbé vélik. Az inspiral6

6 kozeget nem is a terek, hanem az emberek jelentik” - mondja Langer Vera.



RECHARGE

Recharge rovatunkban kreativ szakemberek vallanak
arrél, hogy mi az, ami feltolti és kikapcsolja Oket.

CHILEMBU KRISZTINA OSSZEALLITASA

Volom Sara, a fotésok és videdsok Uberjének is nevezett Photon
ugyvezetdje lassan, de biztosan szeretett bele a buvarkodasba.

Az ismerdseim tobbsége sokaig nem tudta rélam, hogy

a blvarkodas az életem része. A meriilés szeretetét édesapam-
nak kdszénhetem, aki korabban buvaroktatdként is dolgozott.
2011-ben elvitt minket a testvéreimmel Horvatorszagba,

egy senji buvarbazisra. Itt tértént az els6 probameriilésem,

ami egyszerre volt izgalmas és kellemetlen. A nyomas miatt
majd’ szétcsattant a flilem a viz alatt! Ez elkeriilhetd lett volna
(ha befogott orral fijok egyet), de a meriilés elétt valahogy
lemaradtam réla, mi az az egyenlités. .. Gyorsan jeleztem, hogy
a felszinre akarok menni - és mar vége is volt életem elsé kinos
rapidrandijanak a bavarkodassal.

Mégsem hagytam annyiban. Ha valami elsGre rossz élmény-
nyel jar, attél még nem adom fel, szeretek az életben masodik
lehetGségeket is adni. Miutan megtanultam az egyenlitést, j6tt
a kovetkez6 varatlan nehézség: félelem a mélységtél, a betegsé-
gektél, klausztrofébia a szlik bavarruhaban - minden lépcséfok
Uj kihivast hozott. De tovabb prébalkoztam, és évente megis-
mételtem a horvatorszagi meriiléseket édesapammal. Kézben
letettem a nyilt vizi buvarvizsgat, amivel 18 méterig lehet
meriilni, de én még ezutan is csak 10 méterig merészkedtem.
Aztan eljott az attorés Farkas Koppany egyiptomi bavartirajan.

Atarsasag nagy része bavaroktato volt, akik mellett teljes
biztonsagot éreztem. Egyiptom 6ta felgyorsultak az esemé-
nyek. Id6kdzben két U] vizsgat is letettem, és mar haladd bavar
vagyok, 30 méterig meriilok. A sajat félelmeimtdl eljutottam
odaig, hogy masokat segitenék, ezért hamarosan kezdem

a mentébuvar-tanfolyamot.

Kamaszként vettem elész6r kamerat a kezembe, és mar a gim-
nazium alatt elindultam szabad(sz6 fotdsként. Hamar elkez-
dett formalédni bennem egy 6tlet egy olyan platformrdl, ami
Osszekoti a produkciods oldalt az tigyfelekkel, és mindkét félnek
megkonnyiti a dolgat. igy alapitottam startupot gimnazista-
ként: 2017-ben elinditottam a Photont, ami mara tobb mint 100
fGs fotds-videods bazissal rendelkezik, és barmilyen igényt ki tud
szolgalni a portréfotétdl kezdve az eseményfotdn, streameken
keresztill a reklamforgatasig.

A Recharge rovat tdmogatdja a Yettel.

Az évi egy meriilés utan ma mar negyedévente jarok bivar-
tarara; legutdbb Zanzibaron blvarkodtam, ami az utazassal
egyutt életre sz6l6 tapasztalas volt. Ez a tanzaniai Ut is bizonyi-
totta, hogy egy buvartdran mennyire mély betekintést nyerhe-
tek az adott kultiraba. Ez ravilagit a sajat életemre is. A legna-
gyobb szakmai inspiracié sok esetben nem a munka vilagabél
jon, hanem az utazasaim ajandéka.

Volom Sara mellett aprilisban még Fonay Gergely, Hamza Gergely
és Pénzes Anna hobbijat mutattuk be online rovatunkban. Ha érdekel
tobb térténet, itt mindig megtallod: kreativ.hu/recharge
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Kozszolgalati sztarokat termel az internet

Megolte-e a YouTube a tv-sztart?

Idérélid6re felmeriil a kérdés: van-e még jovdje a televiziézasnak, vagy

a streaming és a YouTube minden széget bever a koporséjaba? Habar ezt

nehéz és értelmetlen lenne megjdsolni, az valéban tagadhatatlan, hogy egyre
gyakrabban fordulunk a YouTube-hoz azokban az esetekben, amikor korabban

a tévét kapcsoltuk be. Rdadasul a magyar médiapiaci helyzet is érdekes tendenciat

GYORI ZSOFIA [RASA hozott létre: mintha a hazai kozszolgalat az internetre kélt6z6tt volna.

Biztos vagyok benne, amikor valaki kijelenti, hogy a tévé
halott, az internet és a YouTube atveszi a helyét, akkor vala-
hol felsir egy ,,A nagy WAP-bl6ff” Uj Péter-cikk, hogy emlé-
keztessen arra, mennyire csunyan be lehet nézni az ilyen
nagy techjéslatokat. Ha valaki lemaradt volna az emlitett
irasrdl, réviden Uj ebben arrdl irt, hogy mekkora orde-
naré hiilyeség, hogy az emberek egyszer majd a mobilju-
kon fognak internetezni, s6t, filmeket nézni! De hasonlé
jelenség a print Ujsagok temetése is, amirél minimum husz
éve rendre kijelentik, hogy kész, vége, meghaltak, megolte
ket az internet. Es persze, igaz, hogy ma mér a nyomtatott
sajt6 valéban nem virdgzik 4gy, mint egykor, de abszolut
nem halt meg, sét, j6l lathatéan adaptalédik az 4j helyzet-
hez. Ott van példdul a 444 Makrdja, ami j6l mutatja, milyen
lehet6ségek vannak ma is a print kiadvanyokban, nemrég
pedig a 24.hu jelentkezett a Riporter cimi lappal, amiben
kinyomtatjak az internetet.

Hasonlé a helyzet a tévé és az internet viszonyaban is.

Mig a 2010-es évek elején tobb helyen is megjésoltdk, hogy
zaros hatdridén beliil leolthatjak a villanyt a tévétarsasagok,
ma mar jol latszik, hogy egyelére a streamingplatformok

és a YouTube azért nem mértek ekkora csapast a mufajra.
»A teljes népesség korében a napi tévénézési idé 10 perccel
volt kevesebb 2020-hoz képest, és bizonyos mértékd csokke-
nés minden korcsoportban megfigyelhetd. A 18-49 évesek
3 6ra 33 percet tévéztek, ami 11 perces csokkenést jelent
tavalyhoz képest, az 50 év felettieknél 7 perccel mérsék-
16dott, de még igy is kozel 7 drat tett ki a tévénézési id6.

A 4-17 éveseknél volt a legnagyobb csokkenés: naponta
atlagosan 2 éra 44 percet toltttek a képerny6k el6tt, ami

33 perccel kevesebb, mint 2020 masodik negyedévében.
Fontos azonban megjegyezniink, hogy a tévénézési id6
csokkenése feltehetéen Osszefiigg a Covid-helyzet enyhiilé-
sével, ugyanakkor mindegyik korcsoport esetében maga-

sabbak maradtak az értékek a Covid elétti, 2019-es szinthez
képest” - irtuk egy évvel ezel6tt a Nielsen hazai felmérése
alapjan. Ez pedig jol mutatja, hogy még jocskan messze
vagyunk attél, hogy a linedris tévézésnek bicsut mondjunk.

Az viszont igaz, hogy a YouTube valéban hihetetlen fontos
mozgdképes platform, kiilondsen a fiatalok szamara, ahogy
az is tagadhatatlan, hogy a magyar médiapiaci viszonyok
kozott a kozszolgalatisag fontos szerepléje. Ugyhogy ha

az a kérdés, hogy a tv-sztart megolte-e a YouTube, akkor

a valasz: nem. Am hazai viszonylatban kdzszolgalati sztéro-
kat sokkal jobban kitermel, mint az adéfizetdi milliardok-
bol miik6d6 nemzeti szolgaltato.

Tajékoztatas, oktatas, szorakoztatas

A kozszolgalatisag egy jo sz6, amin lehet csdmcsogni.
Nehéz definidlni, hiszen minden médiatudds szeret mas-
hogy gondolkozni réla, mint a tobbiek. Alapnak azonban
jo lehet az, amit Koltay Andras egy 2007-es cikkében ir

a Médiakutatéban. ,Thomas Gibbons szerint a kozszolga-
lati média két meghatarozo jellegzetessége, elengedhe-
tetlen, a megkiilonboztetést lehet6vé tevé fogalmi eleme
az univerzalitds és a kulturdlis feleldsség. Az elGbbi garantalja
azt, hogy a kozszolgalati média a lehetd legtobb emberhez,
fogaddkészség esetén gyakorlatilag a teljes lakossaghoz
eljusson, tehdt ne legyen technikai vagy anyagi akada-

lya a misorokhoz valé eljutdsnak (jelen helyzetben ezt
kizarolag foldfelszini, analég miisorszolgaltatds utjan lehet
kivitelezni), mig az utébbi arrdl kezeskedik, hogy a miso-
rok megfelel6en magas szinvonaltak legyenek, szérakoz-
tassak és tdjékoztassak, valamint okitsdk is a kozonséget.
Az utébbi gondolat mélyén lappang - mintegy a megvaldsi-
tas el6feltételeként - egyfajta kulturdlis konszenzus 1étének
elfogaddsa: a miisorok célkdzonségének, tehat az adott
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orszagban €16k tulnyomoé t6bbségének rendelkeznie kell
egyfajta kozos minimummal a vallott és képviselt értékek,
preferencidk tekintetében (Gibbons, 1998: 56.). Erre a két
alapra épiilve, az angol felfogds a maga tomor fogalmazas-
moédjaval a tajékoztatas, az oktatds és a szérakoztatas (infor-
mation, education, entertainment) tridszaval azonositja

a kozszolgalatisag tartalmat - az 1920-as évektdl mind-
maig.”

Ez persze még mindig elég tag megfogalmazas, de azért
ad egy képet arrdl, hogy elméletben mi lenne a feladata

a kozszolgalati médianak. Ami feladatnak pedig jelenleg
Magyarorszagon - ahol ellenzéki politikusok négyévente
csupan percekben mérhet6 idémennyiséget kapnak
képernydn - a YouTube valéban jobban eleget tesz, mint
a tévécsatornak, legyen az akar allami vagy kereskedelmi.
Utébbival kapcsolatban ugyanis szintén lehet(ne) k6zszol-
galati elvarasokat tamasztani, ahogy Koltay irja: ,,A koz
szolgalata (példaul a demokratikus berendezkedés muiko-
désének elGsegitése) bizonyos értelemben a média egészé-
ben, altalanosan érvényesiilé kotelezettség.”

El6bbi gyakran a politikai elkdtelezettsége miatt nem tesz
eleget a feladatnak, utébbi pedig rendre arra hivatkozik,
hogy olyan miisorokat allit el6, amire igény van, és ez
altalaban nem esik egybe a kivanatosnak tartott kifino-
mult, kulturdlis, informativ és edukativ tartalmakkal. Nos,
ezekkel az er6kkel szemben tényleg nem elhanyagolhatd
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a (magyar) YouTube-szcéna bizonyos csatorndinak sikere,
ami bizonyitja, hogy a néz6k igenis ki vannak éhezve

a mindségi kozéleti és kulturdlis tartalmakra. Persze

egy YouTube-vide6 nézettsége nem dsszehasonlithatd

egy tévémusoréval, de a magyar kozszolgalat kapcsdn

az embernek amugy sem tévét felrobbanté nézettséget
produkalé misorok jutnak eszébe (sajnos). Azt viszont ki
lehet jelenteni, hogy abszolut nem elhanyagolhat6, milyen
kozéleti tartalmak futnak be egyre nagyobb karriert

a néz6kkel vivott harcban.

De mire van igény?

Ha az ember meghallja a kdzszolgdlati tévé kifejezést,
szinte biztos, hogy mindenféle beszélé fejek jutnak eszébe,
kiilonb6z6 hatterekkel. Kulturalis, kozéleti, kisebbségi,
politikai miisorok. Nos, mindez a YouTube-on is képvisel-
teti magat, bar ezen a platformon mas jellegli miisorokra
bontva érdemes vizsgalni a felhozatalt. K6zszolgalatisag
szempontbdl mi interju, vlog és témaspecifikus csatorndkra
bontottuk a vilogatdst. Am miel6tt belemegyiink a csator-
nak bemutatasaba, két dolgot muszaj leszégezni. Egyrészt
a YouTube felhozatalabdl csak a teljesség igénye nélkiil
lehet szemezgetni, hiszen képtelenség minden kontenttel
tisztaban lenni, a bemutatandé csatornak esetében arra
helyeztiik a fokuszt, hogy egyrészt j6l példdzza a kategéria-
jat, masrészt olyan tartalom legyen rajta, ami szerintiink

a tévénézdk szamara is hordozna hozzaadott értéket.
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A masik, amit fontos hangsulyozni, hogy ezzel a bemutatas-
sal nem azt sugalljuk, hogy ezek a miisorok, igy, ahogy van-
nak, tévében is miik6dnének. Hiszen természetesen errdl
sz6 sincs, mindkét platformnak megvannak a maga adottsé-
gai, és az dtmenet a kett6 kozott ritkan sikeriil. (Habar Hajos
Andrés Dalfutdrja j6 példa arra, hogy lehet azért atmenet.)

A YouTube és a podcastok kora remek bizonyiték arra,
hogy ,rohang vildgunk” és ,,a mai fiatalok mar csak nyolc
masodpercig tudnak figyelni” sivalkoddsok ide vagy oda,
ha egy tartalom jé és érdekes, azt fogyasztani fogjak. Még
akkor is, ha csak iil két ember, és beszélget egy, két, akdr
hdrom éran keresztiil. Ilyen példaul a Friderikusz Podcast.
A rutinos interjukészitd Friderikusznak kozel 200 ezer
feliratkozdja, és tobb szdzezres, néha milliés megtekintése
van a beszélgetds videdin.

Szintén egyszerre podcast és YouTube-os interjimisor
Sajé David Afterje, jelenleg is aktiv hazai zenészekkel,
nagyjabdl egyéras interjukkal.

De nem kell podcastcsatorndnak lenni ahhoz, hogy az ember
népszerl beszélgetds miisort készitsen YouTube-ra.

A valasztasi id6szak egyik fontos szerepldje volt Osvath Zsolt
és a ZSHOW ahol az egykori Val6 Vilag-szerepl6bdl lett influ-
enszer ellenzéki politikusokkal beszélgetett. A politikusok
meghivasa a klasszikusan szérakoztatd csatornaként mikodd
oldalon jél mutatja, hogy a szérakoztatas és a kozszolgalati-
sag/politikussag nem sziikségszertien zarjak ki egymast.

Valamint interju miifajban ne feledkezziink meg

D. Téth Krisztina Elviszlek magammal cimi m{isorardl se,
amiben a WMN-alapité (kiilf6ldi mintara) popkulturdlisan
fontos emberekkel megy el autdzni, és kozben megbeszélni
avilag dolgait.

Ezeknél kicsit jutubosabb mtifaj a vlog, amiben a készit6k
az élet, életiik kiilonféle teriileteibe engednek bepillantast.
Errél nyilvan sokaknak az instas beautyinfluenszerek haj-
apolasi és botoxoldsi rutinjai juthatnak esziikbe, de egyrészt
ott van példaul Viszkok Fruzsi, akinek ennél azért sikertil
mindségibb szépségvlogot csindlnia, masrészt a vlogolas
nem csak iires, kirakatélet bemutatdsardl szélhat.

Ott van példaul a hazai szcéna egyik meghatdrozé alakja,
Magyardsi Csaba, aki amellett, hogy a sajat életét videdzza,
és valtozatos topikokban nyilatkozik meg, kiilonféle ,elsé
kézbdl megtapasztalds” videdkat forgat techtémaéktol

kezdve az utazésig.

Ha pedig mar utazas: a parddiafeldolgozasokkal hiressé
valt Pamkutya egy ideje profilt valtott, és travelvlogként
funkcional féleg. A dué utazés kontentje nemcsak a fel-
hasznalok figyelmét koti le, hanem par éve a Budapest
Bank is felfigyelt rajuk, és forgattak veliik egy t6bbszordsen
dijnyertes sorozatot, amiben Pamkutyaéknak Afrikabol
kellett készpénz nélkiil hazajutniuk.

Am hogy hozzunk egy klasszikus, ,csajosabb” vlogot is
példanak; a dunaszerdahelyi sziiletés(, félig algériai
Karen Touati amellett, hogy olyan, fiatalokat foglalkoztaté
témakrdl vlogol, mint huszonévesen hazasodni, utazni,
onkénteskedni és fenntarthatéan élni, beszél a rassziz-
musro6l, valamint arrél, hogyan éli meg a szarmazdsabdl
fakadé élményeit.

Karen nem az egyetlen jutuber, aki kisebbségi témakat

érint. Vannak ebben a mifajban is tematikus csatornak,

mint példdul a Roma News Production, ahova 2014 6ta

késziilnek a cigany 1éttel kapcsolatos videdk, komoly és sz6-

rakoztatébb hangvételben egyarant. Es ott van a sajnos egy 11



FRIDERIKUSZ PODCAST
ALKOTO: Friderikusz Sdndor
MUFAJ: interjlcsatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 196 ezer

AFTER SAJO DAVID

ALKOTO: Sajé David, partner: Universal Hungary
MUFAJ: podcast/interjd csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 7,6 ezer

ZSHOW TIME
ALKOTO: Osvéath Zsolt

MUFAJ: interjlcsatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 207 ezer

ELVISZLEK MAGAMMAL
ALKOTO: D. Téth Krisztina/WMN

MUFAJ: interju

FELIRATKOZOK SZAMA: 162 ezer (WMN-YouTube-csatorna)

VISZKOK FRUZSI

ALKOTO: Viszkok Fruzsina
MUFAJ: életmédvlog
FELIRATKOZOK SZAMA: 398 ezer

MAGYAROSI CSABA

ALKOTO: Magyarési Csaba

MUFAJ: tech/életmdd/személyes viog
FELIRATKOZOK SZAMA: 366 ezer

PAMKUTYA
ALKOTO: Osbath Mark, Osbéath Norbert
MUFAJ: utazés vlog

FELIRATKOZOK SZAMA: 1,34 millié

KAREN TOUATI
ALKOTO: Karen Touati

MUFAJ: életmédvlog
FELIRATKOZOK SZAMA: 10,9 ezer
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ROMA NEWS PRODUCTION

ALKOTO: Lakatos Richérd, Balogh Tibor
MUFAJ: kisebbségi csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 28,3 ezer

TAJGETOSZ SHOW

ALKOTO: Fekete Adam

MUFAJ: kisebbségi csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 18,4 ezer

THEVR

ALKOTO: Komzsik Janos, Fabian Istvan
MUFAJ: tematikus vide6jaték/tech csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 766 ezer

HOGYAN MUKODIK? ROVIDEN - TOMOREN
ALKOTO: Gerd Zoltan

MUFAJ: tudomanyos ismeretterjeszté csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 96,9 ezer

URKUTATAS MAGYARUL

ALKOTO: Gergé

MUFAJ: (irkutatassal foglalkozé ismeretterjeszté csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 66,4 ezer

DORNER CSENGE

ALKOTO: Dorner Csenge

MUFAJ: tematikus pénziigyi/gazdaségi csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 39,8 ezer

REZERVATUM

ALKOTO: Ziegler Dezsé Tamas

MUFAJ: tematikus politikai és jogtudoméanyi csatorna
FELIRATKOZOK SZAMA: 3,37 ezer

PARTIZAN

ALKOTO: Gulyas Marton (alapité/miisorvezetd)
MUFAJ: kdzszolgélati csatorna

FELIRATKOZOK SZAMA: 288 ezer
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Milton Friedman

Dorner Csenge

* R B

Elviszlek magammal

Tajgetosz Show

ideje nem frissiil6 Tajgetoszt Show is, a ,videdblog az élet
értelmét képezd akadalyokrdl”, amin Fekete Addm, moz-
gassériilt szinész-rendez6-dramaturg humorral vegyitve
mutatta be az élet és sajat élete abszurditasait.

A YouTube egyik legnagyobb vonzereje azonban kétség-
teleniil a tematikus csatornakban van. Az egyik legismer-
tebb ilyen a techkiityiikkel és gamerkontenttel foglalkozd
TheVR. A csatorna abszolut kdzszolgdlatinak tekinthetd,
hiszen olyan kurrens, fiatalok millidinak életét tematizald
tartalommal foglalkozik, amire igenis a tarsadalom nagyja-
nak figyelnie kéne.

Es hogy mennyire nagy az igény a ,kocka” kontentre,

a Roviden - Téméren és az Urkutatds magyarul, tudomdanyos
csatornak is aldtdmasztjak, amelyek a maguk 96 és 66 ezer
feliratkozdjaval kimagaslé népszertiségnek érvendenek.

Mellettiik érdemes lehet még figyelni Dorner Csenge, vala-
mint a Rezervatum nevi csatornakat is. E16bbi a pénziigyi
ismereteinkben tatongo trt igyekszik betemetni, utébbi
pedig a tarsadalom egésze szdmadra fontos politika- és jog-
tudomdnyi fogalmakat és témdkat jar kordil.

Karen Touati

Es milyen j6 lenne mindez egy helyen!

Szép és jo, hogy az ember innen-onnan, kiilonb6z6 csator-
nakrol 6sszeallithat maganak egy kozszolgdlati playlistet,
de az lenne az igazi, ha mindezt egy helyen, egy csatornan
(akdr tévében, akar YouTube-on) kaphatnd meg. Nos, erre
ad valamennyire megolddst a Partizan, amire taldan nem
talzas azt mondani, hogy a jelen magyar médiapiacon

a leginkdbb kozszolgdlati csatorna.

Tematikus sorozatokkal fednek le szinte mindent, amit

az ember elvarna a kdzszolgalattél. Popkulturalis és poli-
tikai mélyinterjik, kozéleti vitamdsor civilekkel, orszag-
jaré addsok stb. Plusz a csatorna a kampany idészakdban
kiilondsen fontos szerepet t6ltott be a napi politikai,
kozéleti tartalmaival, valamint a 24.hu-val k6zosen készi-
tett Frontvonal cim{ online tévémiisorfolyamban mutatta
be a 2022-es valasztdsokat. Az pedig, hogy a kampanyban
késziilt miisorokat (is) tobb tiz- és szazezren nézték meg,
arra enged kovetkeztetni, hogy van igény a valédi politikai
miisorokra Magyarorszagon. Gulyas Marci pedig a példa ra,
hogy a jelen médiapiaci viszonyai k6zott a YouTube ki tudja
termelni a sajat kozszolgalati sztarjat. ¢ 13
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,,Csak” az olvasok

BICSERDI-FULOP ADAM

MEDIA 2.22

kitartottjai

A szabad sajté ttjai nem kifiirkészhetetlenek. Harom kiilénb6z6 méretii, és eltéré
tartalmi stratégiaju, nagyrészt olvaséi bevételekre tamaszkodé szerkesztdséget
kérdeztiink arrél, hogyan kiizdenek a timogatéik bizalmaért, és milyen
moédszerrel lehet fenntarthatéan miikddtetni a befektetéktSl mentes lizleti
modellt. A Telexnek, a Valasz Online-nak és a hamarosan indulé Napunknak is
van terve arra, hogyan maradhatnak meghatarozé szereplék a sajat palyajukon.
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Nem szamolnak semmiféle enyhiiléssel - Telex

A valasztasok utani értelmezések egyik vissza-visszatérd
témdja lett a hazai fiiggetlen sajt6 szerepe a kampdanyban
és azon tul. Peth$ Andras, a Direkt36 tarsalapitdja a Telexen
irt arrdl, hogy a magyar kormanytol fiiggetlen sajté rosszul
osztja be maradék er6forrasait, és nem fordit elegendé
energiat a hatalomban 1évék és az ellenzék ellendrzésére,
céljaik megismerésére. Egy masik fronton Ungar Péter,

az LMP képviselGje mondta azt egy telexes interjuban,
hogy a fiiggetlen sajténak, egész pontosan ,a 444 - Telex -
Magyar Hang metaverzumnak” is van felelGssége az ellen-
z€k szereplésében. Erre aztan a Valasz Online-on reagalt
Stumpf Andras is, aki szerint a sajté nem kampanyol,
hanem informadcidkat ad és értelmez, a végs6 dontést
pedig a valasztdkra bizza.

A vita azéta is tart, és ugy tlnik, eddig elkent vagy figyel-
men kiviil hagyott félreértések is felszinre keriilhetnek
a sajté szerepérdl. Karpati Marton, a Telex ligyvezetd
igazgatdja szerint a hiroldalon pont a fenti okokbdl el6re
ykészitették” is arra az olvaséikat egy minikampdnnyal,
hogy nincs politikai agendajuk. ,,Arra hivtuk fel az olva-
soink figyelmét, hogy mi akkor is megirunk egy hirt, ha
az valakinek nem tetszik. Nem szelektalunk az alapjdn,
kit hozhat rossz helyzetbe egy tényeken alapulé anyag.”

A Telex ligyvezetGje szerint ezért is dontdttek arrdl kony-
nyen a vezetdséggel, hogy a kampanyban nem fogadnak

be politikai hirdetéseket. ,,Logikusan kovetkezett a dontés
az alapallasunkbdl. Ezért kaptunk kritikat, és valdszintleg
a pénztarcank is rosszabbul jart igy, de ennél fontosabbnak
tartottuk, hogy tartsuk magunkat az elveinkhez.”

A Telexet eddig t6bb mint 50 ezren tamogattak (koziiliik
nem mindenki rendszeresen), a timogatéi bazisban pedig
csak kisebb-nagyobb ingadozasok vannak, de Karpati
szerint nagyobb csokkenést eddig nem tapasztaltak.

»En a vdlasztdsok utdn sem érzékeltem valtozast, de korai
is lenne most ennek a hatasat megitélni. A valasztas-

nal viszont komolyabb tényezd lesz a gazdasagi helyzet
valtozasa, ami a timogatdi és hirdetdi oldalon is hamar
éreztetheti hatdsat. A hirdet6knél példaul mar érzédik

a kivaras, a bizonytalansag miatt nem mernek most elha-
markodottan kolteni” - véli Karpdti, aki ugy latja, a Telex
esetében a bevételek felét kozeliti az 6sszeg, ami a hirde-
t6i oldalrdl érkezik.

A kiadésaik nagy részét igy is fedezi is az olvasdktdl

érkez6 tamogatds, de a fejlédéshez nemcsak ezen a téren,
de a hirdet6i oldalon is névelniiik kell a bevételeiket.
Ennek érdekében fejlesztették a salesrészleget, illetve
hazon beliil egy vegyes csapat (ahol van socialds, art direc-
tor, adatelemzd, Gjsagird is) foglalkozik a Telex marketing-
jével, a tdimogatok kezelésével, a merch termékekkel,

vagy épp a minikampanyokkal.

Kérpati nem szamol enyhiiléssel sem a fiiggetlen média

és a kormany viszonydban, sét, szerinte rosszabbra is
fordulhat a helyzet. ,Ha a hatalom fejével gondolkodom,
akkor azt a kovetkeztetést vonhatom le, hogy ez a stratégia
a médiatérben bevalt.” Visszautalva Pethé Andrés véle-
ménycikkére, a Telex ligyvezet6je szerint természetesen el
kell gondolkodni a fiiggetlen sajtd stratégidin, de a hatalom
ellendrzése ugy nehéz, ha politikusokat mar szinte csak

az utcan futva lehet kérdezni, és a hatalom kozelébdl is
egyre kevesebben beszélnek a hattérben a sajtoval.

»Az akarat megvan nalunk is, de iszonyatosan nehéz ez

a mifaj, nem csak a zart rendszer miatt. Sokan ellen-
ségnek tekintik a sajtot. Pont ezért is miikodiink egyiitt
példaul a Direkt36-tal, ahonnan a nehezitett palya elle-
nére még érkeznek feltaré anyagok”. Karpati hozzateszi,

a Transtelex indulasaval is az a céljuk, hogy az erdélyi olva-
s6knak is legyen fiiggetlen hiroldaluk, amely els6 évében

a jelek szerint eljuthat oda, hogy az olvasé6i bevételekbdl
fenntarthat6vd valjon.

Az olvasék dijazzak, ha egy médium kihuzta
magat a mocsarbdl - Valasz Online

»Eddig minden valsag csak erdsitett minket. A Covid beto-
résekor is valsagtervet készitettem, azt hittem, az emberek
egy ilyen helyzetben megvagjak a koltségeiket. De ebben
az idszakban Ggy jottek hozzank az eléfizeték, mintha
nem tortént volna drama. Masfélszeresére nétt a bazi-
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A Vélasz Online szerkesztésége

sunk a jarvany els6 évében. Ezért is szoktam azt mondani
a szerkeszt6ségben, hogy minden extrém helyzet egyben
lehetdség is. A kozonségiink pont az ilyen kiélezett hely-
zetekben keresi még inkabb azokat informdcidkat, amiket
késébb akar egy vasdrnapi beszélgetésben is felhasznadl-
hat” - meséli Bodis Andras, a jelenleg 4-5 ezer elbfizetdvel

rendelkez6 Valasz Online felelds kiaddja.

A 8 munkatdrsat (koztiik ten egyben alapité-tulajdono-
sok) foglalkoztatd lapnal a fenti tapasztalatok fényében

az orszaggyulési valasztds utdn sem szamolnak szamottevé
olvaséi apatiaval, és el6fizet6k tomeges elvandorlaséval.

»A magyar sajt6 sokkal jobban teljesitett az elmult 12 évben,
mint az ellenzéki partok. Tobb médium is kihuzta magat

a mocsdarbol, és ezt az adakozdk dijazzak, mert sziikségiik
van ezekre a mihelyekre. Az olvasdknak az tGjsagjaink sok-
szor él6bb kozosséget nyujtanak egy-egy partnal. Ha valaki
pedig a kormdnyvaltas lehetéségében csalddott, az nem
jelenti azt, hogy a védlasztott lapjaban is csalédott” - vallja
B4dis, aki szerint pont a partpolitikdbdl kidbrandult, de

a kozéletet szorosan kovetd, gondolkodé réteg olvassa

a Valaszt. Szerencséjiik is volt - teszi hozza -, hiszen a Heti

L. .4
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Foté: Domaniczky Tivadar

Valasz koriil is jelen volt mér ez a kozonség, igy a hetilap
megsziinése utdn, az online feliilet elinditasakor nem kel-
lett jra elmagyarazniuk, kik 6k és hogyan irnak.

A Vélasz Online a kezdetek 6ta tartja magat ahhoz is,

hogy rovid hirek helyett csak mélyebb, elemzébb anyagok
jelennek meg az oldalon. A sikeriiket igy nem (kizarélag)
olvasottsagban, hanem idézettségben, szakmai dijakban,
és féként az el6fizet6k megtartdsaban mérik. Bodis szerint
ezért a legnagyobb elismerésiik, hogy sohasem tapasztaltak
komolyabb visszaesést a bazisukban. , K6z0sséget épitiink,
nem pénzbehajtd intézmény hangulatat keltjiik” - mondja
a kiad¢ ligyvezetGje. A gyakorlatban ez azt jelenti, hogy aki
valamilyen okbdl nem tudja megujitani lejaré eléfizetését,
azzal nem szakitjdk el azonnal a szdlakat, tovabbra

is a kozosség részének érezheti magat.

A kozOsségépitésben a Valasz Online raaddsul a nagyobb
portalok elé6tt jar. Rendezvényeik 300-400 {6t is megmoz-
gatnak. A Valasz Klub a magyar kézéletben olyan ritkanak
szamito esettel is jelentkezett, amelyen példaul Navracsics
Tibor és Donath Anna vitatkozott k6zonség el6tt. Bodis
szerint pont azért nem kozvetitik vagy hasznositjak djra

»Ha a hatalom fejével gondolkodom, akkor azt
a kovetkeztetest vonhatom le, hogy ez a stratégia

a médiatérben bevalt.”
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Bddis Andrés
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Fot6: Domaniczky Tivadar ~ Karpéti Mdrton

ezeket az eseményeket online tartalomként, mert azzal
pont a lényegiiket 6lnék ki. ,,Egy ilyen estbe mi mindent
belerakunk, ez az a férum, ahol értékes visszajelzéseket
kapunk. A meghivott vendégeink is azért nyilnak meg job-
ban, mert azt érzik, egy erés k6zosség el6tt szerepelnek,
és nem veszi ket kamera.”

A Valasz Online az olvaséknak kdszonhetGen a jelenlegi
modellben fenntarthatéan miikodik, de érkezik azért
hozzdjuk hirdet6i bevétel is, amire féleg tartalékként
tekintenek. Csak olyan partnerrel dolgoznak, aki megérti,
hogy az oldalt nem uralhatjak le villogd bannerek, és az is
el6fordult, hogy egy marka sajat kutatdsa alapjan jott ra,
hogy egy jol behatdrolhat6 réteget elsésorban itt ér el.
»Budapest térképén be is tudnam rajzolni, hol élnek 6k”

- mondja viccel6dve Bédis.

Kereste meg a Valaszt mar befektetd is azzal, hogy szall-
janak be a hirversenybe egy portalosabb miikddéssel,
nagyobb csapattal, de barmilyen csabité is volt a gondolat,
végiil a szerkesztGség ellendllt. ,A nagy hirdetdk és a tulaj-
donos vélt vagy valds nyomasatdl akartunk megszaba-
dulni. Szerencsére az olvasok segitségével ez sikeriilt.

A nagy médiaalapokhoz szdndékosan nem pélyaztunk,
hogy az a vad se érhessen minket, hogy Soros-ligynékok
vagyunk. Mi csak az olvasék kitartottjai vagyunk. Igy ma
jobban megraz, ha egy eldfizetdnk iivolt velem, mint ha
egy politikus tenné ezt.”

A Dennik N modelljére épitenek - Napunk

Még 2022 elején jelentette be a szlovak Dennik N, hogy
magyar nyelvi oldalt indit, amellyel elsésorban a szlova-
kiai magyar kozosséget célozzak. A hir azért is volt nagy
jelentéségl, mert a Dennik N a régid els6 komoly sikereket
elérd, kozosségi finanszirozasra alapozé médiavallalkozasd-
nak szdmit, amelynek példdjat azéta sokan kovetik. A rovid
hireket ingyen, a részletes, hosszabb anyagokat pedig
eléfizet6knek kinal6 oldal még 2014-ben indult, ma pedig

mar egy 100 f6s stab dolgozik a cégnél, amely 2017 6ta évrol
évre novekvd profitot termel a 70 ezresre duzzadd eléfizet6i
kornek kdszonhetGen.

A magyar nyelvi oldal gyijtékampanya februdrban zajlott,
és végiil 0sszejott a legmagasabb cél: a Dennik N 6nall6
magyar szerkesztGséget allit fel, amely az anyaoldalhoz
hasonléan ingyen kindlja a révidebb hireket, és el6fizet6k-
nek a longform anyagokat.

A kampanyban 1100 ember tamogatta a projektet, amely-
nek kdszonhetGen kozel 100 ezer eurds tékével indulhatott
el a munka. Ez azt jelenti, hogy egy 10 fGs szerkesztéség
dolgozhat a szlovakiai magyar és a szlovak kotédésti magyar
sztorikon. , Az oldal végiil a Napunk nevet kapta, és a por-
tal élesitése el6tt egy ezen a néven futd Facebook-oldalon
adunk izelit6t az anyagainkbdl” - meséli kérdésiinkre

a fGszerkesztd, Szalay Zoltan, aki 2019-ben kezdett irni

a Dennik N-nek, és 2020-t6] a szerkesztdség tagja.

A Napunk 2022 elsé félévében startol, de mar a Dennik
N-en is olvashat6 néhany magyar nyelvii anyaguk, mint
ahogy a Napunkon is lesznek majd az anyaoldalrdl lefordi-
tott cikkeik. A projekt tamogatdi k6zott pedig Szalay szerint
olyan szlovéakok is vannak, akik egyszertien érdeklédnek
a magyar torténetek irant: jobban akarjak érteni a magyar
politikdt is, amit eleve kiemelt érdeklddéssel figyel

a vilagsajto is. ,,A gyljtékampanyban mar eldre lehetett
el6fizetést is vasdrolni, nagyjabdl Gtszdzan mar eleve igy
tamogattak az induldsunkat” - meséli Szalay, aki szerint

a szerkesztdségbe is olyan Ujsagirdkat vettek fel, akik

az elmult években szinvonalas teljesitményt nyujtottak
valamelyik szlovakiai magyar lapnal.

A Napunk fészerkesztéje szerint ugyan vannak szinvonalas
munkat végz6é médiumok magyar nyelven Szlovdkidban, 4m
ezek mogott mindig ott a veszély, hogy a tulajdonosi, politi-
kai kézegbdl befolyasolni probaljak a miikodéstiket. Szalay
kordbbi munkahelye, az Uj Sz6 mogott példaul a kordbban



A Napunk szerkeszt3sége

korrupciés ligyekbe keveredett Penta-csoport all, amely
miatt elindult 2014-ben a Dennik N. A Penta ugyanis ekkor
szerzett tulajdonrészt az SME, az egyik legismertebb napi-
lap és hiroldal kiadéjdban. Ekkor mondott fel 45 Gijsagiré6
az SME-nél, hogy kés6bb megalapitsak a Dennik N-t.

Vannak azért még ezenkiviil fiiggetlen szigetek Szalay
szerint. ,A komolyan vehet6 tartalmakat publikal6 Para-
meter mogott az egyik legismertebb felvidéki oligarcha,
Vilagi Oszkar all. Szintén meg kell emliteni a szlovak
kozmédia magyar nyelvi csatornajat, a Patria radidt,
amely fontos, fiiggetlen miihely, de ennek is van politikai
kitettsége. Ezeknél a médiumoknal veszélyeztetett

a fliggetlenség, ezzel szemben mi atlathaté mikodést
kinalunk az el6fizet6inknek.”

Forras: Tomas Benedikovi¢/Dennik N

A Napunknak Pozsony mellett Dél-Szlovakia t6bb varo-
saban (Rimaszombat, Komadrom, Dunaszerdahely) lesz
Ujsagiréja, emellett két munkatarsuk féként Budapestrdl
dolgozik majd. ,Szerényebb keretek kozott, de atvessziik

a Dennik N el6fizet6k megtartasara épité modelljét,
amelynek tartalmi lényege, hogy a rovid hirekre érkezd
olvasdk elbb-utébb rataldlnak a szamukra érdekes
nagyobb anyagokra is. Ha rendszeresen tudunk ilyet nyuj-
tani az el6fizet6knek, akkor veliink maradnak. Ezen tul

a Dennik N nagy figyelmet fordit az el6fizet6k viselkedésé-
nek szoftveres kovetésére is, amivel elemezhetd, csokkent-
hetd a lemorzsolddé el6fizetSk ardanya. Ennek a tartalmi
és technikai modellnek nyelvtdl fiiggetleniil mikddnie
kell, ezért bizunk benne, hogy ez a stratégia a Napunk
szamara is jo alap lesz.”

»A projekt tamogatoi kozott Szalay szerint

olyan szlovadkok is vannak, akik érdeklodnek

a magyar torténetek irant: jobban akarjdk érteni
a magyar politikat is, amit eleve kiemelt

érdeklodeéssel figyel a vilagsajto is.”
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PROMOCIO 24.HU

»AZ olvasok szama is megerositi:
a 24.hu klasszikus néplap”

Pet6 Pétert, a 24.hu fészerkesztGjét sokszintliségrol, innovaciordl és arrol
kérdeztiik, mit mutatnak a valasztasi éjszaka latogatdszamai egy hiroldalnak.

Sokakban még mindig bulvarban erds oldalként él a kezdeti
idészakaban valéban errél felismerheté 24.hu, mikézben

a jokora szerkesztdség felét mostanra a kozéletrovat teszi
ki. Hogyan fér meg ez a két arcél egy fedél alatt?

Aki reggelente a 24.hu cimlapjaval, applikacidjaval kezdi a napjat,
az pontosan tudja, mit tartunk fontosnak elmondani a vilagrol,
hogyan rendezziik sorba az exkluziv tartalmakat, a hireket. Nagy
drémiinkre - az utdbbi évek munkaja nyoman - mind tébben
tesznek igy. Az olvasék szama pedig megerGsiti, amit egyébként
is tudunk: a 24.hu egy klasszikus néplap, amely minden tartalmat
fogyaszté emberhez beszél, mindenki torténeteit igyekszik
elmondani. Ahogyan meghatarozé részei a lapnak emblematikus
nagyinterjui, riportjai, tényfeltard irasai, politikai elemzései, gy
szérakoztato tartalmai is. Ez az Ujsag pont olyan, mint Magyaror-
szag, noha az utdbbi hetekben divat lett racsodalkozni e funda-
mentumara: sokszind.

A kormanytél markansan fiiggetlen kozéleti oldalak kozott
egyértelmii a 24.hu félénye. Minek készonhetd ez?

Az elsé kérdés és ez a valasz Gsszefiigg: egy nagy hirsite akkor
képes a latogatottsagi verseny élén végezni, ha kiszolgélja

az egymastol eltérd érdeklGdéseket, kivancsisagokat, megmu-
tatja a legkiilonfélébb tudasokat, tartalmakat. Azon vagyunk,
hogy még erésebbé tegyiik ezt a kiemelkedd piaci és szakmai
pozicidt, azt biztosan igérhetjiik: a kreativ energia és a munka
nem hidnyzik majd az Gjsagbol.

Nagyot sz6lt a valasztasi idészakban a Partizan
szerkesztoségével kozos online tévémiisor.
Mi volt az egyiittm{ikodés célja?

Avalasztas napja a nagy hirsite-ok olimpiaja. Abban biztosak
voltunk, hogy a hagyomanyos széveges, képes tartalomban,
kozvetitésben, valamint az eredmények megjelenitésében
versenyképesek lesziink a legjobb ciméért, dm még tobbet
akartunk kinalni az olvaséknak, és csupan a tévés élmény
hidnyzik a nagy site-ok napi kinalatabél. Ugy dontéttiink, hogy
nem kicsiben prébalkozunk, hanem megprébalunk egyiittm-
kodni azokkal, akik a digitalis médiaban a legtobbet tudjak
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a miifajban. Ennek nyoman kezdtiink beszélgetni Gulyas Marto-
nékkal, hogy aztan a vélasztas napjara ebbdl egy nagyszabasu,
tobbstidids monstre valasztasi mlsor késziiljon el.

Ezen a platformon varhaték hasonlé vagy mas uj tartalmak?

Fontos tapasztalatokat szereztiink a projekt soran, példaul azt,
hogy képesek vagyunk kvazi tévémlisorok lebonyolitasara, igy
biztosan mondhatd, hogy ezen a vonalon jelentkeziink majd
Ujdonsagokkal.

Mostanra sport, gasztro, kozélet, sot, biiniigy tematikaban
is ismert podcastok gazdaja az Gjsag. Ennek a terjeszkedés-
nek hol vannak a hatarai?

Mar ha vannak. A magyar médiaban az elsék kozott kezdtiik

a podcastok felépitését, a tartalmi kindlat szélesitését, sikerdilt
tébb nagyon erés brandet félépiteniink, mikézben jol sikeriilt
idészakos projektjeink is voltak, koztuk lizleti partnerrel tortént
egylttm(ikodés is. Ez pont olyan szakmai és Uzleti teriilet,
amely alakuldban van, de barhogyan is alakul, a 24.hu-nak
biztosan erés pozicidi lesznek.

Nemcsak Uj platformokra lépett ki az Ujsag, de Riporter
cimmel nyomtatott bookazine-t is megjelentetett aprilisban
idétallénak itélt korabbi cikkekbél. Hogyhogy most jott el
azideje az internet kinyomtatasanak?

ORSZAGGYULESI VALASZTAS
ES NEPSZAVAZAS 2022

EGYRE TOBB SZPOTALAPU FELULET

Videdban és podcastokban is tovabb erdsit a 24.hu. A fejlesztés alatt all6 4j videdsoro-

zatok nemcsak az (jsag markajat épitik, de a lap videds hirdetési inventoryjat is névelik.

A masodik negyedévben elindul a dinamikus hirdetéselhelyezési lehetéség a podcas-
tokban is, igy hirdetink szamara komplex, tobbplatformos megjelenési csomagokat
kinalunk, és tobbféle marketingcél elérését tessziik lehet6vé.

Szerintem mar régen eljott! A személyes torténetem, amely-
nek nyilvan kevés koze van a végsd szakmai és lizleti don-
téseinkhez, papiralapd, hiszen a Népszabadsagnal néttem

fol, ott lettem Ujsagird. Torhetetlen a ragaszkodasom a print
termékekhez, konyvet is csupan nyomtatva tudok olvasni.
Ugyanakkor a digitalis piacon nyilvan kelthet meghokkenést

a lépés, amelyre lesajnaldan lehet idSutazasként tekinteni.
Csakhogy az id6utazas innovacio, elvégre egyelSre nem tudunk
jonni-menni az idében. Az Gjsag megitéléstink szerint mostanra
olyan sok emlékezetes, nem csupan a digitalis média radikalis
azonnalisaganak, hanem a nyomtatott (jsag megallasanak is
megfeleld cikket, fotot allit el6, hogy az ezekbdl késziilt valoga-
tott kollekcié sokak szamara jelenthet olyan prémiumterméket,
amelyet szivesen lapoz hétvégén, kavé mellett, utazas kozben.
Elvégre nyilvan mind 24-et szeretnénk olvasni akkor is, amikor
éppen letessziik a telefonunk, laptoptunk, tabletiink.

1250 316

ENNYI OLVASONK VOLT APRILIS 4-EN"

A 2022-es valasztas utan is, hasonloan

a 2019-es onkormanyzati valasztasokhoz, a legtobben

a 24.hu-n voltak kivancsiak az eredményekre.

24 .hu - Friss hirek, hiteles tartalom

*FORRAS: DKT-GEMIUS, REAL USER, 2022. APRILIS 4. (BELFOLD, 15+, TOTAL)
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CIMLAPSZTORI

MEDIA 2.22

»Itt viszonylag ritkan viszik
el a gépeinket”

BALKANYI NORA iRASA

Egy huszonéves egyetemista blogjabél Szeged fiiggetlen hirportaljava nétték
ki magukat. Megfogalmazasuk szerint kozépre hiizé, fiiggetlenségiiket féltve
Srzé djsagot szeretnének épiteni a tovibbiakban is. Az Gtéves Szegeder
alapité-fészerkesztéjével, Szlics Daniellel beszéltiink.
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A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATiIV MAGAZIN
2022/5-6. LAPSZAMABAN OLVASHATO.
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-

« A2 @ legobb, amukor a possipaank alall
s 3e Juivardnak g hommenidolok, merl nem ludpak
cldoniens. €3 a cokk most erve hus vagy arva’
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A ROVAT A PHILIP MORRIS MAGYARORSZAG JOVOLTABOL JOTT LETRE

KOMMUNIKACIO 2.0

Interju Szlavik Péter kilsOkapcsolatok-igazgatoval

£ ’

Erte

lehet a jovo trendje

kalapu kommunikacio

A Philip Morris Magyarorszag évek 6ta fut6 tarsadalmi célu

kommunikacidja az orszag egyik legnagyobb megel6zéssel, leszoktatassal

és artalomcsokkentéssel kapcsolatos kampanyava nétte ki magat.

Meglep6 fordulat, hogy mindez a vilag egyik vezet6 dohanyvallalatanak
kezdeményezésében valdsul meg. Ez mar az egyik konkrét kovetkezménye

a cég lizleti és kommunikaciés modellvaltasanak, amely azt hozta magaval,
hogy brandeket k6zpontba helyez6 marketingkommunikacié helyett

a tarsadalom széles rétegét megszolité non-branded tarsadalmi célu
kommunikaciora valtottak; egyszert, érzelmekre hatd iizenetek helyett pedig
tények és értékek mentén Osszetett, tarsadalmi célu iizeneteket épitenek fel.

24

A Kreativ most induld szakmai cikksorozatdnak célja,
hogy bemutassa, a kiilonbozd globdlis nagyvdllalatok
milyen stratégiai és tizletpolitikai megolddsokkal kivdannak
tenni ezen kommunikdcids paradigmavdltdseért.

Napjainkban jellemzé az egyszerii, érzelmekre haté kom-
munikacid, ami erésen brandfokuszu. A Philip Morris éveken
keresztiil élen jart ebben. Hogyan zajlott az a folyamat,
amelynek az lett az eredménye, hogy érzelmi kozpontid mar-
kakommunikacié helyett a contentkdzpontd, a kereskedelmi
céloktol fiiggetlen értékkommuinikaciot helyezik elétérbe?

Szlavik Péter: Egy nem olyan régi kor, Oveges professzor
televizids szereplései 6ta biztosan tudjuk, hogy a tudomanyos
tényekre nyitottak az emberek, csak azéta masképp szocia-
lizalddott a kozonség. Hissziik, hogy nemcsak az egyszer(
tzenetekkel operald érzelmekre hatdé marketingnek van helye,
hanem egy brandektdl fliggetlen tarsadalmi edukacidnak,
értékalapu, tdrsadalmi céli kommunikacidnak is lehet tere,
sét, fogékony kozonsége, ha ezt a célt megfeleld erével rendel-
kezd vallalatok felvallaljak.

Fontos, hogy tényleg 6szintén szakitsunk a marketingmegko-
zelitéssel. Amit mondunk, annak hitelesnek kell lennie. Ebben
sok munka van. A hitelesség megteremtése hatalmas emberi,
szakmai és tudomanyos befektetést igényel. Eddig tobb mint
9 millidrd dollart fektettiink abba, hogy az artalomcsokken-
téssel kapcsolatos kutatasainkra vonatkozéan valddi, hiteles,
tényszerd, igazolhatd allitdsokkal rendelkezziink. A kutatasok
eredményeirdl atlathatéan, egyenesen kommunikaljunk dgy,
hogy azt mindenki megértse. Fontos, hogy felnyissuk a szemét
a célkozonségnek arra, hogy itt egy valdban fontos tarsa-
dalmi tizenetrél van szd. Hissziik, hogyha van egy tarsadalmi
problémara egy fontos és hiteles valaszunk, izenetiink, akkor
az érdekelni fogja az embereket. Ha nem érdekes, akkor az csak
azt jelenti, hogy nem j6 a kommunikacids csatorna megvalasz-
tasa, vagy nem j6 médon kommunikalunk. Igyeksziink ezeket
a hibakat kikiiszobalni.

A jogszabalyi kotelezettségnek megfelelve egy dohanygyar
vagy forgalmazé semmilyen marketingtevékenységet nem
folytathat. A jogi kérnyezet valtozasa tette sziikségszeriivé
a kommunikaciés és iizleti modellvaltast?

A besz(ikiilt kornyezet adta meg a végsé |6kést arra, hogy azzal
a kommunikacidval, amivel korabban foglalkoztunk, felhagy-
junk. Ugy gondoljuk, hogy ez valami nagyon jénak nyitotta meg
az Utjat. Lehet8séget teremtett a céljaink Gjradefinialasara,

és ezzel erre a nem kereskedelmi céld kommunikacids kisér-
letre. Nem tudhatjuk biztosan, hogy hosszl tavon is meghata-
roz6 lesz-e ez a trend, de én hiszek benne, hogy ha téreksziink
ra, akkor sikerrel jarhat. Mindenképp meg kell prébalni.

A cégnek le kellett épitenie minden olyan kommunikaciés
technikat, aminek korabban a sikereit kdszonhette, most
pedig a kommunikacié Uj, tény- és tartalomalapui formaja-
val prébalkozik. Lehetséges, hogy ezzel a tarsadalmi felelds-
ségvallalas helyett inkabb csak a tilélés ttjat keresik, vagy
egyszeriien burkolt marketingfogast alkalmaznak?

Ezeket a kérdéseket nem elhessegetni kell, hanem szembe-
nézni velik. Mivel t6zsdei cégrél van szd, konnyen ellendriz-
het6, hogy a PMI eredménye nem ad arra okot, hogy valamit
nagyon masképp csinaljon. Ugy tiinik, egy stabil piacon van
egy kiprébalt termék. Ez a valtas tehat nem egy tizleti kényszer,
hanem egy értékalapl valasztas a résziinkrél. Ehhez fel kell
épiteni egy Uj tizleti és kommunikaciés modellt, amit teljesen
mas célok vezérelnek, amihez természetesen teljesen mas
eszkdzoket és tartalmakat kellett hozzdrendelni, és mas ered-
ményeket varunk téle.

Amit csinalunk, az se tankényvi, se jogi értelemben nem mar-
keting, egy brandfékuszu vilagban egy non-branded kommuni-
kacid. Nem beszéliink cégekrdl, termékekrol, de még konkrét
technoldgiardl sem, hanem egy edukéacios tartalomkézvetitésé-
rél, éppen ezért nem lehet marketingként hivatkozni ra. Akkor
viszont mi is ez? Tarsadalmi céld kommunikacio.



Mit var ettdl a Philip Morris?

Uzletileg semmit. Tarsadalmi személetvaltas a célunk. Sze-
rintem egy ekkora cégnek kell olyat is csinalnia, aminek nincs
kozvetlen lzleti haszna. A tarsadalmi felelGsségvallalas ma
mar nem csak az adomanyozasrdl szol. A cégeknek az alapvetd
mindennapi mikodésiik soran feleldsségteljesebben, fenn-
tarthatobban kell viselkednilik; tevékenységiik soran nemcsak
a profit van a célkeresztben, hanem az is, ahogyan mikoédnek.

Avallalatoknak feleldssége-e a tarsadalom edukacidja?

Semmilyen kommunikaciés format nem tartok szerencsés-
nek, amivel megprébalnak valamit letolni a befogadé torkan.
Ha 6 nem akarja, hogy edukaljak, akkor nekiink sem szabad
eréltetni. Amennyiben viszont a kommunikacié fogyasztdjaban
egyébként van érdeklddés, akkor annak a felszinre hozatala-
ban és abban, hogy egyaltalan lehetGsége legyen értékalapl
kommunikacidt valasztani, abban igenis van felelésséglink. Mi,
azok, akik ezt megtehetjiik, adjunk lehetSséget arra, hogy egy
értékalapu parbeszédbe kapcsolddjon be. Ha a fogyasztd erre
fogékony, akkor ezt meg lehet tenni.

Hogyan lehet levezényelni egy ilyen iizleti és kommunika-
ciés modellvaltast egy vezetd globalis nagyvallalat esetén?

Egy ekkora cégnek feladata, hogy ne csak meglévé példakat
kévessen, hanem vegye a faradsagot arra, hogy olyan j6 példa-
val jarjon el6l, amit taldan nem mindenki tehet meg. A kommu-
nikaciés modellvaltas olyan, mintha menet kdzben cserélnénk
motort egy autéban.

Azt kommunikaljuk, hogy aki nem dohanyzik, ne szokjon

ra. Masodik lépésként azt az lizenetet kozvetitjlik, hogy aki
dohanyzik, annak a legjobb, amit tehet, hogy leszokik. Ezt
azonban nem mindenki tudja megtenni. Létrejott egy tarsa-
dalmi értékvalasztas, hogy azokért is tegylink valamit, akik
nem szoknak le (illetve a kornyezetiikben [év6kért is), hivjuk
fel a figyelmiiket az artalomcsokkentés fontossagara - azon-
ban dgy, hogy mindvégig hangsilyozzuk, hogy csak a dohany-
zas minden formajanak teljes abbahagyasaval lehetséges
tovabbra is a kockazatok teljes kikiiszobé6lése. Kinek lenne ez
méltébb kihivas, mint egy dohanycégnek? Ennek érdekében
folynak a kutatasok.

Milyen nehézségei, veszélyei vannak az értékvezérelt
kommunikacis stratégianak?

Amit mi csinalunk, az nem egy kitaposott Ut. Ha kériilnéziink,
nem tudunk levenni 10 jé példat a polcrdl. Nincsenek még
kialakult mintak, igy nem lehet egy biztos, j6 utat kdvetni. Itt
Uj utat kell kijel6lni. Mire a fent felvetett kérdésekre valaszokat
talalunk, addigra valészin(leg befordulunk néhany zsakutcaba
is. Ha sikerrel jarunk, akkor az valami 0j kezdetét jelentheti,
amit taldn masok is kovetni fognak.

Mit gondol, fogjak 6noket kdvetni ebben?

Igen, azt varom, hogy fognak minket kdvetni. Tobb olyan valla-
lat van, ami arra jutott, hogy érdemes az értéktartalom-alapd
kommunikacid utjan elindulni. Remélem, hogy ez utat fog torni
maganak. Volt mar, aki kockaztatott, és a munkaja mentén
jobba valt a vilag. Reméljiik, hogy ez is egy ilyen példa lesz!

/

Szlavik Péter Forras: Veres Dalma/Tobacco Magazin

A Philip Morris Magyarorszag Kft. évek 6ta aktiv szerepet vallal a dohanyzashoz kapcso-
16d6 artalomcsokkentésrél szol6 kommunikacidban, amelyben edukativ tarsadalmi
céli kommunikacids tartalmait igyekszik minél szélesebb kérben eljuttatni a témaban
érintett célcsoport szamara. Az artalomcsokkentés, vagy barmilyen mas okbdl értékve-
zérelt kommunikéacids stratégia-, illetve tizleti és kommunikaciés modellvaltas azonban
nem az iparag sajatossaga, hanem szektoroktdl figgetlenil szinte valamennyi terileten
- kiilonb6z6 formaban, de sziikségszerlien és kovetkezetesen - megjelent.

Hogyan reagal egy nagyvallalat a napjainkban egyre gyorsabban végbemend tarsadalmi
szemléletvaltasra? Egyaltalan feladata/feleléssége-e a vallalatoknak az értékalapd kom-
munikacié? Hogyan képes megvaltoztatni a teljes izleti és kommunikaciés modelljét egy
olyan vezetd nagyvallalat, amely kordbban - erés markafékusszal és termékmarketing-
gel - arra épitette a sikerét, hogy egy termékbdl minél tobbet eladjon?

Tobbek kozott ezekre keressiik a valaszt jelen cikksorozat keretein bellil mindazon
vallalatokkal kozosen, akik az elmilt id6szakban az artalomcsokkentés és az értékalapu
kommunikacié mellett tették le a voksukat. Arra véllalkoztunk, hogy bemutassuk ezeket
az izgalmas, ugyanakkor sok esetben komoly kihivasokra valaszul sziiletett kommu-
nikdacios stratégiai megoldasokat, és beszamoljunk az eddig elért eredményekrél,
tapasztalatokrdl. Bizva egyuttal abban is, hogy az igy, a Kreativ hasabjain bemutatott

j6 gyakorlatokat bemutaté cikksorozat akar alapja lehet egy, az érték- és contentalapu
kommunikaciét nyiltan képviseld vallalatokat tomorité - az artalomcsokkentés témaja
koré szervez6dé kozosségnek is.

A sorozat tovdbbi cikkeiben kozzétett fiiggetlen vélemények az interjikban bemutatott
vdllalatok dlldspontjdt, és nem a Philip Morris Magyarorszdg Kft. véleményét tiikrozik.
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IPAR

FERLINGPR

OKLEVEL

Arany misdiies

»A Coviddal megszuntiink videéki
ligynokség lenni”

GYORI ZSOFIA IRASA

Rég vart szerepldje volt a PR Toplistanak azidén hetedik helyre befuté Ferling PR,
ami annak ellenére, hogy 31 éves miiltjival az egyik legrégebbi, vidékiek koziil
pedig a legnagyobb hazai PR-ligyndkség, még sosem szerepelt a rangsorban.
Tobbek kodzott errdl, generacidvaltasrol és az 6rok kedvenc Budapest-vidék
ellentétrél beszélgettiink az iigynokség alapitéjaval, Ferling Jézseffel.
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PROMOCIO

SPAR

A te dobozod a te adomanyod!

A Magyar Maltai Szeretetszolgalat, a Returpack és a SPAR Magyarorszag
egyiittmiikodésének koszonhetGen fogyatékossaggal é16 és raszoruld
gyermekek nyari taborozasat timogathatjak az aludobozok visszavaltasakor
avasarlok a ,Minden Doboz Visszajar” program segitségével.

Hozd vissza, és valtsd reményre!

A SPAR Magyarorszag tobb mint negyedszazada dolgozik egyiitt
a Magyar Maltai Szeretetszolgalattal, s nemcsak az tinnepi
idészakokban, de a hétkdznapok soran is odafigyelnek a legin-
kabb raszoruldkra. 2022. marcius 31-tél Gjabb lehetség nyilik
erre egy kiilonleges kezdeményezés jovoltabdl, ami a szocialis
érzékenység mellett a kornyezetvédelmi szempontokat is el6-
térbe helyezi. A program szervezdi arra kérik a lakossagot, hogy
a haztartasban 6sszegytilt aluminiumdobozokat a kijel6lt SPAR
és INTERSPAR (izleteknél megtalalhaté automatakban valtsak
vissza, majd a visszavaltasi folyamat végén valasszak az ada-
kozasra lehetéséget kinalé gombot. igy az aludobozok értéke
jotékonysagi célokat szolgal majd, hiszen ezzel nehéz sorsu
gyermekek nyaralasat segithetik a vasarlok a Magyar Maltai
Szeretetszolgalat nyari taboraiban. A fogyatékos és a legszegé-
nyebb csalddok gyermekei, bar kiilonb6z6 okokbdl, de szamos
lehet6ségtél elzarva, besziikiilt élettérben élnek, gyermekkori
éveik nem Ugy telnek, mint mas kortarsaiké. A Magyar Maltai
Szeretetszolgalat esélyteremtd programjai elsésorban réluk
szblnak. Az aludobozok aranak felajanlasaval a vasarldk olyan
élményeket adhatnak a raszorul6 gyermekeknek, amiket mas-
honnan nem kaphatnanak meg.

Minden doboz visszajar...
- és tobbszordsen ujrahasznosul

A kivalasztott SPAR és INTERSPAR lizletekben talalhaté automa-
takban 2021-ben 320 tonna mennyiségben tobb mint 20 millid
darab dobozt valtottak vissza a felhasznalék, ami az 6sszes,
Magyarorszagon forgalomba hozott aludoboz kériilbeliil 2 sza-
zaléka. A Minden Doboz Visszajar kezdeményezés szervezdivel
kotott egyuttmiikodésnek koszonhetSen a visszavaltott termék
tébbszorosen Gjrahasznosul: azzal, hogy nem a kukaba kertil,
eleve csokken a kdrnyezeti terhelés, az igy 6sszegy(ijtott fémet
ismét felhasznalhatja a gazdasag, a jotékonysagi cél pedig

tobb szaz, nehéz sorsu gyermeknek biztosit felhétlen nyaralast.
AReturpack és a SPAR Magyarorszag egyiittmiikodése 2010-re
nyUlik vissza. Azdta orszagszerte t6bb mint 30 aludoboz-vissza-
valté automata kapott helyet az tizletlanc aruhazaiban, jellem-
z6en INTERSPAR hipermarketekben. Az egyiittm(ikodés kezdete

ATEDOBOZOD,

A Minden Doboz Visszajar automataiban visszavaltott aludobozaid
értékét most felajanlhatod a Magyar Maltai Szeretetszolgalat
fogyatékos és raszoruld gyermekeket segitd nydri taboroztatasi
programjainak timogatdsara.

Kaszonijiik!

Arésztvevo helyszineket és a részleteket itt talalod:
mindendoboz.hu/adomany

[3¥e] MAGYAR MALTAI (‘ mzen
@. visszajar

! SZTERETETSZOLGALAT

6ta eltelt kozel tizenkét esztendGben tobb mint 220 millié darab
- mintegy 3,5 ezer tonna - aluminiumdoboz keriilt Gjrahasz-
nositasra. Ez a mennyiség pedig 14 ezer tonnaval csokkentette
az liveghazhatasl gazok kibocsatasat.

Varosnyi energiat takarithatunk meg

A kivalasztott SPAR és INTERSPAR aruhazakban lévé automa-
tdkban visszavaltott dobozok Ujrahasznositasa, a magyaror-
szagi statisztikakat alapul véve, 55 ezer ember - vagyis egy
Zalaegerszeg, Békéscsaba vagy Eger méret(i varos - éves ener-
giafogyasztasanak megtakaritasaval egyenértékd. A Returpack
évente mintegy 70 millid darab, azaz t6bb mint 1000 tonnanyi
aluminium italdoboz visszagy(jtésével és Gjrahasznositasaval
végzi kbrnyezetvédelmi tevékenységét. Tagjai a Minden Doboz
Visszajar (Every Can Counts) programnak, ami az aludobozok
Ujrahasznositasanak elémozditasaért dolgozo, Eurdpa 19 orsza-
gaban és Brazilidban m(ik3dd nonprofit kezdeményezés.

A kezdeményezés részletei elérhetSek a kévetkezé weboldalon: www.mindendoboz.hu/adomany.
Az aludobozok visszavaltasaban részt vevé SPAR és INTERSPAR aruhézak listdja pedig
a kovetkezd linken érhetd el: www.sparafenntarthatojovoert.hu/szelektiv-hulladek. 29
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IPAR

MARKETING

»A dontéseink jelentos
részét tudat alatt hozzuk meg”

METZ EDINA IRASA

A dontéseink jelentds része nem egy atgondolt folyamat eredménye, hanem

a tudatalattink irdnyit minket. A meggyézéstechnikaval befolyasolhatjuk a masik
fél dontéseit, de ez semmiképpen nem egyenld azzal, hogy fals informacidkkal
manipulaljuk a beszélgetétarsunkat. A meggyézésnek komoly médszertana van,

és dr. Ujszaszi Bogar Laszlé meggyézéstechnikai szakértd volt az, aki lerakta a hazai
iizleti meggyozéstechnika alapjait. Hogyan adjuk meg egy targyalas keretét, és mi
az a hamis dilemma? Tobbek kézott errél is sz volt a vele késziilt interjiban.

El

L R e
B e

Thhl b e b B A m e S
P e g ¢ g b gt a VB G e
e e e et i o

i el s e S et e e g v b e —
. e e ey b e g gt

I e R
- — b -l . —
- ———— e A e e e o
Wy b e e - e ———

A e gman e @S Wed s -
B wreesd R s e e Cma
R . e ol B S
e ot B S o e = e ol o e —
- — O - o b - W —
— s )y Sy g vy e i @ 8
—— e ——y e gas g e
B e T
- e g - P o M e e

e st et S W BSE B - mal v -
B e L s ey e W
g - —— gy S —
e ey e e Bl b e | sl e aed
e G el

. e 4 A

R e m— e ke et n e may - e
ey g S e e We g ——
E  legees w ol e b semead ) e
- — B cm— . Pt g B B -
e e gy e Sy - -y

- A e ¢ s e g bl —t—
L e e W b g A e g ag e —— 8w

e @ g s ] W - — @
ey gl o B e &
B I e Y

v e — | St wle 5 S -
——— vl g, S e ——
o — i ) o e

. A e e e s
e L T

S iy e B A e—— ol — -y
g el e gy ey el S w
L B el g et S i o S
R et e sl S
L et I I i
R e R e e N
— g —— 5 g g -
. s el g v g e g
——— e e B S Srmede

B o e g B gy e B - -
g B gy B s et e e =g
e e ol v by A e g -
il g . e W e —
e g—— s b e e e g g
s Tl L e S
— ot g Bl s B hr oo G S
e e e e b sl gy e s gt
—— e — g v— P—— — Sy "
B i I s I e ]
L il b - e e ——— g = —
o ——

U e e gme S st W eme) gy e e s g
b A e B e AT e o n e -
S g B B ey B —— ot et

b S — g ——— i gy -
——— — s a— e e



A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATiIV MAGAZIN

2022/5-6. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

ENS



32

R s e e ld | Tl "y e — 8 ——— . —
e ———— W e el Wm— gl Vot —

W o el ——

A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATIV MAGAZIN
2022/5-6. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

el o Al il . W el —— e
e i o e i il I e @ o — — — il g—

— — a— . Wl Sy

N donleseink polenidos ressel ludal alall hossuhk meg
s ol rengeleg ssemponid befdyvasolya. peldanl korabby
lapassialal, a hangszan, a3 olloshodes, a hasanall

hijepesanek, az llal, a sene, a hor nyeael



" avitrozas Y
FREKVENCIAJAN CG

NYOMAS ALATT AZ FMCG-PIAC

top 2022

Két napos konferenciank programjaval igyeksziink egyfajta
holisztikus megkozelitésben felvillantani az FMCG-piac
aktualis kérdéseit, az esetleges hatékony egyiittmiikidési
lehetdsegeket, hiszen a bizniszben is bonyolult kdlcson-
hatasok egyidejli jol kezelése vezethet csak a sikerhez.

Amirél biztosan sz6 lesz:

/! Fenntarthato jovétervezeés /1 Felgyorsult az id6?
Online forradalom és egyéb elvarasok. Ismerjik meg

a fogyasztoi viselkedés jelenét és jovojeét, alakitsuk ehhez
a marketinget // Inflacios hullam — gyorsreakciok

/! HR-anomaliak // Technologiai lehet&ségek —
innovacios kitoresi pontok // Markaépites eqgy érzekeny
vilagban // Feler6sodott a markak feleléssege 1/

2022. 06. 14-15.

Four Points By Sheraton Kecskemét

Tovabbi informacié: fmcgtop.hu
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- Foté: Szabd Réka

Amikor Szabd Laszlé Rébert a nyolcvanas évek végén elhatirozta, hogy

a rajzolasbdl szeretne megélni, még tébbféle miifajra voltigény, a burleszkpoénok
mellett viragzott a kozéleti, késébb a politikai karikatura vilaga. Idével a humoros

rajzok irdnt csokkent a kereslet, amit mar csak azért is sajnal, mert szerinte ahhoz
ért a legjobban. Mint mondja, aki versenyezni akar vele 6kérkddésben, annak

fel kell kétnie a gatyajat. A mivésznevét viszont cseppet sem vicch§l valasztotta

maganak: Marabu.
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LOrban a politikanak vagoll neks, en a saglonak.
Lgvjorma voll a vagyunk, a lenduletunk, a povokepunk.
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olyan begyoposodoll, honser valiv seggfeppe valik,
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FOKUSZTEMA NOK A REKLAMBAN

Tényleg mindent a noknek kell eladni?

A nemi utalasok befolyasolod hatasa a hirdetések retorikajaban

SZABO KINCSO IRASA Van-e egy terméknek neme? Hogyan miikodnek a nemi utalasok
doktorandusz, Budapesti Corvinus Egyetem a reklamokban? Ezekre a kérdésekre keresi a valaszt vendégszerzénk.
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FOKUSZTEMA

NOK A REKLAMBAN

Istennok és influenszerek: antik és
modern noi archetipusok a reklamban

DR. KOMAR ZITA [RASA

Kommunikacid- és médiakutaté, Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing Intézet

A mitoszokban és legendakban a teljes ndi életciklus leképezddik: az istenndk
nemcsak az egyes életteriiletekért felelds ,,perszénak?”, de felvallaljak és nevesitik
azokat a feminin értékeket, amiket egy adott tirsadalmi berendezkedés (el)ismer.
Ma a mitoszok helyett rekldmiizenetek segitik és befolyasoljik az imazsformalas
és szerepalkotas miiveleteit megujult, ugyanakkor tartalmilag valtozatlan
formaban: istennék helyett halandé hirességek és influenszerek allitanak

elénk kévetendé példat.
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FOKUSZTEMA

NOK A REKLAMBAN

Nem a ruha teszi a (sport)embert?

CSATARI FLORA DORA iRASA

Hogyan hasznalja az 6lt6zkodését sajat markajanak épitésére
egy sportol6né? Hogyan hasznalja a marka 6t, és 6 a markat?
Serena Williams példajan jarjuk kérbe a kérdést.

Amikor profi sportolék ruhazatarél van szo, akkor a leg-
ismertebb sportmarkak logdi mellett a 21. szazadban
altalaban a praktikumra, a kényelemre, és az adott mozgast
leginkabb kiszolgald, high-tech megolddsokra szokas asszo-
cidlni, nem véletleniil. Lathattuk az tiszokon a capadressze-
ket, amikkel masodperceket lehetett lefaragni az idGered-
ményekbdl. Hallhattunk a siugrokrol, akiknél egy spéci
sikOtés vagy egy egyetlen centiméternyivel szélesebb siruha
méternyi eldnyt is jelenthet. Aztan ott vannak az elmult
évek karbonlemezes talpt szupercip6i, amelyek képesek
megnovelni a futdk 1épéshosszat, vagy a sulyemel6k 3D
nyomtatéassal készitett cip6i és deréktamaszai, amelyek
fokozzak a stabilitast és megeldzik az izomkarosodast.

Mindekdzben a néi tenisz legnagyobb versenyein a mezény
donté tobbsége a mai napig szoknyat visel, f6leg hagyo-
manytiszteletbdl. Pedig a szoknya még annak tudataban sem
tlnik a legkényelmesebb, plane legpraktikusabb meccsvise-
letnek, hogy ezek a ruhadarabok ma mar lényegesen koze-
lebb alnak az edzénadragokhoz, mint az utcai viseletre szant
szoknyakhoz. De vajon miért alakult igy a néi teniszdivat,

és mit hozhat ki ebbdl egy jatékos, ha a sajat (nem feltétleniil
divat-, inkdbb személyes) markéjanak épitésén tudatosan
dolgozik? Erre legyen most Serena Williams palyafutasanak
néhdny emlékezetes dllomdsa az esettanulmdanyunk!

Hagyomany

Ha csak annyit tudndk a tenisz torténetérdl, hogy ez volt
az egyik olyan sportag, amelyet el6szor tzhettek felsé

és kozéposztalybeli ndk, akar meglepének is tlinhet, hogy
mara épp a teniszez6n6knek kell az egyik legmaradibb
(irott és iratlan) dresszkédnak megfelelniiik. Pedig a mai
tradicidk épp abban gyokereznek, hogy mar a 19. szazad
végén, az 1870-es években teniszezhettek nék, és ami még
fontosabb: mar ekkor egyiitt jatszhattak a férfiakkal is. ,,A
taldlkozas lehet6sége korai precedenst teremtett arra, hogy
a teniszezés soran a megjelenést és a stilust a praktikum
vagy a kényelem rovésara kell figyelembe venni” - irja

a teniszdivat torténetérdl a Time magazin cikke.

A divattorténész Patricia Campbell Warner szerint a 21. sza-
zadban még mindig tartjak magukat a viktorianus kornak
ezen maradvanyai, ezért van az, hogy ,,a mai erds, izmos,
férfias és brilians teniszt jatsz6 néknek még mindig kis

szoknyas, aldoltozetes ruhdkat kell viselniiik”. Az amerikai
noi sportviselet kialakulasardl szol6, When the Girls Came
Out to Play cim( kényvében ugyanakkor részletesen bemu-
tatja Warner azt is, hogy a reformokért és valtozasokért foly-
tatott folyamatos kiizdelem ardn a teniszruhak mindenféle
tradicié és hagyomany6rzési szandék mellett is elkezdtek
fokozatosan fellazulni, ahogyan egyre jobban alkalmazkod-
tak a szabad mozgashoz. A modern néi tenisz masfél évsza-
zados torténetében a néi viseletek felszabadulasat tobb
személyhez (jatékosokhoz és tervez6khoz egyarant) szokas
kotni, de ha az 4j évezredrdl van szd, az elemzések szinte
mindig kiemelik a huszonharomszoros Grand Slam-bajnok,
korabbi vildgels6 amerikai Serena Williams szerepét.

Eladhatésag

A Williams lanyok kiils6je a palyafutdsuk indulasatol
kezdve visszatéré téma volt a sajtéban, tobb évtizednyi
tavlatbdl visszatekintve pedig divatmagazinok sora (a
Vouge-tdl kezdve az Elle-en at a Glamourig) allitott mar
Ossze listakat Serena ,legikonikusabb” meccsruhaibél

az elmult években. Ezeken a listakon éppugy szerepelnek
formabontd darabok (farmer teniszszoknya, melegit6felsé
helyett viselt blézer, neccharisnya, tiitiiszer tiillszoknydk,
overallok, nadragok, karszoritok és térdzoknik), mint
hagyomanyosabb fazonok. A legnagyobb médiavisszhangot
ugyanakkor egyértelmtien az a ,macskaruhanak” is neve-
zett kezeslabas okozta, amelyben a 2018-as Ronald Gar-
roson, a sziilése utan visszatérve lépett pdlyara. A fekete,
piros ovrésszel ellatott, testre fesziilé ruhadarabrdl lehetett
tudni, hogy funkcionalis szerepe volt: a vérkeringést
segitette, ami Serena esetében kiilondsen fontos, tekintve,
hogy t6bbszor kiizdott mar vérrogképzidés altal okozott
egészségligyi problémakkal, a lanya sziiletésébe is csaknem
belehalt emiatt. A jatékos emellett arrdl is beszélt, hogy
wakandai szuperhdsnek érzi magat a fesziilGs kezesldbas-
ban, és hozzatette, hogy ezt viselve akar a Fekete parduc
cimu filmbe is beleillene (a hatalmas kasszasikernek bizo-
nyuld, tobb Oscar-dijra is jelolt képregény-adaptacid épp
ekkoriban futott a mozikban).

Nem volt Gttoré ezzel a viselettel, mivel hosszu kezesla-
basban mar az 1985-6s wimbledoni teniszbajnoksagon
is palyara lépett egy teniszez6nd, Anne White, és Serena
maga is viselt mdr kordbban révid szdrd overallt Grand
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Slam-meccseken (példaul a 2002-es US Openen). Raadasul
évekkel korabban is beszélt mar arrdl, hogy a vérkeringése
javitasa érdekében javasoltdk neki az orvosai, hogy viseljen
kezeslabast, edzésen is mutatkozott ilyesmiben. Mégis ugy
alakult, hogy amire 2011-ben még ,terapias ruha”-ként
hivatkoztak a sajtéban akkor, amikor az csak tréningruha
volt, azt élesben viselve mar sokan olyan megbotran-
koztat6 divatolasnak minésitették, ami miatt konkrétan
modositottdk a Francia Nyilt Teniszbajnokdg dresszkddjat.
»Ezt a ruhat tébbé nem fogjuk elfogadni, mindenkinek
meg kell tisztelnie a jatékot és a helyszint is” - indokolta

a ,macskaruha” kitiltdsat Bernard Giudicelli, a Francia
Tenisz Szovetség elndke.

Hogy ennél konkrétabban mi volt a fekete macskaruhaval
a baja a szervez6knek? Sosem deriilt ki pontosan. A hagyo-
manyok emlegetése mentén felmeriilt, hogy a testhez
simulé fazon ,,tal kihivd” viseletnek szamit, és az is
el-elhangzott, hogy a nadragra cserélt szoknya hianya
miatt nem volt elég elegins. Mindez azért is érdekes, mert
nadragot korabban és azdta is tobben hordtak mar Grand
Slam-meccseken (még a dresszkdd tekintetében legszigo-
rabb Wimbledonban is) a n6i mezényben, anélkiil, hogy
abbdl botrany lett volna. A buvarruhaszerd kezeslabas
pedig valdjaban lényegesen tobbet takart Serena Williams
testébdl, mint a bevett teniszviseletnek szamité falatnyi
szoknyak és spagettipantos topok. A teniszezbket raadasul
a kilencvenes évek végét6l - Serena karrierjének kezdeté-
t6él - kimondottan szokds direkt szexinek 6ltoztetni. Miutan
a hollywoodi televiziés producer, Arnon Milchan 1998-ban

megszerezte a WTA-tornédk kozvetitési jogait, a nézettség
novelése és Uj szponzorok bevonzasa érdekében szexi
ruhdkat terveztek az akkor berobband fiataloknak:
Martina Hingisnek, Anna Kurnyikovanak és Serendnak,
illetve a n6vérének, Venus Williamsnek is.

Egy sokaig meg nem kérddjelezett alapvetés szerint

az atletikussag, a sportos megjelenés alapvetSen férfias
vonas, amit a ndi sportoldk és a néi sport marketingjé-

nek ellensulyoznia kell. Itt jott képbe a néies szexualitds

és a hagyomadnyosan feminin szerepek hangsulyozasa a n6i
sportok médiamegjelenéseiben, és ez az a pont, aminek

a betiltott Williams-viselet sehogy sem tudott megfelelni.
Bar sokat mutatott a teniszez6né testébdl, de ezt nem ugy
tette, hogy a szexiségét hangsilyozza (s6t, sokban hason-
litott a torndszoknak arra a késGbb elterjedd dresszére,
amely épp a sportoléndk testének deszexualizaldsat célozta
meg). Emellett a néiességgel szemben a funkcionalitast
preferalva hatdrozottan nem felelt meg a tenisz hagyoma-
nyosan konzervativ néképének. Azt is mondhatnank, hogy
szembement azokkal a ndies szerepekkel, amiket ekkoriban
a leginkabb eladhaténak gondoltak a sportmarketingben.

Személyes marka

Ha mar az eladhatdsagnadl tartunk, szamos kutaté (t6bbek
kozott Chris Rojek, Majid Yar vagy Toby Miller) ravilagi-
tott mar, hogy a sztarok teste a fogyasztéi tarsadalomban
reklamfeliiletként (is) funkcional. A profi sportoldk teste
természetesen a leggyakrabban sportmarkak ,modell-
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jévé” valik, nincs ez mashogy Serena Williams esetében
sem. A korabbi vilagels6, huszonhdromszoros Grand
Slam-bajnok elsé komoly szponzora az Arnon Milchan-
féle Puma volt, kés6bb pedig a Nike legmeghatdrozébb
rekldmarcainak egyike lett. Az el6bbi évtizedes kihagyas
utdan konkrétan Serandval tort be Ujra a tenisz vilagaba,
az ut6ébbi szamos nagyszabasu kampdnyt épitett ra.
Tobbek kozott azt a 2019-eset, ami az ,,Almodj Srilteb-
bet” szlogennel futott, a sport szexista kett6s mércéjének
lebontasara biztatott, és a vilaghird teniszezd hangjat
hasznalta a reklamszpot narracidjaban.

Na de miért éri meg egy sportolénak aldirnia egy sport-
szermarkdhoz? Els6re egyszertinek tlinik a valasz: pén-
zért. Valdjaban azonban, ha sajat személyes markdjanak
felépitésén is dolgozik, akkor egy ilyen iizlet megkotésénél
azt is érdemes figyelembe vennie, hogy mekkora felhajté-
ereje van az adott sportszergyarténak, hogy a marka maga
mennyire képes eladni a sportoldt. Serena Williams az On
the line cim, 2009-ben kiadott 6néletrajza szerint ennek
nagyon kordn tudataban volt, hiszen az elsé komoly szpon-
zoraci6jarodl ezt irja: ,nem csak a Puma vallalt kockdzatot
egy magamfajta Gjonccal. Val6jaban én vallaltam a Puma
kockazatat”. Ennek a markanak az ajanlatét a teniszez6
azért is tudta sikeresen kihaszndlni a kényve szerint, mert
a Pumadnak ekkoriban nem volt igazan nagy neve a tenisz-
ben (teniszcipét kordbban pedig nem is gyartottak). fgy

a sportszergyart6 maga is érdekelt volt abba, hogy Serenat
sztarrd tegye, és egylitt dolgozott vele azon, hogy a palyan
mutatott stilusabdl védjegyet faragjanak:

Foték: Nike.com

»Ugyanugy ismert lettem a ruhaimrdl, mint az agressziv,
konyortelen jatékstilusomrdl. Spandex. Poliészter. Lycra.
Es késSbb, amikor leszerzédtem a Nike-hoz: farmer.”

A szamos teniszlegendat szponzoralé Nike-hoz Williams
végiil csak az elsé Grand Slam bajnoki cime utan, 2003-ban
igazolt at. Ez nemcsak azért volt fontos, mert a méarka

40 millié dollart fizetett neki, de azért is, mert ekkorra mar
a stilusardl is ismert sztarjatékosként nem kellett veteked-
nie a szponzora kitiintetett figyelméért. Mi t6bb, a sajat,
tudatosan épitett stilusdhoz igazithatta azt, amit a Nike-t6l
elvart. Serena konyve szerint ez elég jol mikodott: ,,a Nike
sportszergyartoként hajlandé volt feszegetni a hatarokat,

és hagyta, hogy a személyiségem dtsugarozzon a ruhdimon.”
Visszatérve a 2018-as Roland Garroson viselt ,macskaruha”
koriili botranyra, fontos megemliteni azt, hogy Serena
Williams szponzora a kezesldbas betiltasara ezzel a szlo-
gennel reagalt: ,A szuperhést ugyan kiveheted a ruhdjabdl,
de a szupererejét soha nem veheted el t6le.” A Nike ezzel
racafolt arra, hogy csak hagyomdnytisztel$ finom ndiesség-
gel vagy targyiasito szexualizalassal profitalhat egy szpon-
zorsportol6 nébél. Serena Williams pedig arra, hogy egy
sportol6nd kizardlag a fenti két, bejaratott stratégia mentén
lehet képes sikeresen felépiteni a sajat személyes markajat.
Mert ahogyan azt a témat néi sportoléként és kutatdként is
ismer§, amerikai kosaras, Tegan Graham megfogalmazta:
val6jaban csak mitosz, hogy a szex adja el a néi sportot,

a szex csak 6nmagat adja el, és ,,a ndi sportnak a targyiasitd
marketing nélkiil is van értéke”. -
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Nem hagyott nyugodni a gondolat, hogy kiprobaljam - mondja
a reklamszakmarol Kitai Daniel, az ACG art directora, aki
eziistot nyert a tavalyi Zsenge Pengén, az E.ON-nak készitett
installaciojukkal pedig aranyat a JCDecaux palyazatan.

SZERENYI TAMAS INTERJUJA

Hogyan talalt rad a reklamszakma?

Ez egy vicces torténet. 2019-ben diplomdztam a METU-n média-
designerként. Az egyetem abszolut 4j kezdet volt szimomra, hisz
aranylag késdn, 24 évesen vetettem bele magam a digitdlis mu-
vészetek vildgaba. Akkor még felszines tuddsom volt arrél, mivel
foglalkozik egy reklamiigynokség, ez alapjan nem éreztem magam-
hoz tul kozel az ligynokségi 1étet, de a gondolat, hogy kiprébéljam,
nem hagyott nyugodni. A diplomaszerzéshez szakmai gyakorlatra
volt sziikségem, és ez egy remek alkalomnak tlint a hatdraim fesze-
getésére. Tét nélkiil kiprébalhattam magamat valamiben, amirél
azt gondoltam, nem nekem valé. Igy lettem gyakornok az ACG-nél.
Ma mar halas vagyok az akkori Daninak, amiért komfortzénan ki-
viil mozgott, hirtelen rengeteg pozitiv visszajelzést kaptam, és ugy
egy hénap utan a kreativigazgaténk, Nagy Laca, poziciét ajanlott.

Elézetesen milyen kép élt a fejedben a szakmardl?

Stressz, lehetetlen hatdrid6k, megoldhatatlannak tin6 kérések.
Mindezek mellett elég hamar nyilvanvaldva valt, hogy a hangunk
sok emberhez ér el, és lehetéségiink van olyan kampdanyokon
dolgozni, amivel nehéz sorsi emberek életét tudjuk megkony-
nyiteni és szemléletet tudunk formalni. Azt hiszem, ezt szeretem
a leginkdbb a munkdmban.

A METU volt az els6 egyetem vagy fésuli az életedben?

Igen, eldtte a kereskedelemben és a vendéglatasban dolgoztam. Az utolsé munkahe-
lyemen menedzserkedtem, de a kreativitisomat ez nem elégitette ki, tébbre vagytam.
A METU-n azért valasztottam a médiadesignt, mert a képzés nem egy kifejezett szak-
teriiletre dsszpontosit. A 3D tervezéstél, az alld- és mozgdkép-manipuldcién keresztiil

a honlapfejlesztésig mindenben kiprébalhattam magam, és mivel ez volt az elsé szarny-
prébalgatdsom alkalmazott mivészként, gy gondoltam, sziikségem van egy szélesebb
perspektivara, hogy érezzem, mi 41l hozzadm igazéan kozel.

Eziistot nyertél a Zsenge Pengén film kategériaban. Ez volt az elsé ilyen
jellegii verseny itthon, neked mi tetszett benne a legjobban?

Nagyon j6 volt, hogy egymasra épiil6, gordiil6 briefet kaptunk. Az kiilon izgalom volt,
hogy olyan produktumnak kellett késziilnie, ami a nap végén akar meg is valésulhatott
volna. A kétnapos megfeszitett munka tok jé 6sszekovacsol erével birt, egyiitt sirtunk,
egylitt nevettiink Ott Gaborral, és azt hiszem, batran mondhatom az 6 nevében is, hogy
j6 érzéssel gondolunk vissza a leadott anyagra.

Az E.ON szamara készitett zold megallérol mi is irtunk, ami aranyat nyert
a JCDecaux Innovate Awardson. Mi volt a legnagyobb kihivas a projektben?

Mardéti Timit6l j6tt az input, és egylitt almodtuk meg a z6ld oazisunkat. Imddom, amikor
valami szokatlan megolddson gondolkozhatunk. A megallé koncepcidjaval nagyot dlmod-
tunk, de akkor még nem voltunk tisztaban a technikai korldtokkal. Sok kompromisszu-
mot kellett kotniink, eredetileg egy faltdl falig benovényesitett szpot volt a fejiinkben,

de a megalld teherbirdsa ezt nem tette lehetdvé. Rdadasul a megalld télen valdsult meg.
A projektben é16 novények hangjat alakitottuk zenévé, ezért nem johetett széba vagott
virag, csak olyan n6évények, amelyek tulélik a novemberi éjszakakat.

Van esetleg valamilyen zenei kotddésed, amit tudtal hasznositani a projektben?

Konkrét zenei kotédésem nincs, de szeretek kisérletezni, és nem megszokott médiumo-
kat hasznalni. Ennek jé példaja a 2019-ben késziilt diplomamunkam, amelyben egy agy-
szenzor segitségével harom tudatallapot, a koncentrdlt, a frusztralt és a meditalt allapot
aktivitasat mértem. Az adatokhoz valds id6ben vizudlokat generaltam, és projektorral
kivetitettem azokat. Amikor egy-egy tudatallapot aktiv volt, a vizuadlis leképezédések
életre keltek animdcié formdjaban. Mindig is szerettem a médiumok hatarait feszegetni,
a buszmegallds projektben is ezt a fajta izgalmat lattam, és remélem, még sok hasonléan
érdekes projektet tartogat a jovo.

Nagyon koncepciézusnak tiinik az Instdd. Ez csak hobbi, vagy tobb annal?

Hobbifotdsnak tartom magam, és a teljesség igénye nélkiil csinalom. Nem tervezem
meg elbre, nincs a hatam mogott egy géppark. Egy vezérelv van: harmasaval posztolok.
Ha latok egy érdekes témadt - ez lehet egy forma, szin, 6reg néni vagy rontgenfelvétel
az allkapcsomrdl -, a telefonommal lefotézom. Ami izgivé teszi, az az, hogy zommel
olyan képtridk lathatok az oldalamon, amik egy témat 3 kiilonboz6 képben mutatnak
be, és nem egy képet darabolok fel harom részre. *
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