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INTRO

Fotd: K68 Adrien

HERMANN IREN

Valasztani tudni kell

Vannak helyzetek, amikor donteni kell. Cimlapalanyunk, Sasdi Helga,

a Publicis Groupe Hungary CEO-ja fiatalkoraban elhatarozott valamit, fel-

irta a képzeletbeli whiteboardra, és amikor donteni kellett, arra gondolt,

az aktualis valasztas segiti-e 6t a tervében, az almaban. Minden eshet6ségnél
ki is mondta, ki 6 és mit akar. Hajtott egy alomért, és amikor az megvalésult,
kiélvezte minden percét. Aztan felirt maganak egy masikat, és utana azt mon-
dogatta. Respect.

Atlagon feliili oldalszdmot adtunk ebben a szdmban a képeknek. Fékuszté-
mank a vizualis alkotdst, ezen beliil a fot6zast jarja korbe. Az orosz-ukran
hébora szomort aktualitast adott a témanknak, ezért a tervezettnél tobbet
beszéliink (irunk) arrdl, mi a szerepe a képkészitének, amikor nem csupdn
alkot, de dokumental is (Gy6ri Zsé6fia 6sszeallitasa). Szabd Réka, aki rend-
szeresen fot6z a Kreativnak, ugy érezte, a hataron van dolga, ahol minden
egyes kattintdsnal dontenie kellett, mit mutat meg és mit nem. Dontott
Ajpek Orsi is, a Telex fotdsa, aki csapataval egyiitt a nehezebb utat valasz-
totta, amikor egyszerre alltak fel az Index szerkeszt6ségébol (Balkanyi Nora
irasa). De védlasztott a The Orbital Strangers Project csapata is (T6th Olivér
portréirdsa), Aknay Csaba és Kotschy Gabor, amikor - fotésoktdl szokatlan
modon - a paros munkat valasztottak.

Lassu filmeket nem tud késziteni Szentgyorgyi Balint, viccel6dott nekiink,
amikor az HBO legujabb sajat gyartasu produkcidja, A besigé keletkezésérdl
kérdeztiik. Egy sorozatrdl, ami vallaltan olyan szerepl6kre fokuszal,

akik idealista mddon hisznek a valtozasban. 1985-ben.

Azt nem tudom, hdny karaktergyilkossaggal zarjuk majd ezt a kampanyt,

de B6hm Kornél kommunikdcids szakért6 - még kelld tavolsagra a valasztasi
célhajratdl - értékelte nekiink a jatszmaban részt vevo politikai karaktereket.
Erdekes lesz visszaolvasni ezt az eredmény el6tt késziilt, de az eredmény utan
megjelend interjut vele. (Nagy Zsolt {rasa)

Szdval organikusan is sok valasztdsi helyzet keriilt a lapba. A fenti témdkon tul
még sok mas is (Super Bowl-reklamok elemzése; egy remek jogi eszmefuttatas
a parddia reklamban torténd hasznositasarol; Egyed Péter camera obscurédval
késziilt képei) van benne. Lehet belliik valasztani! (sic!)

Szerintem komoly tétje van annak, ami azalatt torténik,
amig ez a szam a nyomdaban lesz. ¢
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LONG STORY SHORT

Csehov-buri

BALKANYI NORA iRASA

A McDonald’s kozel 850 éttermét zarta be atmenetileg
Oroszorszagban, tovabb fizetve 62 ezer munkavallaléjat,
mindennel egyiitt koriilbelil havi 50 milli6 dollaros bukta-
val szdmolva. Vjacseszlav Vologyin, az Allami Duma elnéke
erre reagalva azt mondta: ,Bejelentették, hogy bezdrnak.
Hat, rendben, zarjanak. De holnap ott, ahol McDonald’sok
voltak, Vanya bacsik legyenek. Az allasokat meg kell 6rizni,
az arakat csokkenteni kell.” A Vanya bacsi egy 1999 6ta
miikodd, zoldségekkel, savanyusdagokkal foglalkozé marka.
Nem sokkal kés6bb a lapok az Independentt6l a Washing-
ton Postig mar logdlopasrdl irtak, belinkelve egy marcius
12-i védjegyre vonatkozo kérvényt a hires mekis logd
elforditott verzidjaval (az ismert M bettis designt elforgatva
a cirill B-t kapjuk, ami a Vanya bacsi V-jének felelhetne
meg). Nagyot ment Josh Gerben, egy védjegyek teriiletén
szakavatott ligyvéd tweetje is, aki mdsok mellett felhivta

a figyelmet erre a beadvanyra. A Vanya bacsi oldalan

marcius 17-én jelent meg a cafolat, amit a hvg.hu is idézett.

E szerint a marka nem tervez Vanya bacsis hamburgerlan-
cot inditani (még), és nincs koziik az elforditott logéhoz
sem. Beszédes viszont, hogy megjegyzik: jelenleg nem
terveznek vendéglatassal foglalkozni, de azért az Gtletet
nem vetik el a jovére nézve.

Oapna BaHs

A McDonald’s még 1990-ben, a Szovjetunié szétesésekor
nyitott meg Oroszorszagban, az emberek pedig tdmegesen
érkeztek nyugati hambiért. A logét persze azdta ugyanugy
masolhatjak kisebb gyorsbiifék, ahogy akar egy Adidas
nagysagu markat lopnak vilagszerte csikos Adimastdl Abi-
bosig, de ha dllami unszoldsra nyitnanak orosz burgerezék
a hires piros-sarga logé elforgatott verzidjaval, az Uj szintre
emelné a nyugati markak eltéritését. A 2014 6ta megszallt
Krim amugy mar jol ismeri a globalis markak eltiinése utan
megjelend Uj lizleteket: miikodik itt DonMak, Crimean
Fried Chicken (CFC) és Starducks is.

Cikkiink irasakor minimum homadlyos, elindulnak-e lopott
log6s Vanya bacsis gyorséttermek (na és milyen hamburge-
rekkel), de az biztos, hogy az Oroszorszdgban mtiksdd,
nem baratinak szamité orszagok markdinak jovéje még
egy ideig igen kétséges. ¢

A szoveg kisebb modostitdsokkal eredetileg a Kreativ
hirlevelében jelent meg. Ha olvasndl még ilyen
és ehhez hasonld sztorikat, iratkozz fel a kreativ.hu-n!



RECHARGE

Recharge rovatunkban kreativ szakemberek vallanak
arrél, hogy mi az, ami feltolti és kikapcsolja Oket.

CHILEMBU KRISZTINA OSSZEALLITASA

Korvin Sara munkaidében a Red Lemon PR-accountja,
szabadidejében viszont k6zéphaladé névénymama.

Mindig is vonzott a természet, mar gyerekként szerettem
kirandulni, és mivel édesanyam valdsagos névényhatarozdként
funkcionalt a kozos természetjarasok alkalmaval, az Gtmutata-
sat kovetve én is figyelmesen tanulmanyoztam egy-egy fajta fa
vagy virag megkiilonboztetd jegyeit.

Atdkéletes elsé benyomasok hatasdra hamar eldontottem,
hogy ha egyszer berendezem majd a sajat otthonomat, akkor
rengeteg névénnyel fogom magam kdrbevenni. Az egyetemista
éveim kezdetén elkoltdztem otthonrdl, és az dlmait minden
aron megvaldsitani akard fiatal feln6tt lelkesedésével be is
ruhdztam az elsé szobandévényeimre. Keveset tudtam arrdl,
hogy a névényekkel valé kapcsolat sem lesz felhétlen csak

Ugy magatdl. Tenni is kell érte.

Az elébb emlitett kovetkeztetéshez sajnos csak egypar csufos
kudarcba fulladt probalkozas utan jutottam el. A probléma
azzal a felismeréssel kezd8dott, hogy a névények gondozasa-
hoz tébb kell, mint az 8szinte csodalat és némi fény.

Afordulépont akkor j6tt el, amikor kialakitottam életem elsd
érzelmi kotédését egy gyonyord lantlevelli fikusszal. Amikor
aztan egymas utan kezdte hullatni a hatalmas leveleit, magamba
roskadtam. Annyira ragaszkodtam mar hozza, hogy életemben
elGszor azt éreztem, hogy ha torik, ha szakad, meg kell men-
tenem. Ahogy elkezdtem megismerni a kiilonb6z6 kartevék,
fényigények, paratartalmak és csodaszerek vilagat, megtanul-
tam, hogy akar az emberi kapcsolatok esetében, itt sem létezik
egyetlen univerzalis megoldas, ami minden esetben m(ikadik.

Beléptem hat az dsszes fellelhetd ndvényes csoportba a Face-
bookon, hogy magamba szivjam a hidnyz6 tudast, megmentet-
tem a fikuszt (takacsatkas volt, nyilvan), és kézben elkezdtem
egyre jobban élvezni a folyamatot.

Azt is észrevettem, hogy ha megtalalom a megfelel6 gondo-
zasi médot, meggydgyitom a betegségeket, és nem felejtek
el parasitani sem, a novények azonnal reagélnak a figyelemre
és a torédésre.

A Budapesti Corvinus Egyetemen végeztem kommunikacié és médiatudomany szakon,
majd a kereskedelem és a marketing vildgaban tett rovid kitérék utan a PR-szakméban
helyezkedtem el. A Red Lemonnal PR-accountként valtozatos projektekben segitem tigy-
feleim munkajat: részt veszek integralt kampanyok felépitésében, stratégiaalkotasban,
rendezvények szervezésében és még sok masban, legyen sz¢ lifestyle/beauty teriiletrél,
kozéleti témakrél vagy a techvilagardl.

Azéta mar kdzéphaladé szintli névénymama vagyok, akinek

a csalad és a baratok rendszeresen kiildik a képeket a gyengél-
kedé szerzeményeikrél. Szabadidémben sokszor azon kapom
magam, hogy névényeket nézegetek az interneten, gyogymo-
dokra keresek ra és gondozasi Utmutatdkat olvasgatok. Persze
még mindig vannak kudarcba fulladt mentdakcidk, sikertelen
kapcsolodasok és rossz valasztasok, de a kapcsolatok vilaga-
ban ez mar csak igy megy.

Korvin Sara mellett marciusban még V. Németh Viktorrdl, a Greenroom Head of Artjardlirtuk meg, hogy grafikusi munkaja mellett
zenész és zeneszerz4 is. Ha érdekel a tobbi torténet, itt mindig megtalalod: kreativ.hu/recharge

A Recharge rovat tdmogatdja a Yettel.



RAJT

NAPNAPLO

NAGY ZSOLT OSSZEALLITASA

EZ A SZEP DOLOG

Egyed Péter fotografus (aki korabban a Kreativnak is fotézott) képeibél nyilt
nemrég kiallitds Napnaplé néven. A foték érdekessége, hogy nagyon lassan,
hénapokon at késziiltek egy kiilonleges technikaval, riadasul a kamerak

az orrunk elétt voltak eldugva Budapest utcain.

Az otletral

Tiz éve hallottam elGsz6r az extrém hosszu expozicids
idejui fotd technikajardl. Viszonylag friss taldlmany,
bar a lehetéség mar széz éve is adott lett volna, csak

a 80-as, 90-es években kezdték el hasznalni.

Hogyan késziil?

Altaldban hat hénapig készitek egy képet, a téli
és a nyari napforduld kozott, télen a nap nagyon
alacsonyan jér, nyaron pedig magasan, a képen
a nap palyaja csikokként rogziil.

A technikarél

A kamerakban film helyett fotépapir van, az optika
helyett pedig egy apré lyuk. A lyuk sokkal kevesebb
fényt enged be, mint egy optika, a fotdpapir pedig
sokkal kevésbé érzékeny, mint a film, igy egészen
hossz( expozicids id6ket lehet elérni.

Mit fotoz vele?

Olyan témakat keresek, amik az id6re reflektalnak,
parhuzamba allitanak kiilonbz6 idédimenziéban
létez6 dolgokat, példaul épiileteket, fakat, természeti
képzédményeket.

P

Hova teszi a kamerat?

Ugy készitem a kameraimat, hogy minél inkabb
a kérnyezetbe illeszkedjenek, ezért altaldban
békén hagyjak Gket. Azért az évek alatt egyparat
megrongaltak, egyszer pedig kivagtak a fat,
amire rogzitettem.



Kedvenc képe:

Ez a képem 2015-ben késziilt, a mostani Széllkapu tér helyén allt Ganz-gyar bontésa idején.
A képen megjelenik a gyarépiilet korvonala, de a bontas utdn a mogotte lathatd tér is lathatéva valt.




Foté: Gyurkovics Anna

Festmény: Naomi Devil




CIMLAPSZTORI SASDI HELGA

Itt épitjiik a kis New Yorkot

Sasdi Helga tudatosan megalmodott kiilféldi karrier utan 2017 6ta
Magyarorszagon épitkezik. A Saatchi & Saatchi vezetése utan a Publicis
Groupe Hungary élére allhatott, nemrég pedig régids pozicidval is

HERMANN IREN {RASA

megbiztak a francia anyacégnél.

Két éve, nagyjabdl ilyentdjt, a jarvany kitorésének elején
volt egy komoly dontési pont Sasdi Helga életében. Mar
kozel két éve vezette a Publicis Groupe Hungaryt, amikor

a jarvany kitort. A t6bb hazai tigynokséget (Leo Burnett,
Saatchi & Saatchi, Publicis, Starcom, Perfomics, Zenith) egy
ernyémarka alatt képvisel szervezet az 6budai Montevideo
utcaban, kiilonall6 irodakban dolgozott. Mik6zben a hat-
térben folyamatosan igény volt a szervezeti egységesités

(az ligynokségek egyedi arcainak megtartasa mellett),
amihez értelemszertien tarsult egy kozds irodahdz, hirtelen
belit6tt a Covid és a home office. Kozeledett az 6budai bazis
bérleti szerz6désének lejarata, és ugyan Sasdi Helga aszta-
lan mar ott volt egy uj, belvarosi headquarter latvanyterve,
de éppen akkor dont6tt arrdl, hogy par nap alatt a tobb
szaz fés cég hazacuccol, és hatdrozatlan ideig mindenki ott-
honrdl fog dolgozni. Az ligyvezetd az Iranyi utcai tervekbe
azonnal beleszeretett, és tudta, a t6bb ligynokséghdl létre-
joOtt Uj szervezetnek is egy k6zos bézisra lesz sziliksége, de
avilag éppen azt sem tudta, mi lesz holnap. A régi iroddk-
bél lassan menni kellett, az Gjat még el sem kezdték kiala-
kitani, a kollégak mind home office-ban dolgoztak, és akkor
eldontdtte, el6re megy. ,,Azt a dontést hoztam, hogy nincs
irodank, és nem is lesz hova bemenni egy ideig. Ha sziikség
volt fizikai munkadllomdsra, érakra bérelt coworking iro-
dékba jartak be a kollégdk, én pedig meggy6ztem Parizst,
hogy sziikség van az 4j épiiletre. Novekedési palyan vol-
tunk, és tudtam, az egyik legnagyobb iigyfeliink, a Procter
& Gamble vélsdghelyzetekben sosem fékez, inkdbb gazt

ad. Azt is tudtam, a jirvany utdn majd mindenki tobbet
szeretne, de kevesebb pénzért, ezért felépitettiink egy
in-house studiét, ami az egyik {it6kartydm volt az anyacég
felé az érvelésemben, hogy ebbe bele kell vagni.” Bejott

a joslata, amihez szerencse is kellett: az tigyndkség port-
félidjaba tartozo tigyfelek core businessét nem érintette

a jarvany; a digitalizacidban, digitalis tartalomstratégiaban
és fejlesztésben - amikben kiilondsen jé a Publicis Groupe
Hungary - ,a vilag két év alatt tizenot évet haladt eldre”,

a hazai cég pedig 140 Uj embert vett fel a Covid idején.

»Szerencsére ugy tortént, ahogy megalmodtam. Ez az iroda
a legjobb hely, ahova egy jarvany utan bejohet az ember.
Tele van kozosségi terekkel, mindenkinek van elég helye,

a sajat studiéban sok mindent le tudunk gyartani. Egy hely,
ahova j6 bejonni, ahova a sziileid is be akarnak jonni, ahol
az ligyfelek meetingeket akarnak tartani, és ahol rdadasul
dolgozni is lehet.”

New York, New York

Sasdi Helga kordbbi palyajabdl nem kovetkezett egyenesen,
hogy egyszer egy akkora ligynokséget fog vezetni, mint

a Publicis Groupe Hungary, de a merész dontések és az
almai kitarté nem feladasa tetten érhetd mintazat az éle-
tén, a palydjan. ,,Tizennégy éves voltam, amikor a batyam-
mal egy hénapra elmentiink kiilféldre, mert fejembe
vettem, hogy latni akarom Parizsban Jim Morrison sirjat,
és errdl a tervemrdl sikeriilt meggy6zni 6t is, a sziileimet
is.” Egy hdonapot jartak a nagyvilagot, rengeteg ismeretséget
kotottek, mend hippiéletet éltek, visszatekintve nem is érti,
a matyasfoldi lakdtelepen hogy jutott ez eszébe két tizen-
évesnek. ,,Az utazds, a vildgot latni akaras, a kiilfoldiekre
valé nyitas mindig is az életem része volt. igy csapédtunk
batyammal a Balatonon is mindig a kiilf6ldiekhez, igy
mondtam igent 16 évesen egy kuvaiti ttra, vagy az Ameri-
kaban é16 nagynénémnek egy New York-i latogatdsra.”

A mostani nevén Budapesti Gazdasdgi Egyetem kiilkereske-
delmi karan tanult marketinget, amikor elész6r meglato-
gatta kint él6 csalddtagjait Amerikdban. ,Emlékszem, egy
hénapot toltéttem ott, a tobbiek dolgoztak, én meg a Star-
bucks és a Barnes & Nobles kozott mozogtam csak, azok
voltak a biztos pontok, messzebb nem merészkedtem.”

Unokatestvére mar online marketinggel foglalkozott, ami-
kor Magyarorszagon még azt sem tudtak, mi az, és az inter-
net is épphogy sziilet6ben volt. Sasdi Helgat a kilencvenes
évek vibralé New Yorkja és az online vildg is beszippan-
totta, egy hosszu kapcsolat kezdete volt ez a pillanat 1997-
ben. Ezutdn amikor csak tehette, elutazott New Yorkba,
mik6zben megsziiletett a legf6bb célja: New Yorkban élni
és dolgozni egyszer.

Az egyetem elvégzése utan elGszor a magyar internet
kornyékén kezdett dolgozni, a szakdolgozatahoz készitett
interjuk alapjan kapta meg az elsé alldsat a Hvg.hu-ndl, ami
az Index és az Origo mellett az egyik legfontosabb online
szerepld volt. Az online hirdetési lehetéségeket egyiitt
tanultak az IT-val, olyan kezdeti problémékon keresz-

tll, mint hogy ,volt egy banneriink, de mar harom nagy
bank akart rajta egyszerre megjelenni, de mi nem tudtuk,
hogyan rotaljuk 6ket”. A Hvg.hu utdn az Origo kovetkezett,
ahova egyszer besétdlt néhdny pasas egy e-kereskede-
lemmel foglalkozé amerikai startuptdl, hogy a hirdetési

»E% aziroda a legjobb hely, ahova egy
jarvany utan bejohet az ember.”
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CIMLAPINTERJU JERKER FAGERSTROM

»El kell fogadni azt az alapvetést, hogy
amit mi csinalunk, az nem a meggyozés
tudomanya, hanem a meggyozés
muveészete!”

A Publicis Groupe-hoz tartozé Le Pont kreativvezetdje lett Jerker Fagerstrom,
NAGY ZSOLT INTERJUJA a McCANN sydney-i irodajanak korabbi igazgatdja. Interju.
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TARSADALMI CELU HIRDETES

PHILIP MORRIS

Itt a tavasz, kezdetét veszi a megujulas!

Az 1j évszak bekOszonte nem csupan a természetben idéz el6 pozitiv
valtozasokat, szamodra is adott a lehet4ség, hogy felfrissiilj és megujitsd
onmagad - de fontos, hogy mindezt mértékkel tedd!

~Anyari alak télen késziil!” - tartja a mondas, és ez igaz is,
hiszen a hidegebb iddjarasi korlilmények kozott megedz6dott
test és lélek igazan eredményesen szerepelhet tavasszal. Ha
viszont mar beletetted a kell6 munkat a testedbe télen, biztosan
nem akarod elengedni a gyepl6t az elsé napsugarak megérke-
zésével sem, s6t a cél el6tti utolsd par hdnapban hajlamosak
vagyunk turbéfokozatra kapcesolni. Sokan példaul ilyenkor
futdcip6t ragadnak, és - megterhelve az iziileteiket - nyakukba
vesznek stlyos kilométereket és végelathatatlan tavokat. Miel&tt
azonban ultramaratonistanak gondolva magad Gsszeszedsz
valamilyen nyolc napon tal gyégyuld sériilést vagy soha véget
nem érG izomlazat, érdemes megfogadnod par jétanacsot!

Tlizz ki magad elé realis tavolsagot és célt, amit el szeretnél
érni, és azt is hatarozd meg, hogy mindezt mennyi idé alatt
kivanod megvaldsitani. Hasznald kezdetben a futas-gyaloglas
mddszert, hiszen céltalanul belefutni a nagyvilagba pihengidé
beiktatasa nélkil sosem j6 kezdés. Szanj mindig elegendd id6t
a belemelegitésre és a nyujtasra - sokkal nagyobb szerepiik
van, mint azt els6re gondolnad! Amikor pedig mar ugy érzed,
hogy egyre kevésbé megterheld szamodra a lefutott kilomé-
terek szama, fokozatosan noveld a kihivast. Biztosan sokszor
fogod majd gy érezni, hogy nem megy, elfaradtal, elj6tt

a holtpont, de ilyenkor se feledd, hogy senki nem sziiletett
profi sportoloként, és emlékezz, honnan hova jutottél és milyen
eredményt értél el. Az idészakos, apré sikerélmények éppoly
fontosak, mint a nyakban csillogd aranyérmek vagy atvett tro-
fedk. Nincs ez masként hétkéznapi karos szokasaink kapcsan
sem, a fokozatossag és a kis |épésekben megtett eréfeszitések
sokkal inkabb célravezet6bbek lehetnek, mint a teljesithetet-
lenségh6l fakadd és annak kdvetkeztében megélt csalddott-
sagérzés. Kilonosen igaz lehet ez példaul az olyan artalmas
szokasunk elhagyasa kapcsan, mint a cigarettazas.

Bar ma mar tudjuk, hogy a dohanyzas minden formaja karos

az egészségre, és hogy szamos betegség kialakulasaért felel,
még ennek ellenére is jelenleg tobb mint egymillidrdan doha-
nyoznak vilagszerte, Magyarorszagon pedig tébb mint 2 milliéan
gyUjtanak ra rendszeresen. Vagyis a dohanyzas tarsadalmi jelen-
t6ségl kérdéskor, amely mindenkit érint, dohanyzékat és nem
dohényzdkat egyarant, igy megkerilhetetlen, hogy beszéljiink

e karos szokas artalomcsokkentési lehetéségeirdl.

Atudomany jelenlegi allasa szerint nem elsésorban a nikotin
(amely erds fliggGséget okozd anyag, és a tobbi kozott olyan
mellékhatasokkal jarhat, mint a fejfajas, szédiilés, illetve
megemeli a vérnyomast és a szivfrekvenciat), hanem az égés
soran keletkezé fiist és katrany felels a dohanyzassal kapcso-
latos megbetegedések kialakulasaért. A cigaretta égése soran
keletkez6 flistben tobb ezer vegyi anyag van, amelyek koziil
az Amerikai Egyesiilt Allamok Elelmiszer- és Gydgyszer-
engedélyeztetési Hivatala (FDA) 93-r6l megéllapitotta, hogy
karos vagy potencialisan karos az egészségre. A cigarettaflist

raadasul nemcsak a dohanyosokra, hanem kézvetlen kérnye-
zetiikre is karos, tehat szinte mindenki ki van téve a cigaretta-
flist okozta artalmaknak.

Epp ezért a legjobb, ha eleve el sem kezdjiik a dohanyzast, igy
tudjuk a legjobban megvédeni sajat magunk és szeretteink
egészségét. Ha mar dohanyzunk, akkor torekedni kell arra, hogy
mihamarabb abbahagyjuk ezt a karos szokast, hiszen hossz(
tavon csak a nikotin- és dohanytartalmu termékek végleges
elhagyasaval cskkenthetéek 100 szézalékban a dohanyzas
artalmai. Ugyanakkor vannak olyan feln6tt dohanyosok, akik
valamiért mégsem szoknak le. Nekik érdemes tajékozddniuk

az artalomcsokkentés lehetdségeirdl.

Ma mar léteznek a cigarettanal akar 70-95 szazalékkal alacso-
nyabb karosanyag-kibocsatassal jaré flistmentes alternativak,
amelyek a hagyomanyos dohanytermékeknél lényegesen
alacsonyabb karosanyag-kitettséggel jarnak azok szamara,
akik nem szoknak le - bar a kdrosanyagkibocsatas-csokkenés
mértéke és az egészségkarositd hatas kozotti osszefliggést még
vizsgaljak, és a fustmentes alternativak hosszu tavi hatasaival
kapcsolatban is még folynak a kutatasok.

Ahasonlé elven m(ikédé technoldgidkon beliil is nagy muiko-
désbeli kiilonbségek lehetnek, a kiilonb6zé technoldgiakra
valé attéréssel pedig kiilonb6zd fokl artalomcsokkentés érhetd
el, azonban ezen technoldgidk sem kockazatmentesek, hiszen
ezek is tartalmaznak példaul nikotint. A fiistmentes technolé-
gidk kozé tartozik példaul az e-cigaretta, a dohdnyhevitéses
technoldgia, vagy a dohanyt nem tartalmazé nikotinparna.
El6bbi dohany helyett nikotintartalmu folyadék felhasznalasa-
val allit el6 nikotinparat, mig a dohanyhevitéses technoldgia
olyan hémérsékletre heviti a dohanyt, amely mar elég ahhoz,
hogy a dohany- és nikotinpara felszabaduljon, de még ne tor-
ténjen égés, és igy fust, valamint hamu se képzédjon.

Egy dolog azonban biztos: a dohanyzas artalmait kizardlag csak
Ugy keriilhetjiik el, ha tartézkodunk a dohéany- és nikotintar-
talmu termékek fogyasztasatol.

A cikk tdrsadalmi felvildgosttds céljdbdl létrejott, rekldmcélokat
nem szolgdlo tdjékoztatds, amely a Philip Morris Magyarorszdg
Kft. hozzdjdruldsdval késziilt. 17
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Foté: The Orbital Strangers Project




FOKUSZTEMA FOTOGRAFIA

Képekben gondolkodok

Aknay Csaba és Kotschy Gabor htsz évet dolgoztak dnallé fotografusként, amikor

elhataroztak, hogy egyiitt, The Orbital Strangers Project markanév alatt folytatjak

palyafutasukat. Azéta a kizos alkotéerével biré parossal szamolni kell mind

az alkalmazott fotografia, mint a képzémilivészet teriiletén. Barmerre néznek,
TOTH OLIVER INTERJUJA képekben gondolkodnak. Nem is tudjak elképzelni magukat masként.

< Egy kép az Orbital Strangers legiijabb, aprilis 8-dn nyild, Kincsd cimi kidllitdsdnak anyagabol. 19
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FOKUSZTEMA

FOTOGRAFIA

,Nem késziiltem haditudositonak,

a haboru jott be az otthonomba”

Az orosz-ukran haboru kapcsan ismét kdzéppontba keriiltek az 6sszecsapasokat
és az emberi tragédiakat bemutaté képi dokumentacidk. Lehet-e ilyen helyzetben
objektiv a fotés? Hol a hatar a katasztréfaturistaskodas és a hirszolgaltatas kozott?

Mennyire valtoztatta meg a hadifot6zast az internet és az azonnali képmegosztas
GYORI ZSOFIA [RASA lehetSsége? Ezekre a kérdésekre kerestiik a valaszt.
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FOKUSZTEMA FOTOGRAFIA

Ajpek Orsi, képszerkesztd, fotoriporter

Az ember érdekel legjobban a sztoriban

Az Istvanrdl, Tamasrol és 6rokbe fogadott ikreikrél sz616 Apukak-sorozat

Sajtfoté-dijat és Mindségi Ujsagiras kiemelést is kapott februarban.

A fotokat készité Ajpek Orsival, a Telex képszerkeszt6jével és fotdriporterével

beszélgettiink. Interjink késziilése utdn tért ki az ukrdn-orosz haboru
BALKANYINORA INTERJUJA - Ajpek Orsit utélag errél is kérdeztiik.
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IPAR REKLAM

Beszamold a Greenroom Super Bowl-értékeldjérdl

Ilyen volt az amerikai

foci iinnepe - szerintiink

A Greenroom csapata a Super Bowl utan 6sszeiilt megbeszélni, milyenek voltak
az idei reklamok. Nem egy Ujabb toplistat akartak sszeallitani, mindéssze

BENESCH FERENC {RASA (SZABADUSZO KOMMUNIKACIOS
TANACSADO, GREENROOM CHIEF CREATIVE CONSULTANT)

atbeszélték, milyen trendek latszédtak. Persze hangot adtak annak is, amit
egyaltalan nem értettek.

Természetesen csak a reklamok értékelésérdl beszélink - egy
kollégat leszamitva, magat a jatékot senki nem latta. A Halftime
Show-t és a hirdetéseket a dont6 utan viszont annal tébben, igy 6ssze
is tiltink megvitatni és elemezni, milyen is volt az idei felhozatal.
(Ha valaki lemaradt volna az idei Super Bowl-munkdkrol, akkor

a cikkben szerepl§ filmeket ide gytjtottiik 6ssze:
https://greenroom.hu/superbowl2022.)

Az amerikai sajt6 imddja kihirdetni a legjobb és legrosszabb
Super Bowl-reklamokat, ki volt az év nyertese vagy nagy vesztese.
Késziilnek a kiilonbo6z6 listak szakirdk elemzése vagy éppen nézoi
vélemények (USA Today Ad Meter) alapjan.

Mi nem egy Ujabb ,toplistat” akartunk sszedllitani, hanem meg-
nézni, hogy mik az idei, jol kivehetd trendek. Milyen stratégiai meg-
olddsokat hasznaltak? Mi lehetett a briefekben? Mi volt az elérendd
kommunikdciés vagy tizleti cél? Vagy éppen milyen célcsoportot
akartak megcélozni egy adott reklammal? Mindekézben persze
rengeteg szubjektiv vélemény is elhangzott, ki mit szeretett vagy
éppen mit nem kedvelt idén.

Tehat itt egy valogatas azokrdl a trendekr6l és munkakrol,
amiket a legérdekesebbnek itéltiink, vagy éppen a legnagyobb
vitat kavartdak valamiért.

Coinbase QR Code
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Szinte semmi, de nem semmi - a Coinbase QR-kdd filmje

Az egyik legizgalmasabb beszélgetés a kriptoszegmens és a Coinbase
QR-kéd filmje koriil alakult ki. A minimalbiidzsébdl késziilt, gyakor-
latilag ,,direct response” reklam Super Bowlon torténd bemutatasa
meglepd, a szokdsoktdl erdsen eltéré megoldas volt, ami kreativ
szempontbodl izgalmas. Ha azt nézziik, hogy egy perc alatt - a QR-kdd
beolvasasaval - 20 milliéan jutottak el a Coinbase weboldalra, akkor
az is kiemelkedd eredmény. A szaksajtd is az egekbe magasztalta

az Otletet, de az USA Today Ad Meter altal megkérdezett 150 ezer néz6
viszont az utolsé helyre sorolta a tetszési indexen. (Ez taldn annyira
nem meglepd, ha azt nézziik, hogy egy percig szinte semmi nem
tortént a képernyén.)

Torténetmesélésrél, a humor szerepér6l vagy a markahoz kapcso-
16d6 emécidk kivaltasardl itt viszonylag nehéz beszélni, ezért arra
lesziink kivdncsiak, hogy hosszui tavon milyen eredményeket tud fel-
mutatni, és a 20 millié érdekl6d6bél hdnyan lesznek majd tényleges
felhasznaldk.

Egyébként a spot utbélete is elég érdekesen alakult, amikor Brian
Armstrong, a Coinbase CEO-ja azt kozolte a Twitteren, hogy a sajat
otletiik volt a rekldm, mire a nekik dolgozé The Martin Agency veze-
tdje, Kristen Cavallo bemutatta, hogy az ligynokségi prezentdciéjuk
melyik oldalain mutattédk be a QR-kédos koncepciét. (Onmagéban ez

a torténet is megérne egy kiilon beszélgetést, de most 1épjiink tovabb!)

DROPS.COINBASE.COM
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Rocket Mortgage

Verizon 5G

Salt-N-Pepa, Barbie és a Kabelbarat - avagy nosztalgiazni ér!

A kovetkez6 érdekes téma a mindent elarasztd nosztalgiatrend volt.
A Halftime Show is erdsen a multba nézett, ahogy a reklamok egy jé
része is retrd referenciakbdl épitkezett:

A Doritos ,,Flamin' Hot” animalt karakterei az 1987-es Salt-N-Pepa-
slagerre tancoltak. A Bud Light Next még régebbre nyult vissza, egy
1966-0s Barbra Streisand-szammal. Jim Carrey az 1996-os The Cable
Guy szerepléjeként tért vissza a Verizon 5G filmjében. A Michelob
Ultra reklamja az 1998-as The Big Lebowski vilagat teremtette

Gjra. A General Motors Dr. EV-il-je pedig az 1997-ben indult Austin
Powers-univerzumot hozta vissza, hibatlan érzékkel. (Kis szerencsével
Ok fizettek is a jogdijakért.)

Egy egészen érdekes retrd vilagba repitett minket a Rocket Mortgage
is. Az Ad Meter a népszertiségi lista els6 helyére sorolta és a szakmai
férumokon is rengeteg elismerést kapott a Barbie's Dream House

és Anna Kendrick koprodukcidja.

Meglep6 volt az 2008-ban debiitalt és 2014-ben utoljara hasznalt
E*Trade Baby karakter visszatérése is (,Off the grid”). Bar a maga
idejében egy elképesztéen nagyot futott reklam volt, 14 évvel késébb
mar nem tlint mindenkinek érthet6 kulturalis referencianak,

és Gszintén szélva az Uj script sem volt kiemelkedd. A mi fenntarta-
saink ellenére az Ad Meeter a 11. helyre hozta. (Itt egy hosszu vita
kezdddhetne a fogyasztdi kutatdsok és a rekldmok eredményességé-
nek sszefiiggéseirdl, de ez is egy masik beszélgetés.)

38

General Motors

Kockazatosnak tlint az 4j elektromos Chevy Silverado kommuni-
kécids csapatdnak valasztdsa is, amikor az HBO 1999-t61 2007-ig
futott, The Sopranos cimi sorozatanak nyitéképeit forgattdk djra
(az eredeti zenével és az azdta feln6tté érett gyerekszereplékkel).

A reklamot készit6 csapat nyilatkozataibdl viszont az deriilt ki, hogy
a Covid alatt a fiatalabb generaciok is elkezdték nézni a korabbi
nagy sikerd sorozatokat, igy a régi maffiavilag generacidkon ativel
referenciaként mikodott.

Az egyik legfurcsabb retré irdny a Hellmann's - Mayo x Mayo filmje
volt, az ex-NFL-jatékos, Jerod Mayo f6szereplésével. Arra rengeteg
példat lattunk (idén és korabban is), hogy reklamok hires régi fil-
meket, mUivészeti alkotdsokat hasznalnak fel, vagy évekkel korabbi
reklamjaikat folytatjak tjra. De olyanra, hogy egy masik marka
korabbi rekldmjat dolgoztdk volna fel, nem talaltunk példat. Pedig
ez tortént a Reebok 2003-as zsenialis Terry Tate, Office Linebacker
kampanyaval. A Hellmann's ,Make taste, not waste” szlogennel futé
2022-es filmje ebbdl a kampanybdl meritett ihletet. A remake - a kor
szellemének megfelelGen - kevésbé karcos az eredetihez képest,

de még igy is rendkiviil szérakoztaté. (Itt egy masik hosszu vita
kezddédhetne arrdl, hogy a ,,pisziség” hogyan puhitotta meg a rek-
lamokat.) A kampdnyrél beszamold cikkekbdl egyébként kidertiilt,
hogy természetesen a Hellmann's (Unilever) megvasarolta az eredeti
alkotdktdl a koncepcidt.



Squarespace - Sally's Seashells

Példatlan celebdomping - véletlen, vagy mégsem?

A Super Bowl-reklamokban a korabbi években is gyakran lattunk
hirességeket, de idén egy dimenzidugrast tapasztaltunk. Rengeteg
film- és sorozatszinész (koztiik hat Oscar-dijas), hires énekes, spor-
told és celeb jelent meg a spotokban. (Ez lehet véletlen is, de elemzbk
szerint a Covid kévetkeztében elmaradé események és a ledllitott
hollywoodi produkciék miatt voltak ilyen nagy szamban elérhetéek.)

A mi elemzésiink szempontjabdl viszont a legfontosabb kérdés az volt,
hogy ki mennyire talélta el a brandjéhez, reklamjdhoz ill6 hirességet.
(Nincs rosszabb, mint amikor a draga pénzen megvasarolt celeb egy-
altalan nem relevans, nem passzol a markahoz vagy a szerephez.)

A korabban emlitett hirességek, Jim Carrey, Anna Kendrick vagy

a Michelob Ultra-filmen szerepld$ Peyton Manning, Steve Buscemi

és Serena Williams is tokéletesen a helyiikon voltak. Arnold Schwar-
zenegger és Salma Hayek remek volt Zeusz és Héra szerepében az 4j
elektromos BMW-rekldamban. Szérakoztatd és emlékezetes volt a Seth
Rogen-Paul Rudd péros is a Lay's chips filmben. Larry David toké-
letesen hozta magat az FTX Don't Miss Out on Crypto rekldmjaban,
és Ewan McGregort is egy élmény volt nézni az Expedia Stuff cimi
munkajaban. A Toyota ,,Jones”-ai (Tommy Lee Jones, Leslie Jones,
Rashida Jones) is szerethetéek voltak a The Joneses cimi spotban.

Ha nem is az idei volt a kedvenc Squarespace-reklamunk (Sally's
Seashells), Zendaya igy is hibatlan volt ,kagylédrusként”. Es véle-
ményiink szerint Idris Elba is kihozta a maximumot a Booking.yeah
scriptbdl. A Booking.com teaserkampdnyban tovabbi ismerds rek-
lamszerepl6ket is lathattunk Isaiah Mustafa (Old Spice) és Jonathan
Goldsmith (Dos Equis) személyében, amint a Super Bowl-rekldmra
tréningelik Idris Elbat. (Itt megint egy hosszu beszélgetést indulhatna
a Super Bowl-reklamok teaserkampanyairdl.)

Egy-két kreativ munkaval kapcsolatban volt kritikai észrevételiink,
ami inkabb a scriptekre, mint a kivitelezésre vagy a szinészi telje-
sitményre iranyult. Azt is meg kell jegyezni, hogy egy ennyire erds
mezdnyben nagyon viszonylagos, hogy mit éreztiink gyengébbnek,
de Dolly Parton és Miley Cyrus szerintiink nem igazan volt &tiit6

a T-Mobile-filmekben.

Erzésiink szerint Kevin Hart (Sam's Club - VIP) és John Legend (Head-
space - Sleep With John Legend) is erésebb scriptet érdemelt volna,
és ami talan a legnagyobb csalddds volt, hogy Matthew McConaughey
(Salesforce - The New Frontier) sem a téle megszokott ,,csodat” hozta.
(Itt a scripten tudl a Salesforce Super Bowlon torténd reklamozasa is
felvet kérdéseket - de ez megint csak egy masik beszélgetés.)

Headspace - Sleep With John Legend

Uber Eats

Humor, a gyertyaevé Gwyneth Paltrow-tdl
a szajszagu Scarlett Johanssonig

Kiilon alszekci6 volt a celebeket érint beszélgetésben a humor
(slapstick), illetve a hirességek és az 6nirdnia kérdése. Ez egy Magyar-
orszagon ritkan latott miifaj, ahogy a kozéletben, tigy a rekldmjaink-
ban sem jelenik meg gyakran. Nem ugy Amerikaban!

Viccet lehetett csindlni Lindsay Lohan kordbbi ziir6s életébdl (Planet
Fitness - What's Gotten into Lindsay?). Es lehetett egy szinpadra
allitani, raaddsul, abszolut lazerként mutatni Demi Moore-t és Mila
Kunis-t az AT&T Fiber ,,A Lot In Common” filmjében. (Itt megint

a kulturalis kiilonbségekrdl lehetne egy csodds beszélgetést folytatni.)

Az Amazon Alexa reklamjaban, a Mind Readerben a csodds Scarlett
Johanssonnak szdjszaga van, és olyan rosszul jatszik, hogy a férje,
Colin Jost a sajat haldlat akarta szinlelni, csak hogy ne kelljen

a premierre elmennie. Felfoghatatlan.

Es akkor még nem beszéltiink az Uber Eats-filmrél, ami egy totalis
Oriilet. Hirességek, koztiik Gwyneth Paltrow, Trevor Noah, Nicholas
Braun és Jennifer Coolidge prébalnak ehetetlen dolgokat - mint
pelenka, macskaalom vagy éppen mosogatészer - ,teljes komolysag-
gal” megenni csak azért, mert az Uber Eats szallitotta.

A US Consumer Product Safety Commission azonnal reagalt
is a reklamra a Twitteren a ,Do not eat soap!”, vagyis ,Ne egyen

szappant!” figyelmeztetéssel.
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Toyota Brothers

Meta Oculus Quest 2

Es a nagy miértek...

Egy Super Bowlon - ahol jelenleg 6,5 milli6 dollar 30 masodperc
reklamidé - ritkdn szoktak igazdn rossz munkak lenni. A beszélgetés
sordn a Greenroom csapata is nagyon évatosan fogalmazott meg kri-
tikat, inkabb csak szakmai vita volt a jobb vagy kevésbé jobb megol-
déasokrdl, izlésbeli vagy kulturalis kiilonbségekrdl. De azért

volt egy-két pont, ahol egyontetiien azt éreztiik, hogy

félrecsusztak a dolgok.

Ilyen volt a Budweiser Clydesdale filmje, ami rendszerint az egyik
fénypont szokott lenni a Super Bowl-reklamok kozott. Idén sajnos

az volt az érzésilink, hogy nem sikeriilt eltalalni: A Clydesdale's
Journey cimi munkajuk az Oscar-dijas (Chloe Zhao) rendezd ellenére
nem hozta a megszokott szintet. (Szerencsére ,emocionalis” rekla-
mokbdl azért igy sem volt hiany: a Toyota Brothers cim, paralim-
pikonjairdl sz6l6 filmje és a Kia robotkutydja is szerethetd, érzelmes
»storytelling” volt.)

Ertetleniil figyeltiik a Taco Bell ,The Grande Escape” cim{i spotjat is.
Mi t6rtént azonkiviil, hogy a bohdcok viddman elmentek Taco Bellt
enni, rengeteg special effect kiséretében? Ez lenne a ,nagy szokés”
vagy a ,Live Mas”, amit a kampany szlogenje javasol?

El6szor arra gondoltunk, hogy valamilyen hattértorténetet nem
ismeriink, vagy alapvet6 kulturalis referencidink hidnyoznak.

A bohécok miatt a McDonald’s elleni jabb tamadasra is gyanakod-
tunk, amire tSbb kordbbi precedens is volt. (Ezek koziil a legizgal-
masabb 2014-ben t6rtént, amikor a Taco Bell egy zsenialis kreativ
megolddssal Ronald McDonald nevi valés személyeket bérelt fel

a rekldmjaba, hogy dicséitsék a reggeli meniijiiket. ,Finom, 0j reg-

geli, amit mindenki élvez, még Ronald McDonald is” volt az akkori
szlogen.) Utdanaolvasva a kampanynak viszont nem taldltunk a kon-
kurencia elleni tdimaddsra utalé szandékot, csak annyit, hogy a social
medidban igen aktiv, kozel 22 millié Insta-kovetdvel biré Doja Cat

(a film fészerepléje) allitdlag kordbban is nagy Taco Bell-rajongé volt.
(A spot zenéje egyébként szintén egy retr6 remake volt, a Hole
1998-as Celebrity Skin cimi szdmanak feldolgozasa).

Es akkor elérkeztiink az idei év szdmunkra legérthetetlenebb rek-
lamjdhoz, aminél azt éreztiik, hogy teljesen megmagyarazhatatlan,
ami térténik. Ez pedig a Meta Oculus Quest 2 filmje volt. Hosszan
beszéltiink réla, de nem jutottunk megoldasra: Kinek késziilt? Mi volt
a kommunikacids stratégia? Ki gondolta, hogy egy ilyen sziirredlisan
ijesztd és depressziv torténettel mikodni fog az ,,01d friends, new
fun” szlogen? A megvalaszolatlan kérdések sora csak halmozddott,
és annyit tudtunk immaron sokadszor tanulsdgként levonni, hogy
amikor nincs egy erds koncepcid, akkor a vilag pénze sem segit.
Egyébként a zene itt is full retré volt - az 1985-ben kiadott Simple
Minds - Don't You (Forget About Me) szélalt meg benne.

Zarszo

Szokds szerint a Super Bowl-reklamok nagyon izgalmasak, tanulsago-
sak voltak, betekintést adtak az amerikai kommunikaciés ipar 2022-es
vilagaba. Volt mit megbeszélni, volt mirdl vitatkozni, és legféképpen
volt mibél tanulni arra az esetre, ha szembejonne a feladat, hogy ,,Big
Game” rekldmot kell csindljunk. (Ez persze megint egy masik beszél-
getés lesz, hogy ez mikor jon el.) -

»A mi elemzésiink szempontjabol a legfontosabb
kérdés az volt, hogy ki mennyire taldlta el
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a brandjéhez, reklamjahoz illo hirességet.”
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DR. KOVACS ALIZ, A MITO CREATIVE CSAPATANAK JOGI TANACSADOJA,
SZAKTERULETE A SZELLEMI TULAJDONJOG MELLETT A REKLAMJOG.
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REKLAM ES JOG

vétel mode

Illusztracié: Antdnio Duarte / stock.adobe.com

Nyaron a reklamipar szdmara is U] és izgalmas lehetSségeket teremté valtozason
esett at a magyar szerz6i jogi térvény. Az alabbiakban részletezett feltételek
megtartasa mellett akar lehetSség nyilhat olyan szerz6i jog altal védett miivek
parédiaként torténé felhasznalasara, amely korabban a jogosult engedélyéhez
lett volna kétott. Ezzel az Gjitassal példaul egy hires kényv vagy film parédisja

engedély és jogdij nélkiil hasznalhat6 fel reklamként, amennyiben a felhasznalas
megfelel a torvényi feltételeknek.
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Alapvetések

A szerzdi jogi védelem automatikusan jon létre a m sziile-
tésekor, ahhoz Magyarorszagon nem sziikséges semmilyen
nyilvantartdsba torténd bejegyzés. Azt a kérdést viszont
nyitva hagyta a jogalkotd, hogy konkrétan mi is mindsiil-
het jogilag védett minek, hiszen minden olyan irodalmi,
miivészeti vagy tudomanyos miivet, amely legalabb

az egyéni-eredeti jelleg kritériumdnak megfelel, maris véd
a szerzdi jog (pl.: irodalmi mtivek, diszlet-jelmez tervek,
reklamok stb.).

Ezért is a gyakorlatban gyakran felmeriil6 kérdés, hogy
egyaltalan az adott mUvet, amit egy reklamban szeretnénk
felhaszndlni, védi-e a szerz6i jog. Kordbbiakban felmeriilt
kérdés, hogy példdaul Chewbacca hangja, vagyis a Wookiee-
beszéd felhasznalhaté-e egy reklamfilmben. Rovidebb kuta-
tas utan azonban kideriilt, hogy Chewbacca hangja egy Ben
Burtt nev(i hangmérnokhoz kothetd, aki a Wookiee-beszédet
négy medve, borz, oroszlan féka és rozmar hangjabdl alli-
totta dssze. Igy vitdn feliili, hogy ezt a hanganyagot is védi

a szerz6i jog, jogszerten kizarélag a szerz6 engedélyével
lehetne azt felhasznalni, vélhetéen borsos jogdij megfize-
tése mellett. A fenti példa mutatja, hogy mar maga az sem
egyszerd kérdés, hogy egyaltalan a miivet védi-e a szerzdi
jog vagy sem, szemben a védjegyjoggal, ahol rendelkezé-
siinkre all szaimos adatbazis, és szinte biztosra mehetiink,
hogy nem sértjiik masok jogait.

A modositas

A térvénymodositas talan egyik legizgalmasabb
Gjitdsa a parddia mint kivétel, miszerint:

»a Szerz0i milvet bdrki humor vagy giny kifejezése utjdn kari-
katiira, parédia vagy stilusutdnzat (pastiche) céljdbol felhasz-
ndlhatja, mindazondltal az eredeti miibdl valo dtvételre a cél
dltal indokolt terjedelemben keriilhet sor.”

A parddia tehat az olyan szabad felhasznalasok korébe tarto-
zik, mint az idézés vagy a magancéli mdsolds. Az ilyen sza-
bad felhasznalasi esetek célja a kozérdek védelme. Az ilyen



kivételek tovabbd abban az esetben alkalmazhatéak, ha

a felhasznalds megfelel egy tin. haromlépcsés tesztnek.
Tehdt nem lehet sérelmes a mii rendes felhasznaldsira, nem
iranyulhat a szabad felhaszndlas rendeltetésével Gssze nem
fér6 célra, illetve nem kdrosithatja a jogosult jogos érdekeit,
amellett, hogy a felhasznaldsnak a tisztesség kovetelmé-
nyének is meg kell felelnie. Jé1 1athatd tehat, hogy minden
egyes esetben, amikor szerzdi jogi mivet a parddia kivétel
jogcimén szeretnénk felhasznalni, t6bb szempontot is figye-
lembe kell venni, illetve minden esetet kiilon kell vizsgalni,
hogy ne itk6zzon a fenti kvetelményekbe.

Ilyen esetekben nyujthat szamunkra segitséget a birésagi
joggyakorlat. Noha Magyarorszagon csak most keriilt be
a torvénybe a parddia kivétel, van olyan eurépai unios
orszag, ahol ez mar szerepelt a joganyagban, sét, olyan
birésdgi dontés is sziiletett e korben, amely tovdbbi tam-
pontot ad a rendelkezés értelmezésében. A Deckmyn-ligy
kapcsan a birésag kimondta, hogy a felhasznaldsnak
alkalmasnak kell lennie az eredeti mt felidézésére, de att6l
észrevehetben kiilonboznie is kell, tovdbba humort vagy
gunyt kell kifejeznie, valamint nem sértheti a hatranyos
megkiilonboztetés elvét.

Felmeriil a kérdés, hogy alapvet6en miért is van sziikség
arra, hogy a parddia mint kivétel szerepeljen a szerz6i
jogsértés aldl. Ezzel a kivétellel a véleménynyilvanitdshoz
fiz6d 6 alapjog érvényesiil, de ahogyan azt az indoklds is
kifejti, a parddiacélu felhasznaldsok gyakran erds kritikat
fogalmaznak meg, amelyet az eredeti mu szerzdje sajat
becstiletére vagy jé hirnevére tekintettel sértének itélhet
meg, ez azonban nem jelenti, hogy személyhez fiz6d6 jog-
sérelem valdsulna meg. Ilyen esetekben két alapjog titkozik
egymassal: a véleménynyilvanitds szabadsaga és a tulajdon-
hoz valé jog. A hatarvonalat jelentheti, ha a véleménynyil-
vanitas tullép a jogszerd kereteken, és diszkriminativ vagy
gyuloletkeltd hangvételt fogalmaz meg.

Izgalmas tovabb4, hogy ellentétben az Egyesiilt Allamok-
ban érvényes szabalyozassal, amely kimondja, hogy a ,fair
use”-ra hivatkozva nem hasznalhaté fel szerzéi md, ha

azt kereskedelmi célra hasznaljak, uigy az eurdpai unids
szabalyzas a kereskedelmi hasznalatra vonatkoz6an nem
fogalmaz meg kivételeket, igy tehat az reklam céljabol

is alkalmazhaté6. Megjegyzendd tovabbd, hogy a parddia
kivétel esetén nem sziikséges a forrast megjeldlni, ellentét-
ben a szabad felhasznalas egyes eseteivel. Hiszen, ahogyan
arrol a torvény indoklésa is értekezik, a szerzének gyakorta
nagyobb érdeke fiiz6dik ahhoz, hogy a miive alapjan 1étre-
jott parddiatél minél inkabb elhatarolédjon.

A gyakorlat

A pardédia kivétel tehat lehetvé teszi, hogy akar egy
konyvbdl, filmbdl részletet kiragadva parddiat készitsiink,
mindazonaltal az ilyen felhaszndlas tovabbra sem sértheti
masok személyhez f(iz6d4 jogait.

Eklatdns példa a parddia kivétel alkalmazdsdra példaul

a mémek kérdése, amelyek készitése vagy megosztidsa

- ellentétben a kozhiedelemmel - szerz6i jogsértést valo-
sit(ana) meg, csak hdt ugye, ha egyszer egy mémet felkap-
nak, nincs az a digitalis rend6rség, amelyik megallitana

a terjedését. Mémnek tekinthetd lényegében barmilyen
felirattal ellatott kép, amely egy kordbbi miire tamaszkodva
aktualis, ironikus tartalommal szérakoztatja vagy informalja
a felhasznaldkat. Mindazonaltal a fentiekben is ismertetett
parddia kivételnek a mémek tokéletesen megfelelnek, igy

Kovécs Aliz

mostant6l nem valdsit meg jogsértést az adott mém alapjaul
szolgal6 képkocka engedély nélkiili felhasznaldsa, még
akkor sem, ha az kereskedelmi célbdl torténik. Fontos meg-
jegyezni, hogy ez egy szerzdi jogi kivétel, tehat a felhasznd-
l4s tovdbbra sem sértheti mas személyhez fliz6d6 jogait vagy
barmilyen mas jogat, példdul nem hasznalhatja egy adott
marka bejegyzett védjegyeit vagy formatervezési mintdjat.

Egy korabbi per kimenetele példaul igencsak masként
alakult volna, ha akkoriban mar hatédlyos ez a térvénymaddo-
sitds. A DC Comics szerz6i jogsértés és védjegybitorlas jog-
cimén eljarast inditott a HVG ellen, akik 2016-ban cimlap-
jukon egy 6ltonyos férfit dbrazoltak, aki épp az ingét hiizza
szét, amely alatt jol lathatéan a Superman-jelmez fesziil,

és ajolismert ,S” betd helyett a dollar ,,$” jel szerepel.

A lap fejcime pedig a kdvetkezd volt: ,Stréman — Almillidr-
dosok és val6di vagyonok”. A birésdg megallapitotta, hogy

a Superman-karakter 6nmagaban szerzdi jogi védelem alatt
all, illetve, noha ez parédianak is mindsiil, a jelen hatélyos
szerz6i jogi torvény azt nem ismeri el mint a szabad felhasz-
naldsok egy esete. Ha ezt az eljarast ma kezdeményeznék,
vélhetGen més eredményre jutna a birésag.

Osszegzés

A nemrég bevezetett parddia kivétel tehat sok izgalmas
lehetdséget rejt magaban. Kiilonosképp a real-time mar-
keting teriiletén, hiszen ma mar a social kommunikacid
biztositja annak a lehetéségét, hogy egy marka azonnal
reagaljon popkulturdlis jelenségekre. A parddia kivétel
tdmogatja ezt, igy konnyedén és gyorsan meg tudunk
lovagolni példdul egy-egy Instagram-trendet, a jogszertiség
megtartdsa mellett.

Korantsem mondhatd, hogy kiforrott lenne a gyakorlat

a teriileten, ezért a kovetkezékben érdekes lesz figyelni,

hogy példaul a reklamiparban mely markak lesznek képesek

az Uj szabalyozasbdl versenyel6nyt kovacsolni, illetve tudnak

a szabalyozasnak megfeleld tartalmakat késziteni. 43



IPAR KOMMUNIKACIO

Hogyan lehet a leghatékonyabb
a pusztitas a karaktergyilkossagbhan?

Sikeres volt-e a Borkai Zsolt elleni karaktergyilkossag, ha aztan mégis megnyerte

a polgarmester-valasztast? Mit jelent Gyurcsany Ferenc megjelenése egy masik

politikus oldalan? Szabad-e kontextusbél kiragadott mondatokkal lejaratni

az ellenfelet? Jelen sorok sziiletésekor ugyan még 2 hétre vagyunk a valasztastél,

am ugy gondoltuk, a kampany kommunikaciés érdekességeit mar most is meg

tudjuk kérdezni B6hm Kornél kommunikacids szakért6tél, kriziskommunikatortdl,
NAGY ZSOLT INTERJUJA aki legutébb a karaktergyilkossagrél irt kényvet.
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lgy késziilt az HBO magyar sorozata, A besigd

TELEVizI®

Nem retro és nem is nosztalgia
- ez egy szines képeslap 1985-bol

BICSERDI-FULOP ADAM [RASA

Az Aranyélet utan ismét sajat gyartasu, magyar fejlesztésii sorozatot mutat be
az HBO. Az 1985 egyetemi kozegében jatsz6dé A bestigd Szentgyorgyi Balint
6tletébdl sziiletett, a produkcié pedig vallaltan olyan szereplékre fokuszal, akik
idealista médon hisznek a valtozasban. Az alkotékat kérdeztiik arrél, hogyan

talaltak meg az egyensulyt a korhiiség és a sztori modern feldolgozasa kézott.
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A magyar filmszakma egyik vitatémajava valt az ut6bbi
években, hogy a hazai sorozatok, filmek nem foglalkoznak
eleget a hazai torténelemmel vagy a kozelmulttal. Erre

az elvarasra vérmérséklett6l és hozzaértéstol fiiggd reak-
cidk érkeztek eddig, de az biztos, hogy a nyolcvanas évek,
a valtozas id6szaka valéban kibeszéletlen résznek szamit
itthon - legalabbis filmes téren.

Ez a hidny is ihlette Szentgyorgyi Balint sorozattervét,

aki fiatalkora nagy részét Nyugat-Eurdpaban toltotte, de

20 évesen hazakoltozott. A besigé egyik alapmotivumat
épp talan a kiviilallésdga adta: olyan helyeket keresett
Budapesten a torténetéhez, amelyek az évtizedek alatt
semmit sem valtoztak. Bardtaival, sufnimegolddsokkal
forgatta le az elsé epizddot az dllambiztonsag altal beszer-
vezett, az ellenzéki szervezkedés kozepébe csdppend egye-
temista srac fiktiv sztorijardl, csak hogy megmutathassa

a tervét a hazai csatornaknak. A sorozat az HBO-nal talalta
meg az otthonat, ahol éppen generaciévaltasi szandékkal
talalkozott az Aranyélet utan.

Mar egy ujabb HBO-kozonséghez szol

»Akkoriban azon gondolkodtunk, milyen sorozatokkal
jelentkezziink a 2020-as években, és céges szinten is valtoza-
sok zajlottak az HBO koriil. Emiatt a sajat gyartasu produk-
cidkkal szembeni elvarasok is dtalakultak hazon beliil. A cél-
csoportunk egy fiatalabb, néi k6zonség felé tolddott el, ami
megjelent a sorozatok tdnusdban is. A besugd mar mifaja-
val is jelzi ezt a valtozast: klasszikus drdmasorozat helyett

ez egy coming of age torténet, amely thrillerelemeket is
felvonultat, a kézéppontban egy olyan generdacié tagjai-

val, akiken érezhet§ a tetterd, az akarat” - avat be A besugd
megrendelése koriili idészakba Zavorszky Anna, aki produ-
cerként az HBO oldalardl felelt a sorozatért. ,Nem retrd vagy
nosztalgiasorozatot szerettiink volna. A korhiiség fontos, de
nem mindent feliilir6 szempont volt. A besigé inkabb 1985
Magyarorszaganak szines képeslapjaként mikodik.”

Zavorszky Anna az HBO Maxszal fémjelzett valtozasokra
utal: a WarnerMedidhoz tartozd, nemrég Magyarorszagon
is elinditott streamingfeliilet ugyanis sajat gyartasaival mar
egy szélesebb célcsoportot céloz a hagyomanyosan inkdbb

férfikdzpontu, dramasorozatokra kihegyezett ,,HBO-k6z6n-
ség” helyett. Ebbe a koncepcidba pedig illett A besigd terve,
mert ahogy Szentgyo6rgyi Balintrdl fogalmaztak alkotdtarsai:
a magat autodidakta mdédon képzd filmes nagy energiaval,
felkésziiltséggel és empatiaval kozelitett a torténet felé.

»Egyelére nem tudok lassu filmet késziteni. De majd

a palyafutasom egy masik szakaszaban szeretném megmu-
tatni egy masik arcomat is” - viccel6dik az {ré-rendezd, aki
a kordbbi kisjatékfilmjei utdn most kapott lehetéséget eld-
szor arra, hogy teljes stabot gyljtson maga koré. ,Kifejezet-
ten igényeltem, hogy a csapatunk kiilonb6z6 részlegeinek
élén olyan szakemberek alljanak, akik éltek mar 1985-ben.
Ez utélag remek dontés volt, mert az 6 meglatdsaik jol
ellensulyoztak az én elképzeléseimet.” A sorozat vezetd
vagoja, Makk Lili szerint mar a forgatékonyvekbdl érez-
hetd volt, milyen céljai vannak a projekttel a rendezdének.
»Ez egy folyamatosan mozgo, élettel teli torténet, tudtuk,
hogy mikor kell porgetni a snitteket, és tudtuk, hogy mikor
ériink el tobbet, ha megéllunk. Ebben végig nagyon tudatos
volt Balint, mint ahogy az is sokat segitett, hogy nagyon
éles szemmel szur ki aprésagokat, rosszul mozgd statisztat
vagy félregombolt inget egy-egy felvételen, mert korabban
tobb szerepkorben is dolgozott mar forgatdsokon.”

Johet az Edda kiilfoldi betorése

A besugé izig-vérig magyar sztori a puncsos szeletet
majszold renddrrel vagy a kollégiumi szobdban nyugati,
markas szappannal seftel , kadergyerekkel”, a sorozatnak
azonban nem csak itthon kell rezondlnia - 61 orszdgbhan
mutatjak be ugyanis egyszerre a produkcidt. A rendez6 sze-
rint ma mdr annyira univerzalis lett a filmnyelv, a torténet-
mesélés mddja, hogy nem id6ztek el kiilon a kiilf6ldi nézdk
megszdlitasan.

Ezt a megérzést timasztotta ald a sorozat genfi vildgpre-
mierje is, ahol film szakosok vagy a filmvasar résztvevéi
mellett példaul egy helyi roplabdacsapat magyar tagjai is
végignézték a vetitést. Szentgydrgyi szerint a hazai el6ve-
titéseken mar tapasztalt médon reagalt a genfi k6z6nség
is A besugoéra. ,A filmnyelvi hatdrok elmosddtak a mai
filmiparban. Nekem amugy eleve eklektikus az izlésem.



Fotdk: HBO / The Orbital Strangers Project

Szab¢ Istvan és Luc Besson ugyanugy a hdseim kozé
tartozik. Az 6 filmjeiken néttem fel, az 6 snittjeiket, don-
téseiket elemeztem egész életemben. Taldn ezért is tud
a sorozat egyszerre széles k6zonséghez szdlni, és mégis
személyes maradni.”

Egyediil a betétdalok kivélasztasdnal meriilt fel, hogy
haszndljanak-e olyan szdmokat, amelyek egy magyar nézé
szamara tobbletjelentést is adnak, de egy kiilfoldi szamara
valészintileg nincs jelentéségiik. Ebben a kérdésben végiil
a produkcidval és Weyer Balazzsal, a sorozat zenei felel-
sével (music supervisor) arra jutottak, hogy olyan dalokat
nem hasznalnak a nyolcvanas évekbdl, amelyek jelentésiik-
kel ,,agyonnyomnak” a jelenetet.

A besugb azért még igy is egy atlagos sorozathoz képest sok
betétdalt vonultat fel a korszak undergroundjatél (Kontroll
Csoport, Eurépa Kiadd) a popslagerekig (Piramis, Edda),
mint ahogy a film eredeti zenéjét szerz6 Asher Gold-
schmidt is a korszak koszos, kevésbé polirozott hangza-
sanak megidézésére torekedett. ,Mar virom Tennessebdl

az e-mailt, hogy valaki Eddat hallgat a sorozat miatt”
- csapja le egy poénnal a zenei témat A bestugé kitaldléja,
Szentgyorgyi Bélint.

Idealista, valtozast akar6 hangulat
egy omladozo rendszerben

A korszak hangulatdnak megidézéséhez, pontosabban

1985 megidézésének létrehozasahoz persze sziikség volt
olyan helyszinekre, amik a torténethez passzolva, a val-
tozds id6szakat idézik, és nem unalmas, sziirke képet
festenek a nyolcvanas évek Magyarorszagardl. Jellemzd

a hazai forgatasi helyszinekre, hogy t6bb helyet is A bestigd
stdbja lathatott utoljara eredeti formajaban. A Ménesi uti
Allamigazgatasi Féiskola kiilonbozé tereit (auldjat, szobdit,
pincéjét) példdul kézponti helyszinként, szinte studiéként
haszndltadk a forgatdson, az épiiletet azonban a forgatas

6ta mar elbontottak. Az egykori féiskola azért is volt nagy
taldlat Sds Judit line producer részérél, mert kdzponti hely-
szinként konnyitett a Covid-protokollok miatt extran terhelt
produkci6 forgatasi tervén. 49
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»Nagyon konkrét brieffel érkezett hozzank az HBO

és az alkotok is. Ez igazan nagy dolog a mi szakmankban,
amikor a megrendeld csatorna valds kreativ produceri
jelenléttel timogatja a munkat minden ponton, és az alko-
tok is latjak, mit szeretnének. Szdval ennek a preciz brief-
nek nagyon oriiltlink, de tudtuk, hogy a kordbrazolas egy
vékony jég lesz. Egy véllaltan idealista, néhol naiv kozeg-
ben jatszédik ez a torténet, ahol még nem erodalédott
minden érték az omladozd rendszerben. Ezt az energiat
kellett atemelniink a felvett jelenetekbe. Egyszerre kellett
hitelesnek maradnunk azok felé, akik atélték ezt az idGsza-
kot, de a mostani fiatalok szamadra is izgalmassa akartuk
tenni a produkciét. Egy konkrét példaval élve az volt

a célunk, hogy a mostani huszonévesek is magukra ismer-
jenek, akik a korszakra jellemz6 ruhakat hordjdk, és azok
is megtalaljak magukat ebben a sztoriban, akik ilyen ruha-
kat hordtak fiatalkorukban” - meséli A bestugé latvanyvi-
laganak megteremtésérodl Petranyi Viktdria, aki a Proton
Cinema részér6l érkezett producerként a projektbe.

A legut6bbi két Enyedi Ildiké-film latvanytervezdje, Lang
Imola iranyitotta azt a csapatot, amelynek ezen a vékony
jégen kellett egyenstulyoznia. Ahogy minden alkalommal,
most is a korszak fotdinak tanulmanyozasaval indult sza-
mara a munka, majd a helyszinek kivdlasztdsa utdn johetett
a forgatasi helyszinek aprdlékos belakdsa. Mivel a sorozat
{6 alkotéjan, Szentgyorgyi Balinton kiviil Miklauzic Bence
és Matyassy Aron is rendezett epizédot A bestigé elsd
évadahoz, a latvanytervezdnek veliik is egyenként egyez-
tetnie kellett, f6leg azért, mert a sorozat tobb epizédjanak
6 helyszine mar nem az egyetemi kollégium, hanem egy
szabadtéri minifesztival.

»Ha nagyon le akarom egyszertsiteni, nekem az volt

a feladatom, hogy korhi darabok koziil a jobban kinéz6,

a karakteresebb butort, targyat valasszuk ki. De nem dizajn-
diszletet készitettiink - minden apr6 elemet, a szineket,

a szobaikban 1év6 targyakat is a karakterek felrajzolasara
hasznaltunk. Annyira nagy elannal vagtam bele ebbe

Petranyi Viktdria és Zavorszky Anna

Foté: HBO / The Orbital Strangers Project

a munkéba, és olyan inspirald volt a forgatékonyv, hogy
voltaképp a felkérésre beadott elsd terveket valositottuk
meg a rendezdkkel” - mondja Lang Imola.

Olyannyira komolyan vették a szinészek is a berendezést
és a hitelességet, hogy Thurdczy Szabolcs példaul a szere-
pében ragadva, az dllamigazgatas alezredeseként, a sta-
tuszahoz jobban ill6 tévét és fotelt kért a stabtdl. ,Eleinte
azt hittem, ez a diszlet kritikdja, de rdj6ttem, hogy annyira
karakteréhez hi volt, hogy az érvényesiilés, feljebb jutas
jart a szeme el6tt” - emlékezett vissza a latvanytervezd.

Fiatal oroszlanok és dorzsolt rokak

A rutinos HBO-szerepl6nek szamité Thurdczy vagy Macsai
Pal mellett azonban Szentgydrgyi Balint A bestigéban

a kortdrsaira, a fiatal szinészgeneracidra szamitott els6-
sorban. Magyar sorozatban tényleg nagyon rég lathattunk
olyat, hogy ennyi friss, eddig f6ként inkdbb mellékszerep-
16ként felbukkano arc jatssza a f6bb szerepeket. ,,A forga-
tékonyv irasakor néha ki szoktam rakni magamnak fontos
szavakat a falra, amik végig emlékeztetnek a f6 céljaimra:
az a két szd, hogy sajdt, és generdcid, végig kint szerepelt.
Ebben a torténetben engem a fiatal oroszlanok és a dor-
zsOlt rokak érdekeltek” - jellemzi a sorozat alapmotivacidit
Szentgyorgyi Bélint.

Annyira komolyan vette a sajat generacios céljait, hogy

a szinészeknek kiilon motivacids beszédet tartott a munka
megkezdése eldtt. ,, Azt mondtam nekik, hogy az a cso-
dalatos ebben a szakmaban, hogy a sajat elmulasunkat
kitolhatjuk. Mert mi akkor tdvozunk innen, amikor valaki
utoljara ejti ki hangosan a neviinket” - meséli a rendezd,
aki a ra jellemzd oldéassal azonnal vissza is vesz a patoszbdl.
»Aztan ugy dontSttem, hogy nem tolom tul. A kévetkez6t
csak a folyamat végén mondom. Borzasztéan jolesett, hogy
Varadi Geri, a sorozat f6szereplje mar egy héttel késébb
szamonkérte rajtam, hogy na, hol van mar az e heti beszéd?
Sziikséglink van ra!” «
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