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RATING ES RATING KOZOTT IGENIS VAN KULONBSEG.
A tényezdk, mint a hatékony fémdisoridé, a tartalom, a bevondédas,
a figyelem ereje és szintje, mind-mind ott vannak a ratingek értéke

mogott és - semmi kétség - hatdssal vannak a kommunikacios és az
Uzleti céljaitok elérésére.

A HATEKONY FOMUSORIDOBEN SUGARZOTT REKLAMOK
hatasa nemcsak nagyobb, hanem hosszabb is; a sugarzast
kévetd 3. napon kdzel 3-szor akkora a hozzaadott hatasuk

még, mint a fémlsoridén kivili tarsaiknak.

Forras: Impetus Research, Prime time kutatds, 2021. augusztus - szeptember
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HERMANN IREN

Zoldség

Két éve éliink egy globalis jarvany kozepette. Nem lehet megszokni, lassan
mégis azt tessziik. Azoknak lesz igazuk, akik azt jésoltak, hosszi menet

lesz ez. A helyzet soha nem latott rugalmassdgot kovetel embertdl, cégtol,
allamoktdl. Kozben az élet visszatért a normalisnak mondhat6 kerékvagasba,
pusztan lett egy plusz utitarsunk. Hivjuk, mondjuk, virusnak.

Ma mar mindent ugy kell szervezni, tervezni, hogy belekalkuldljuk, taldn
nem ugy lesz, talan nem akkor, vagy egyaltalan nem jon létre. Az év végi
partimeghivok 6vatosak, egyelére a datumot ird be, kérik, aztan meglatjuk,
hogy zdart térben, maszkban, védettségivel vagy tet6teraszon talalkozunk.
Egyes iparagak még mindig nem tértek magukhoz, masok az alkalmazkoddsi
képességiikbol kovacsoltak elényt.

A jarvany most mar végérvényesen osszekapcsolddott egy masik égetd topik-
kal, a kornyezetvédelem kérdésével. Nem tartana itt a bolygonk, talan jarvany
se lett volna, ha id6ben kapcsolunk, és nem hagyjuk magunknak, hogy igy
kizsigereljiik a Foldet, ahol éliink. Egyesek szerint a jarvany azért is trigger-
pont, mert most, hogy latjuk, mennyire képesek, pontosabban kételesek
vagyunk mdshogy élni, mint eddig, ez komoly lehetéség lenne egy, a jarvany-
nyal 6sszefiiggd, de azért egy egész masik teriileten is fordulatot venni.

A fenntarthatosag szexi, ez az Gj purpose.

Ebben a szamunkban majdnem harminc oldalt szanunk erre, széval nem
vettiik félvallrél. Megnéztiik, milyen a z6ldfogyasztd, mit var el egy dolgozo
a cégétdl, mit varnak el altaldban a cégekt6l, milyen tigyek mellé alljanak.
Foglalkozunk az egyik legkényesebb témaval, amikor egy cég csak z6ldnek
akar latszani, de nincs mogotte valodi szandék (greenwashing), és megkér-
deztlink markakat arrél, hogy a fenntarthatdsag témdjat hogyan hasznaljak
a kommunikaciéban. Van egy mené gytjtésiink a tudatos rekldmokrol,

és vendégszerzonk elelmélkedik azon is, mit tanitsunk a jové nemzedékének
a (nem)novekedés és a marketing kapcsolatardl.

Es ez még nem is a cimlapsztorink! Merthogy a boritén a helyet egy tj

és feltorekvé médium kapta, a podcast. Bicsérdi-Fiilop Addm és Fiilop Istvan
remek és mindenre kiterjed6 osszeallitasaban képet kapunk arrdl, mi a pod-
cast, honnan j6tt, ki hallgatja, mennyibe keriil, mennyit lehet vele keresni,
és mennyire vonzé a hirdet8k szdmara. Es még a magyar podcast atyja,
Pohly Ferenc is irt nekiink hozza.

Az linnepek alatt pedig olvassatok el a Simé Gyorgy-interjunkat,
mert érdemes!
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Mennyibe keriil, mennyit ér a hirdetéknek
és kik hallgatjak - korkép a hazai podcastpiacrdl.
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Novemberi szamunkban Kiss-Bir6 Laszl6t idéztik

egy LinkedIn-vita alapjan, és tévesen irtuk a pozicidjat.

A szakember mar nem dolgozik a Szerencsejaték Zrt.-nél,
jelenleg szabadlsz6 marketing-, marka- és kommunikaciés
stratégiai tanacsado. A hibaért elnézést kériink!
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RGB-dijazottak Nagy Gabor-portré
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Kinek
a felelossége?

HERMANN IREN {RASA

Lakatos Mark stylistnak van/volt egy misora a YouTube-on.
Az egyik adasba rizikds témahoz hivott vacsorapartnereket,
két fogas kozott a szex volt a téma. Az asztaltarsak Csakanyi
Eszter szinésznd, Mérd Vera jogvédd és Wahorn Andras
képz6muivész voltak.

A mlsorban Csakanyi Eszter felidézte, hogy nyolcéves koraban
zaklatas aldozata lett. A beszélgetés innen sziirredlis iranyt
vett, Wahorn hozzaszélasai relativizaltdk az ablzust, erre Méré
Vera elvart felhaborodassal reagalt, de a miisorvezetd a zéré
tolerancia helyett mentegeté kommentekkel prébalta terelni

a beszélgetés menetét. A témat felhozd Csakanyi Eszter ezutan
feltlind hallgatasba menekiilt. A Konyhanyelv egy misor a You-
Tube-on. Van egy egyiittm(ikddésiik az Indexszel, ami alapjan
a lap promézza az egyes adasokat. Az érintett adds megjele-
nése utan kitort a botrany.

Mi a baj az abuizus relativizalasaval?

Véleménye mindenkinek lehet. Sarkos és szélsGséges véle-
ménye is lehet mindenkinek. Vannak viszont témak, amikben
zéré tolerancia van. A gyerekek elleni abdzus ilyen. A téma
nem lehet tabu, de az éremnek ebben az esetben nem lehet
két oldala.

Mi a feleléssége a kérdezének?
A kérdezének - legyen a formatum barmilyen - ugy kell vezetnie

a beszélgetést, hogy a végére a hallgatoknak/nézéknek egyér-
telmdi legyen, ebben a kérdésben csak egyféle vélemény lehet.

LONG STORY SHORT

=77 |l

Az interneten ma mar barki kérdezhet, de nem mindegy, hogy
aki kérdez, felkésziilt-e a razds helyzetekre. Senkinél nincs

ra garancia, de egy Ujsagir6 esetében tobb az esély ra, hogy

a beszélgetést ill6 mederben tudja tartani. Ez a szakmdja, van
réla tapasztalata. Szamithat raadasul szerkeszt6i segitségre
(a beszélgetés elétt, alatt, de utanais), az elkésziilt anyag
tovabbi ellenbrzésen megy keresztiil, tobb lehetséges pont is
létezik, amikor valakinek bevillan: itt valami nincs rendben.

Mi a feleléssége az utankozlének?

Az Index egy egyuttm(ikodés keretében promdzta a Konyha-
nyelv cimd mUsort. Az adasokat felvezetd cikkekkel talaltak.
Bar gy nyilatkoztak, a kiilsés, azaz a nem altaluk készitett
m(sorok tartalmat is megismerik, ez az adas nem akadt fent
a szlirén. Amikor Wahorn allitasai szarnyra keltek, reagaltak:
érzékenyit6 cikket irtak, amit az eredeti iras végére linkeltek
be, tovabba figyelmeztetd feliratot tettek a vided elejére.

Es belsd vizsgalatot inditottak a kiilsés miisorok ellenérzésére,
aminek végeredménye a lapigazgatd k6zos megegyezéssel
térténd tavozasa lett. Igaz, majdnem egy honappal késébb,
de vallaltak a felelGsséget, és igéretet tettek arra, szigoritjak
anem belllrdl érkezé tartalmak atnézését.

Mi a feleldssége a szponzornak?

Az eset kirobbanasa utan a miisor szponzora, az Electrolux
azonnal megsziintette a Konyhanyelv timogatasat. Ok érezték
az Osszes szerepl6 koziil a legjobban, ebben a témaban nincs
tolerancia. Ezt az drnyékot nem akarja viselni egy marka.
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NEXT BY TELENOR

Digitalizal az egész vilag

Decemberi Next rovatunkban ismét a vilag olyan apré csodait mutatjuk be,
amelyekrél azt gondolnank, hogy a jové részei, pedig nagyon is itt vannak

CHILEMBU KRISZTINA OSSZEALLI{TASA

veliink a jelenben. Az Gjdonsagokat a Telenor segitségével kutattuk fel.

Ez a buvarmaszk az arcodba mondja, meddig meriilhetsz

Egyre tobben valasztjak a viz alatti vilag felfedezéséhez a szabad-
tiidds meriilést, ami komoly kihivés elé allitja az ember szervezetét,
hiszen minddssze egyetlen lélegzetvételnyi levegével kell a tenger
mélységébe meriilni. Hogy biztonsagosabba tegye a folyamatot, egy
mildndi startup a csukldrdl az arcra koltoztette a buvarkomputerek
technoldgiajat. Az Oxama nevi intelligens maszkot két, bérrel érint-
kezd, szenzorokkal felszerelt modullal lattak el. Az egyik a mélységet,
a vizhémérsékletet, az eltelt meriilési id6t, a sebességet és a gyor-
sulast monitorozza valds id6ben, ezenkiviil méri a buvar pulzusat

és a vérének oxigénszintjét - deriil ki a Newatlas.com cikkébdl.

A begytijtott adatokat az arcmaszk masik, szamitégépes egysége
dolgozza fel, és minden fontos informaci6 beszélt hang formajaban
érkezik meg a felhasznalo fiilébe.

Az eszkozhoz egy i0S- és Android-platformra is letolthetd alkal-
mazast fejlesztettek, amelyen keresztiil négy kiilonb6z6 audio
madot lehet bedllitani. Csendes lizemmddban a rogzitett adatokrdl
a meriilés elején és végén tajékoztatja a maszk a visel6jét; készen-
1éti allapotban csak akkor szdlal meg, ha valamely adat atlépte

az elére meghatarozott kiiszobértéket; csevegé mddban figyelmeztet
a veszélyhelyzetre és a buvdr altal kivalasztott paramétereket kozli
15 masodpercenként, néma tizemmaddban pedig mindent rogzit,
de nem kozol semmit a visel§jével. Az Oxama koré egy sikeres
Kickstarter-kampany is épiilt, a maszk hamarosan 999 euréért

(366 ezer forintért) keriilhet a webshopokba.

Piacra dobtak a hazilag programozhato robotkutyat,
és nem is keriil egy vagyonba

A pénztarcakimélé Mini Pupper el6zményének a szintén nyilt forras-
kédu, Playstation 4 kontrollerrel is irdnyithaté Stanford Pupper tekint-
het6, amit egy évvel korabban, f6leg oktatdsi célokra fejlesztettek.

Bar a 16,5 cm magas Mini Pupper kiilseje messze nem olyan kifi-
nomult, mint futurisztikus megjelenési tarsaié, a CyberDogé vagy
a Boston Dynamics Spot nev(i kredcijaé, 12 szabadsagfoki mozga-
sanak koszonhetéen képes igen fiirgén kozlekedni vékony labain,
nemcsak sétalgatni, hanem pl. iigetni is tud. Agya - egy integralt
Raspberry Pi 4B mikroprocesszor - kompatibilis az Ubuntu és ROS
(Robot Operating System) operdciés rendszerekkel, ami azt jelenti,
hogy a négylabu minirobot elére programozhato, valés idében
tavolrol vezérelhetd, igény szerint Ujraprogramozhato, és to6bbféle
robotikai projekthez szolgéltat kitiin alapanyagot.

A robotkutya fizimiskdja egy 240 x 320-as LCD-kijelzépanel, amit
kiilonféle arckifejezések megjelenitésére lehet programozni. Alap-
esetben a rendszer harom animaciot tartalmaz, de ezek testre szab-
haték és bévithet6k. A robotjoszag rendelkezik még egy 800 mAh-s
akkumulatorral is, egy 30 perces toltéssel kb. 25 percig hasznalhato.

A Kickstarteren néhany nap alatt 6sszegytilt a gyartdsahoz sziikséges
Osszeg, a tamogatoknak fejenként 480 dollarral (155 ezer forinttal)
kellett beszallniuk, annak tudataban, hogy kész termék helyett csak
egy készletet kapnak, és nekik kell 6sszeallitani a robotot.
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Németorszagban terjeszkedik, és mar
streamingben utazik a magyar fotds startup

A ,fotésok Uberjeként” is emlitett magyar vallalkozas, a Photon

180 milli6 forintos befektetést kapott a Hiventurest6l. A fotdso-

kat, videdsokat és megrendelGiket 6sszekotd online, automatizalt
platformot fejleszté startup 2017-ben bekeriilt a Telenor Accelarate
programjaba, ahol a hétmillié forintos befektetés mellé mentoralast
is kaptak a csapat tagjai.

A Photon ezt kovetSen klasszikus ligynokségi tevékenységgel

és szakmai meetupok szervezésével tett szert bevételre, és meg-
teremtette a hatterét annak is, hogy egy gyorsabb névekedési
palyara tudjak allitani a céget egy Ujabb befektetéssel, mondta
Volom Séra, a ma mar t6bb mint 100 fotdssal és videdssal
egylittmikodo startup tigyvezetdje.

A 180 milli6 forintos t6kebevonast nagyrészt a nGvekedésre és ligy-
félszerzésre, illetve termékoldalon a célkozonségre vald optimali-
zalasra koltik majd. Els6 korben a budapesti és a magyar operaciét
akarjak stabil labakra helyezni, ezért a kovetkezd kilenc hénap-

ban a fékusz marad a magyar piacon. Az el6készitési folyamatok
ugyanakkor mar most zajlanak Németorszagban. Az ottani, nagyobb
piacra 1épés terv szerint majd egy ezutani befektetésbdl torténik
meg 2023-ban, tette hozzd az ligyvezetd.

A Photon csapata Berlint szemelte ki, ott izgalmas a kozosségi élet,
sokféle rendezvényt szerveznek, és épp a rendezvényes szolgaltata-
sok azok, ahol a legk6nnyebb megszerezni az j ligyfelek bizalmat.

Asorozatot

telenor

a Telenor tamogatja.
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Itt az okoshiito, ami leszoktat az ételpazarlasrol

A Fresh Fridge egy integralt digitalis interfésszel kiegészitett intel-
ligens hitérendszer, amely megtanitja a felhasznalékat a tudatos
étkezésre és az ételpazarlds csokkentésére. Az okoshitd, amit Tati
Ferrucio, jelenleg New Yorkban €16 brazil dizajner tervezett, képes
elemezni a userek étkezési szokdsait, és kiilonféle taplald ételek
elkészitésére buzdit. Teszi mindezt a hiit6 folé, a falra rogzithetd,
beépitett kamerdval rendelkez6 képerny6n keresztiil, ami a tdpanya-
gokkal kapcsolatos informaciotdl a recepteken és a tutorialokon at
egy sor hasznos tudnivaldt sugaroz. Olyan, mintha a felhasznalé egy

privat f6z6miisort nézhetne, ahol a hozzavaldkat a h{it6 tartalmara
szabtdk, szamolt be a Yankodesign.

A hiit6ben kiilonféle hdmérsékleten tarolhaték az alapanyagok:

a legfelsd, alacsony hémérsékletii szintre a leveles zldségek

és a kiilonféle bogyds gylimolesok keriilnek. A kézéps6 szinten, ahol
valamivel magasabb a h6mérséklet, a gyiimolesok és a snackek kap-
nak helyet, mig a hlitészekrény aljan taldlhat6 ,rugalmas zénaba”
terjedelmesebb hozzavaldkat, pl. dinnyéket és tokoket lehet pakolni.
A fert6tlenitésrél az UV-fények gondoskodnak.

A rendszer a hiit6 kapacitasanak figyelembevételével allitja 5ssze
a bevasarldlistat, és ha minden kotél szakad, még a nagyit vagy
egy f6zésben jartas ismeroGst is fel lehet hivni, hogy a fali kijelz6n
keresztiil mutassa meg a triikkoket. A Fresh Fridge egyel6re csak
koncepcid, és arrdl még nincs hir, hogy lesz-e egyaltalan

termék az elképzelésbél.

Bévebben azonos cimen a Kreativ.hu-n. 5



RAJT EZ A SZEP DOLOG

A Moholy-Nagy M(ivészeti Egyetem Média Intézet és a Kreativ Magazin
egylttmiikodésében létrejott cimlaptervek. AMOME oktdberi szabad
kurzushetére hirdettiink meg lehet6séget diakok szamara, hogy részt
vegyenek a magazin grafikai munkajaban, leadott briefre cimlapterveket
készitve. A kurzus idején két fokusztémank volt: a podcastek

és a z6ldkommunikacio.

kreativ

Az oktatdk Marcell Tamas egyetemi docens, BA-szakvezet6 és Nagy Laszld
egyetemi adjunktus voltak (MOME Grafika BA), a Kreativ oldalardl pedig
Foldi Viktor art director és Balkanyi Nora szerkeszt6 tartott eléadast.

A projekt létrejottét Vargha Balazs egyetemi docens, a MOME Média
Intézetének igazgatdja segitette (az eredeti Gtlet f66tt Pal Zsombor,

a Kreativ volt fészerkesztéje is babaskodott).

A kurzus eredményeként Ulveczki Timea terve keriilt a cimlapunkra,
Palovics Emese (lejatszd) és Lantos Olivér (fehér bolygd) munkait pedig
belsé boritdkon lathatjatok. Cimlapunk csak egy van, viszont annyi j6
munka szliletett, hogy ezeket kiilon is be szerettiik volna mutatni.

Akurzust elvégzd didkok: Fiilép Szabolcs, Gonda Soma, Horvath Eszter,
Lantos Olivér, Mihalik Niki, Palovics Emese, Rideg Rebeka, Szovérffi Adrienn,
Tékés Anna, Ulveczki Timea.

Fiilép Szabolcs munkaja

kreativ

6 Gonda Soma munkaja Mihalik Niki munkaja
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Palovics Emese munkaja Pélovics Emese munkaja

kreativ kreativ

EXIT

Rideg Rebeka munkaja Szovérffi Adrienn munkaja 7



KORKEP A MAGYAR
PODCASTHELYZETROL

<« Q »



CIMLAPSZTORI PODCASTKORKEP

Brooklyn nem, de a hazai podcastuniverzum folyamatosan tagul

A hangero mar megvan,
a zajszint még tal magas

Béviil a hazai podcastpiac, szaporodnak az ismert médiaszereplék
ezen a teriileten, de még tovabbra is sok a kérddjel a médiatipus kériil.
Mi szdmit valéjdban podcastnek, és hogyan gyarthatd iizletileg is
fenntarthaté médon? A hazai szintér tobb meghatarozé podcasterével,
producerével és a hirdetésekre rdlaté szakemberekkel jartuk kérbe

BICSERDI-FULOP ADAM ES FULOP ISTVAN iRASA a miifaj legfébb tartalmi és kereskedelmi dilemmait.
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A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATIV MAGAZIN
2021/12. LAPSZAMABAN OLVASHATO.
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FLEISHMANHILLARD
CAFE

20 EVE

A SZAKMA ELVONALABAN

A FleishmanHillard Café 2021-ben Ujra

az Ev PR Ugyndksége

Az elmult husz év alatt tobb mint hatszaz ugyfelunk-
nek nyudjtottunk kommunikacids szolgaltatast, tébb
mint masfélszaz kollegank tanulta meg nalunk a szak-
ma alapjait, dolgozott nalunk és alkotott. Bluszkék
vagyunk arra, hogy hatassal tudunk lenni a kom-
munikacids szakma mindségére, Ugyfeleink Uzleti

« 7.7

meényeére, fejlédésére.

Elkotelezettek vagyunk abban, hogy valédi érté-
ket teremtsiink minden nap.

Kdszénjuk mindenkinek, aki benninket valasztott
akar tugyfélként, munkaltatoként vagy partnerként.

A sikereink kozosek.

PRIZMA
KREATIV
PR DIJ ‘21



CIMLAPSZTORI PODCASTAJANLO

5 podcast végtelennek tuno
rOkonlétogatésra, utaZéS mellé GYORI ZSOFIA IRASA
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ATELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATIV MAGAZIN
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CIMLAPSZTORI PODCASTVELEMENY

Legyen-e a hobbimbdl iizlet?

POHLY FERENC iRASA




A VILAGSIKERU PARKERESO REALITY

TOTH DAVID

VILAGBAINOK,
OLIMPIAI EZUSTERMES
KAJAKOZO

BACHELOR
A NAGY O

MINDEN HETKOZNAP ESTE P‘

TV2PLAY.HU/A_NAGY_O
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PROMOCIO

KPMG

»A professzionalis fenntarthatosagi
jelentés bizalmat épit”

A nemzetkozi sztenderdeknek megfelel6 és tanusitott fenntarthatésagi
jelentések mar a befektetési dontéseknél is szerepet kaphatnak. Tovabba
egyre hangsulyosabb az a fogyaszt6i igény, hogy kornyezeti és tarsadalmi
szempontbo6l mennyire felelés a cég miikodése, akit6l vasarolunk.

Raké Agnest, a KPMG ESG-partnerét és Szabé Istvan szenior menedzsert
kérdeztiik a riportok elkészitésének kihivasairol és a fenntarthatdsagi
eredmények kommunikacidjardl.
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Kreativ: Miért érdemes a gazdalkodo szervezeteknek
megbaratkozniuk az ESG-szemlélettel és a fenntarthatésagi
jelentések elkészitésével?

Raké Agnes: A fenntarthatdsagi jelentés tobb mint egy
kommunikacids csatorna, ami igazan fontos, az a mogotte
meghuz6do fenntarthatd miikddés. A jelentés tehat inkabb
a menedzsment eszk4ze, ami segiti a szervezetet a fenntart-
hatdbb teljesitmény elérésében, és kdzben a transzparencia
segitségével bizalmat épit az érintettek korében.

Marpedig a fenntarthatdsag a j6v6, aminek hidnyaban nem
lesz, vagy legalabbis nem olyan lesz a vilag, amiben j6 élni.
érdemes tehat beavatkozni, hogy formaljuk e jovéképet.
Ennek alapja a mérés. Ami ma énkéntes és el6remutatd,
az holnapra elvartt4 valik, és holnaputén kételezé lesz. igy
szoktak alkalmazkodni a modern tarsadalmak, és igy van
ez a fenntarthatdsaggal is. Ennek a folyamatnak egy fontos
eszkoze tehat a fenntarthatdsagi jelentés.

Hol tartunk ma ebben az alkalmazkodasi folyamatban?

Szabd Istvan: Az éget6 és mar a b6riinkon érzékelhet6
kornyezeti és tarsadalmi kihivasok miatt az ESG mar béven
tulmutat az onkénteskedésen, a ,Nice to have”-bél ,Must
have” kategdriaba lépett, és az elvarasok jogszabalyokban is
kikristalyosodnak. Elég, ha koriilnéziink a kiilonb6zd fenntart-
hat6saggal kapcsolatos jogszabalyok, EU-ajanlasok haza tajan.
Az ESG-szempontok pedig egyre meghatarozdbba valnak

a befektetdi, finanszirozdi dontésekben, mivel lizletileg sem
észszer( mar nem fenntarthaté megoldasokba pénzt fektetni.

Egyre olcsobban lehet zoldprojektekhez finanszirozast sze-
rezni, és dragabban, vagy egyaltalan nem lehet olyanokhoz,
amelyek stlyosan kdrnyezetkarositok, vagy szembemennek
az alapvet6 tarsadalmi normakkal, szocialis elvarasokkal.

Ez 6nmagdban is helyes, de mar maga az ESG-szemlélet

is javitja a cégek hatékonysagat. Az egyik ilyen tényezé

a fogyasztd elvarasa, hogy kérnyezeti és tarsadalmi szempont-
bél valdban fenntarthatd legyen a miikédés. Ez bizalmat épit

a fogyasztokban, az ilyen szemléletli cégek a valsag alatt is
jobb teljesitményt nyUjtottak, mint azok, akik nem alkalmaz-
tak e megkozelitést. A masik, hogy az ESG-szemlélet atvétele

a céges folyamatok attekintésére 6sztdndz, és ennek a legtobb-
sz6r van pozitiv hozadéka a szervezetek szamara, pl. a folya-
matok j6 leirdsa minden digitalizacids torekvés alapja.

Amikor mar empirikus adatok is bizonyitjak, hogy az elvaras

a fogyasztoktdl a részvényesekig, vagyis a stakeholderek egész
palettajan létezik, akkor hirtelen sziikségessé valik egy mutatd,
és itt jon képbe az ESG és a fenntarthatdsagi beszamold.

Hogyan valik meghatarozéva, és mi a szerepe
ebben a kommunikaciénak?

Raké Agnes: Mi abban hisziink, hogy az ESG-rating hamarosan
k6zos tudassa valik. Olyan lesz, mint a hiitégépek energiahaté-
konysagi mutatdja: az AA rendben van, a B-set még meg lehet
venni, a C-s nem kell senkinek, el is fog tinni a kinalatbdl.

Az ESG-rél most sokat beszéliink, de a befektetékon

és a hitelezékon kiviil senki nem tudja, hogy konkrétan milyen
ESG-ratingli gyartotdl szarmazik a termék vagy szolgaltatas,
amit megvasarol, és az a rating hogyan viszonyul a tébbi
hasonld terméket elGallitd gyartd ratingjéhez, tehat jobb

vagy rosszabb a tébbinél. Ez még nincs ,kiirva” a boltban,

de a részvénypiacon mar nagyon komoly dontések alapja.

Miért nem tud ez ma megvalésulni?

Szabd Istvan: A jelenlegi helyzetet neheziti, hogy nincs
megbizhatd adat a termeld és szolgaltatd cégek ESG-teljesit-
ményérdl. Szamtalan parhuzamos ESG-ratingmddszertan

és ESG-riportingrendszer létezik. Ezek konvergencija fog



Raké Agnes

bekovetkezni a jov6ben, de addig is érdemes elindulni valame-
lyik Gton, és itt jon a kommunikaciés szakma szerepe. Fel kell
nénie egy kozvetit6 kbzegnek és egy mutatdrendszernek, ami
ezt az érdeklédést kiszolgalja.

Miért fontos, hogy a jelentések kovessék
a nemzetkozi sztenderdeket?

Raké Agnes: Egy globalisan elfogadott sztenderdrendszer
megkdnnyiti a befektet6k szamara, hogy visszamérjék, hogy
az adott gazdasagi tarsasag koveti-e az ESG-szemléletet.

A fenntarthat6sagi jelentés bizonyos cégeknél remélhetleg
nemcsak dnkéntes alkalmazas lesz, hanem kotelezé eldiras is,
hasonldan az ISO-mindsitéshez.

Szabé Istvan: Azért ebben is mutatkozik némi elérelépés. A GRI
(Global Reporting Initiative) sztenderdet példaul a vilag vezets
vallalatainak 75 szazaléka alkalmazza. Elterjedében vannak
még a SASB (Sustainable Accounting Standards Board) szten-
derdjei szerint készitett jelentések is, de a GRI-hoz képest még
elenyészd aranyban.

Milyen kihivasokat jelent egy vallalatnak
a fenntarthatésagi riport elkészitése?

Szabd Istvan: A fenntarthat6sagi jelentés elkészitése nagyon
komplex, sztenderdizalt folyamat, el6szor is meg kell hata-
rozni, hogy kinek késziil a riport. A célcsoportot alapvetéen
a befektetdi és finanszirozdi kdrok, a Magyar Allam, az Eurd-
pai Unid, kiilénbdz6 nemzetkdzi szervezetek és a tézsde
jelentik. Ugyanakkor, ha mar egyszer elkésziil a riport, miért
ne ,fogyaszthatna” azt, vagy annak egy kivonatolt verzidjat
egy beszallitd, egy ligyfél vagy egy munkatars? Azt szoktuk

Szabé Istvan

A KPMG egy haroméves program keretében masfél milliard dollart fordit
2 globalis és 3 regionalis ESG (kornyezeti, tarsadalmi, vallalatiranyitasi)
szakértGi kozpont létrehozasara, ezenkivil integralt és komplex ESG-
szolgaltatasi képességeket és tréningeket honosit meg valamennyi
tagvallalatanal, hogy a lehet6 leghatékonyabban tdAmogathassak
Ugyfeleik fenntarthatdsagi torekvéseit.

javasolni a cégeknek, hogy készitsenek egy nagyon professzio-
nalis riportot, mert ez a bazis, majd allitsanak 6ssze kiilonféle
kivonatokat, amelyek belsé kommunikacidra, recruitmentre,
vagy barmilyen mas célra hasznalhatdk, Brand Bookok vagy
Users Manualek része lehet.

Mit jelent az ESG az iigynokségeknek? Nyilvan sokkal
tobbrdl van sz6, mint hogy mennyit nyomtatnak,
vagy biciklivel jarnak-e dolgozni a munkatarsak.

Szabd Istvan: A kreativigazgatdk valds feleléssége ma, hogy
milyen tigyfelekkel dolgoznak, mekkora pl. egy forgatas ,,6ko-
labnyoma”, de ennél még fontosabb talan, hogy a sokszin(iség,
az inklazid, a fenntarthatdsag, a felelés gondolkodas téma-
korei kreativ mddon, sztorikkal és vizualizaciés eszkdzokkel
alatdmasztva bekeriiljenek a szkriptekbe, akar implicit, akar
explicit médon. A legnagyobb kockazatot most a greenwashing
jelenti. Fontos, hogy ebben egyetlen ligynokség se miikédjon
kozre. A kisebb cégeknek mindenképp olyan szakmai stratégiai
partnerekre van sziikségiik, akik tudjak a jelentések komplexi-
tasat kezelni, mert nagyon sok szakmai tapasztalat kell ahhoz,
hogy egy jo riport 6ssze tudjon allni. Azt latjuk, hogy 3-5 év
alatt lehet eljutni egy olyan szintre, ami mar egy jé GRI-
megfelelést tud demonstralni. 23
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MILYEN A TUDATOS FOGYASZTO?
MILYEN LEGYEN A FENNTARTHATO VALLALAT?
KARBONSEMLEGES REKLAMOK.
GREENWASHING.




BICSERDI-FULOP ADAM [RASA

ZOLDFOGYASZTO

Még Eurdpan beliil is kiemelkedé a magyar vasarlok kirnyezettudatossaga,
de ez még nem elég a hosszu tavu valtozashoz. Az igazi meccs a boltok

és online piacterek polcain zajlik a hagyomanyos és fenntarthaté termékek
kozott, és itt az arazas mellett a markak kommunikacidja is dénté faktornak
szamit. Ha a fenntarthaté jové felé vezetnénk az emberiséget, a vasarlok
kétségeit is ismerniink kell, és az sem &rt, ha egy kis pszicholdgiat is bevetiink
a markastratégia kialakitasakor.
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PROMOCIO

KIA

Harmoniaban a termeészettel

Az 1944-ben alapitott Kia régéta kiemelkedik a vilagmarkak koziil
fenntarthatdsagaval és kornyezetbarat attitiidjével. Mar 2014-ben

a 35. helyen végzett a Best Global Green Brand rangsoran, azéta
pedig az egyik vezetd példa arra vonatkozodan, hogyan lehet alapvet6
iizleti prioritassa tenni a kornyezetvédelmet uigy, hogy kozben

még a kozonségét is bevonja torekvéseibe szerte a vilagon.

Errdl beszélgettiink Nagy Norberttel, a Kia Hungary elnokével.

28

Mind tébb autégyarté kivan fenntarthatésagi torekvései-
vel Uj mércét felallitani az autdiparban. A Kia azon piaci
szereplok kozé tartozik, amelyik ennek a magatartasnak
a fontossagat nem csak a vasarloi felé kommunikalja. Mit
tesznek a Kia Hungary munkatarsai a kérnyezetvédelem
érdekében?

A Kia szamara az autogyartas nem pusztan a mobilitasrol
sz0l, hanem arrdl, hogy mindez fenntarthaté médon tortén-
jen. Elképzelésiink szerint a vezetés élménye ma mar csak

és kizardlag fenntarthaté médon valdsithatd meg. Az 6koldgiai
labnyomunk csdkkentése, a karbonsemlegesség nem megva-
|6sithato a telephelyek kibocsatasanak csokkentése nélkiil.
Eppen ezért 2030-t6l a véllalat a Koredn kiviili telephelyeinek
aramellatasat teljes mértékben megujuld forrasokbdl fogja
fedezni, mig a hazai egységek esetében az dtmenet 2040-re
fejezédik be, 2045-re pedig minden telephelyiinkdn nullara
kivanjuk visszaszoritani a karos anyagok kibocsatasat. Termé-
szetesen az erbfeszitésekbdl a Kia Hungary is kiveszi a részét.

Ennek szellemében példaul lecseréltiik a céges flottankat
plug-in hybrid (PHEV) modellekre. A kérnyezet védelmét mas
teriileten is rendkiviil fontosnak tartjuk, igy vizsz(ir6t szerel-
tiink be az irodai konyhankba, hogy minél kevesebb PET-
palackot hasznaljunk, az épiilethaléink Gjrahasznositasaval
pedig igen dekorativ bevasarlétaskakat készitettiink, amelyek
valddi alternativat jelentenek mianyag tarsaikkal szemben.

Régéta nagy hangsiilyt fektetnek az 6komenedzsmentre.
Milyen alternativ hajtasi modellek szerepelnek jelenleg
akinalatban?

igy van, modelljeink kézbtt egyre nagyobb szamban szerepel-
nek Hibrid 48V, 6ntoltd hibrid, plug-in hybrid (konnektorbdl
tolthetd) és teljesen elektromos autdk. E-Niro modelliink
2020 utdn 2021-ben is a legnépszer(ibb elektromos auté volt
Magyarorszagon, amely a Kia valaha gyartott legnépszer(ibb
crossovere; kompakt méretei ellenére mégis tagas beltérrel,
valamint a hibrid hajtas elényeivel, igy hatékony motorral,



lizemanyag-gazdasagossaggal és alacsony karosanyag-kibo-
csatassal parosul. A kifejezetten elektromos autdkra fejlesztett
E-GMP platformra épulé EV6 pedig elhozza az autdsok szamara
a hossz( hat6tavi vezetés, a gyors toltés, a rendkiviili gyorsu-
[as és a futurisztikus design élményét. Az elektromos autdzast
segitendd, egylittm(ikodést kotottiink az MVM Mobiliti Kft.-vel,
amelynek készonhetéen egy Un. Otthontoltési Programot kina-
lunk tigyfeleinknek, segitve és 6sztonozve ket az elektromos
autdzasra. A PHEV és az elektromos autdkat legegyszeriibben
az autbhoz kapott aktiv téltékabellel (Electric Vehicle Supply
Equipment (EVSE) - a szerk.) lehet feltolteni. Ez a 230 V-os fali
aljzatba csatlakoztathatd berendezés biztositja, hogy az autéba
csak akkor jusson dram, amikor a csatlakozas biztonsagosan
[étrejott, illetve az autd csak olyan teljesitményfelvétellel
terhelje a konnektort, amilyet az még elbir. A fali tolt6k aljzatos
vagy kabellel szerelt kivitelben is elérhetéek, raadasul a Mobi-
liti altal forgalmazott intelligens téltéberendezések mobilappli-
kacios és webfelilettel rendelkeznek, igy a toltés allapota valds
idében nyomon kovethetd, a toltésre jogosultak kore korlatoz-
haté, és a toltés kezdete akar litemezhetd is.

Toreksziink arra is, hogy autéinkban - kezdve az 0j EV6 model-
liinkkel - egyre tobb Gjrahasznositott anyagot hasznaljunk.

Az EV6-ban a mUszerfal PCM muianyaghdl (Phase Change Mate-
rials, réviditve: PCM - a szerk.), az ajtok tarolorekeszei és a kar-
pitozas Ujrahasznositott mlianyagokbdl késziil, emellett

a fenntarthatdsag iranti elkotelezettségiinkhoz hiien a belsé
térhez vegan bdrt valasztottunk, hogy csékkentsiik az allati
bérok iranti igényt, és kisebb legyen az 6koldgiai labnyomunk.
A Kia valdjaban arra torekszik, hogy teljesen megsziintesse

a bér hasznalatét a jarm(ivei gyartasa soran.

Hamarosan elinditjak uj fenntarthatésagi programjukat.
Hogy néznek ki a vallalasok a gyakorlatban?

Afenntarthaté mobilitas teriiletén globalis vezetd szerep
elnyerését célzo stratégiai terviink (Plan S) szerint Gton
vagyunk a teljesen elektromos jov6 felé, amelyhez szeret-
nénk, ha minél tdbben csatlakoznanak. Célunk visszaadni

a természetnek, nem csak elvenni téle. A program részeként

a Kia tobbek kozott az alabbiakat tlzte ki célul: 2026-ra mar
11 elektromos jarmiivel lesziink jelen a piacon, az eurdpai
termékkinalatunk 2035-re teljesen elektromos lesz, majd
2040-re ezt mas nagy piacok is kovetik, végll pedig 2045-re
valamennyi globalis piaci kindlatunk elektromossa valik.

Az elektromos hajtasu jarm(ivek mellett 2028-t6l kezdve
hidrogén tizemanyagcellas jarm(iveket is terveziink bevezetni.
Mint korabban emlitettem, a gyartéiizemeinkben felhasznalt
Osszes elektromos energia 100%-ban meguijuld lesz, 2030-ra

a tengerentdli, 2040-re pedig a hazai lizemekben is. A tiszta
energiara torténd atallas felgyorsitasa érdekében napelemes
rendszereket hozunk létre koreai, kinai, egyesult allamok-

beli és indiai gyarainkban. Kisérleti projekteket inditunk

az elektromos jarm(ivek akkumulatorainak kereskedelmi célu
Ujrafelhasznalasara helyi energetikai partnerek bevonasaval,
hogy az elhasznalt akkumulatorokat visszanyerjiik, és energia-
tarol6 rendszerekké alakitsuk at azokat. Emellett 2030-ra a Kia
jarmlveiben a miianyag alkatrészek 20%-a Gjrahasznositott
mUanyaghol késziil majd.

Lathatd, hogy a Kianal igyekszlink eleget tenni a kdtelességeink-
nek. Reményeink szerint mind tobb vasarlonk és partneriink tart
vellink a fenntarthaté mobilitas felé vezeté izgalmas Gton. 29
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MASTERCARD

»,Egy marketingkampanyba

18

batran be lehet épiteni

a fenntarthatosag iizenetét”

Magyarorszagon a Mastercard tobb szinten dolgozik zoldcélokért:
lokalisan és globalisan, sajat csapatban és iigyfelekkel, edukaciéval
és kommunikdcidval. Kovacs Szabolccsal, a cég fenntarthatosagi
menedzserével beszélgettiink.

32

Hogyan kezdtetek hozza a zéldstratégia kialakitasahoz?

El8szor is megvizsgaltuk a sajat miikodésiinket. Az elsé szinten

a céges autdink karosanyag-kibocsatasa all, a masodikon pedig
példaul az irodaink légkondicionalasa vagy flitése. Emellett
kiderilt, hogy a legkomolyabb, 91 szazalékot jelentd szeny-
nyezés a harmadik szinten jelentkezik, amit a szallitéi lancunk
szén-dioxid-kibocsatasa okoz. Igazi csokkenést tehat Gigy tudunk
elérni, ha megismerjlik a beszallitoink miikodését, és ezen

a teriileten inditunk el z6ldit6 folyamatokat. A z6ldstratégiank
alappillére a sajat karbonlabnyomunk csékkentése, a mlianyag
visszaszoritasa, illetve az lgyfelek mellett a partnerekkel kozos -
vagyis egyszerre B2C és B2B - projektek inditasa.

A miianyag visszaszoritasa miben all?

Egyrészt ahol csak lehet, keriiljik az egyszer hasznalatos
m(ianyagokat. Ha példaul kimegyiink az irodabdl ebédért,
oriasi bettikkel jelz6tablak figyelmeztetnek, hogy vigyiink
magunkkal dobozt, nehogy az étterem eldobhaté dobozba

pakolja a meniit. Evek 6ta sziirt vizet iszunk, hogy ne termel-
jlink felesleges mlianyaghulladékot. Ahol elkeriilhetetlen

az Uj mlianyag, ott mindent megtesziink, hogy szervezziink
annak masodik életet. Mi most még egy plasztik bankkar-
tyaval azonosithat6 cég vagyunk, ezért csékkenteniink kell

a mianyagszennyezést mindenhol, ahol csak tudjuk. Ez
féként a bankkartyainkra és a reklamfeluleteinkre vonatkozik
(a reklamfeliiletek, vagyis az éplilethdlok djrahasznositdsarol
lasd még ,,Az éplilethdlok mdsodik élete” cimdi irdsunkat).

Hogyan lehet a miianyaghasznalatot zéldebbé tenni,
amikor bankkartyakrol beszéliink?

Egyfeldl alternativ kartyakkal - ez a folyamat mar tébb partne-
riinknél beindult - példaul az OTP Banknal, a Granit Banknal
vagy a MagNet Banknal. Az egyik megoldés Ujrahasznalt PVC-t,
a masik kukoricakeményit6t is alkalmaz. Ezek sajnos nem
tokéletes, vagyis fenntarthaté megoldasok. Egyrészt sok-sok
kiilonb6z8 anyagu réteget kell 6sszepréselni, hisz gondoskodni
kell a kartya rugalmassagardl, illetve stabilitasardl, raadasul



van benne csip és antenna is. Viszont ha mar alternativ méod-
szerrel késziil egy bankkartya, az jol kommunikalhaté az Ggy-
felek és a partnerek szamara is, igy hozzakapcsolhaté mas
z6ldakcidékhoz, kampanyokhoz.

Mindez tehat szemléletformalast, edukacidt is jelent. Az alter-
nativ kartya valasztasara 6sztonézhetiink példaul failtetéssel
vagy digital first, aztan digital only megoldasok felajanlasaval
kozosen (a Mastercard nagyszabdst faiiltetési programjarol
ldsd még ,,100 millié eliiltetett faval mindenki jol jar” cimdi ird-
sunkat). Ma mar egyre népszer(ibbek a hordozhaté eszkozzel
(okostelefonnal, okoséraval) torténé fizetések is, amelyek mel-
lett egyre kevesebben hasznalnak hagyomanyos bankkartyat.
Hiszen ha magabiztosan hasznalom a telefonomat fizetéskor,
miért lenne sziikségem plasztikkartyara? De a digitalis gondol-
kodas része példaul az is, hogy megigérjiik az tgyfélnek, hogy
egy darab A4-es papirt sem nyomtatunk ki a kozés munka
soran, illetve minden kommunikaciét e-mailen és sms-ben
folytatunk. Targyi ajandékok vagy dijelengedések helyett pedig
marketingproméciok esetében attérhetnek szimbolikus ajan-
dékokra (ilyen példaul az tigyfelek nevében torténd failtetés).

Emlitette a szemléletformalo hozzaallast.
Ez pontosan miben all még?

A z6ldszempontok beépitése a gondolkodasmddunkba, minél
tébb szinten. A budapesti csapatunknak példaul jatékos
kihivasokat szerveziink. Ha 20-40 éve megszoktunk egyfajta
életmddot, sok minden lehet Ujdonsag. Az egyik legbanali-
sabb példa 6blité helyett illdolajat hasznalni, vagy a mlianyag
tusfiirdés dobozok vasarlasa helyett szappant valasztani.
Feltessziik azt a kérdést is, hogy valdban sziikséglink van-e

a 27. pulcsira, amikor 26 mar ott hever a szekrényben.
Akollégakat igy olyan témakban gondolkodtatjuk el, mint

a tulfogyasztas, vagy a Foldiink szempontjabdl karos kényelmi
megoldasok hatdsa. A miianyagmentes hénap soran példaul
az egyik munkatarsunk annyira beleélte magat a kihivasba,
hogy a kezét térdelve vallotta be nekem, hogy PET-palackos
Udit6t vett a szomjas gyerekének egy kirandulds soran.

Errél a mikroszintrél szintén igyeksziink atvinni a tapasztala-
tainkat a mezzo szintre, vagyis a partneri kapcsolataink felé.
Az OTP Bankkal k6zos kidllasunkban példaul egyiitt fogalmaz-
tuk meg, hogy ahol csak tudunk, zélditiink a folyamatainkon.
Egy k6z6s projektiinkben egy hdnapon keresztiil gydjtottek
nekiink kupakokat, amelyekbdl aztan egy miivészeti egyitt-
miikodés keretében mianyag tablak késziiltek - ezeket egy
fa-orokbefogadasi programra készitették. Az 6rokbe fogadd
vallalta, hogy par éven keresztiil, amig meg nem er6sodik,
locsolni fogja a sajat fajat.

Milyen mas példat emlitene még
a partnerekkel kozos folyamatokrol?

A Mastercard a svéd Doconomy nevti céggel fejlesztett sajat
Carbon Calculatort, amivel a kartyas vasarlasaink becsiilt
szén-dioxid-kibocsatasat lehet megnézni. Ezt a szolgaltatast

a bankok beépithetik a sajat mobilbanki alkalmazasukba, aho-
gyan azt az egyik partneriink, a Granit Bank mar meg is tette.
Az app amellett, hogy szemléletformald eszkoz, lehetdséget ad
arrais, hogy a fogyasztas kovetése mellett pénzt adomanyoz-
hassunk egy faliltetéssel foglalkozd magyar alapitvanynak.
Akar asoval és kapaval, akar appal segitjiik egy-egy fa eliilte-
tését, az eredménnyel mindenki jol jar. A Carbon Calculatort
szeretnénk minél szélesebb korben elterjeszteni: a PSD2 adta
keretrendszerben az open banking szerepl6k révén lehet6ség
nyilik a nem banki szereplék szamara is, hogy bevezessenek
efféle eszkozoket az tgyfeleiknek.

Kovdcs Szabolcs

Marketingkommunikaciés szempontbél mit jelent
a zoldgondolkodas beépitése?

Nekem az a feladatom, hogy a marketinges kollégakkal
k6zosen minden kampanyunkat megvizsgaljam: bele tudunk-e
vinni z6ldizt? Az MVM Nexttel példaul abban egyeztiink meg,
hogy mikdzben a sarga csekkrél a kartyas fizetés felé igyek-
sziink terelni az ligyfeleket, a valtaskor felajanljuk a falil-

tetési lehetGséget. Az Gtlet eleve onnan j6tt, hogy az MVM
tapasztalata szerint az emberek nagy része szeret jot tenni,

ha lehet&sége adddik rd. Mar majdnem el is értlink a kit(izott,
35 ezres célt. Az pedig nagyon szép lizenet, hogy a Mastercard
és az MVM eliltetett itthon egy kisebb erd6t. Tehat egy marke-
tingkampanyba is batran bele lehet épiteni a fenntarthatdsag
témajat, mert van ra kereslet, és nagyon pozitiv a kicsengése. 33
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MASTERCARD

‘A mobiloddal is csak
egy mozdulat, pont,
ming Mo;j:erccrd"

| kartyaddal.

Az épiilethalok masodik élete

Ha minden jol megy, a magyar gyakorlat jo példaval jarhat el6l nemzetkozi
szinten is: a Mastercard szolgaltatasait reklamozo épiilethalokat a lebontas
utan Gjrahasznositjak.
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Epiileth4lbél tarca, bltor, ponyva, homokozéfedd vagy épp
arnyékold is késziilhet. Eredetileg hat Gjrahasznositott éplilet-
halé kerilt dnkormanyzatokhoz, de a kezdeményezés olyan
népszer( volt, hogy azt a Mastercard szeretné kiterjeszteni
mas, nem a céget hirdetd épiilethaldkra is. S6t, a hosszd tavd
cél az, hogy ezek a haldék mar eleve Gjrahasznositott mlianyag-
bél késziiljenek.

»Most ott tartunk, hogy az dsszes altalunk hasznalt épiiletha-
l6nak masodik életet tudunk adni, a Carat médialigynokséggel
pedig azon dolgozunk, hogy mas ligyfeleik is éljenek ezzel

a lehetdséggel” - mondja Kovécs Szabolcs. ,,Rovid id6n beliil
szeretnénk elérni, hogy minden itthon hasznalt épiilethalonak
lehessen masodik élete. Ambiciézusnak hangzik a cél, de kon-
centralt piacrdl beszéliink: egy évben szazas nagysagrendben
vannak kint a halok.”

A legtobben reklam formajaban ismerik ezeket az anyagokat,
de lekeriilve j6l hasznalhatdak példaul jatszdtereken is. ,,Halds
vaszonfeliiletrél van sz6, ami azért j6, mert igy nem szakitja

le egy nagyobb vihar - ugyanakkor a ttiz6 nap ellen is kellé
arnyékot tud biztositani. Takaroként hasznalva nem kell tobbet
aggddni példaul a jatszétéri homokozdkba piszkitd macskak
miatt sem.” Kovacs Szabolcs azt mondja, az anyagnak még

sokféle felhasznalasi mddja lehet, ilyenek a kis méretti vaszon-
tarcak is. ,Az tigyfeleinknek ajandékként adtunk épiilethalébdl
készitett tarcat, amibe sztenderd méretli kartyakat lehet tenni.
Itt készpénznek nincsen helye - ez a gondolat jol illeszkedik

a markankhozis.”

A szakember szerint fontos az igy létrejott Uj targyak edukacios
lizenete is: amit elsd pillanatra szemétnek gondolunk, nem
biztos, hogy az. A Mastercard partnereként a Carat listat készit
arrél, melyik reklamfeliiletnek mikor jar le a bérleti ideje, majd
a kindlatot 6sszekétik a kereslettel. ,,Onkormanyzatok, iskolak,
egyéb szervezetek érdeklédnek az Gjrahasznositott haldk irant,
amit aztan bejelentkezési sorrend alapjan kaphatnak meg.”

A Carat hozza be a m(ivészeket és a tervez6ket is, ha példaul

a tarcakra vagy a batorokra lenne igény.

A kovetkezd 1épés az lehet, ha eleve Ujrahasznositott miianyag-
bél késziilnének a haldk. Ehhez viszont megfelel6 kutatas

és vizsgalat sziikséges, mivel szigord tlizvédelmi szempon-
toknak kell megfelelni. ,Az Uj nyersanyagbevitelt szeretnénk
csokkenteni, ahogyan a bankkartyaink készitésénél is, illetve
barmilyen teriileten, ahol beleszélasunk lehet a gyartasi folya-
matba” - foglalja 6ssze a Mastercard térekvéseit a fenntartha-
tésagi menedzser.
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100 millié eliiltetett faval *

mindenki jol jar

MASTERCARD

i

A Mastercard partnereivel 6sszefogva, tudomanyos hattérre alapozva
hozta létre a Priceless Planet Koalicidt, hogy konkrét 1épéseket tegyen
bolygénk érdekében.

Afizetéstechnoldgiai cég még a vilagjarvany itthoni betorése
el6tt, 2019 elején jelentette be a Priceless Planet Koalicié
platform inditasat, amivel vallalatok fenntarthatdsagi térek-
véseit hangolja 6ssze. A cél érdemi beruhazasokkal szolgalni

a kornyezetvédelmet. Az elsé nagy projekt 6t év alatt 100 millid
fa eliltetését tervezi. A koalici6 alapitépartnere a Citibank,

a Santander UK, az IHS Markit, a bung, a Saks Fifth Avenue,

az L. L. Bean, az American Airlines, a New York-i K6zlekedési
Hatésag és a Transport for London.

~Az egész emberiségnek egy, koz0s légtere van. Fliggetle-

nil attdl, hogy Magyarorszagon vagy Madagaszkaron lakik

az ember, a faiiltetés mindenkinek j6t tesz” - mondja Kovacs
Szabolcs. ,Minimum azt kell pétoljuk, amit eltiintettiink, de ez
nem elég. EgyelGre negativ az egyenlet, az emberiség sokkal
tébb szén-dioxidot termel, mint amennyit a bioszféra képes
kivenni a légkorbdl.” A fizetéstechnoldgiai cég azért vélasztotta
a faiiltetés tdmogatdsat, mert ez az egyik leghatékonyabb
modszer a klimakatasztrofa elkeriilése érdekében.

A Priceless Planet Koalicié a Conservation International erdé-
szeti szakértGivel és a World Resources Institute-tal egylttmdi-
kodésben dolgozik. A koalicio szigoru, tudomanyos alapon
nyugvo eljaras soran egyel6re harom faiiltetési helyszint jelolt
ki Kenyaban, Brazilidban és Ausztraliaban. A fenntarthatdsagi

menedzser szerint a kihivast éppen a globalis gondolkodas
jelentheti. ,Ha azt mondjuk egy partneriinknek, példaul egy
magyar banknak, hogy veliink Braziliaban ultethetsz fat, nem
a Velencei-tonal, nehézségekbe iitkbzhetiink. De ahol mi lte-
tiink, ott az éghajlati koriilmények miatt az év 12 hénapjaban
z6ldell majd a fa, a gazdagabb csapadék miatt gyorsabban nd,
és nem veszitiink id6t.”

Itthon az OTP Bank mar beszallt a Mastercard program-

jaba, 100 ezer eurdval tdmogatva a faiiltetési torekvéseket.

Az egylittmUiikodés elkotelezGdést is jelent: Magyarorszag leg-
nagyobb pénziigyi szolgéltatdja és a Mastercard 6sszehangolja
sajat fenntarthatdsagi terveit.

A Priceless Planet sokféle zoldkezdeményezése koziil nagy-
varosokban - New Yorkban, Stockholmban, Barcelonaban,
Londonban vagy Ankaraban - m(ikodik példaul egy tomegkoz-
lekedés hasznalatara buzditd program is, amihez csatlakozva
egy-egy fa elliltetését is tamogatni lehet. Egy masik 6tlet

a bankkartyak hasznalatat koti 6ssze fak eliiltetésével, amiben
példaul a Citi Treasury and Trade Solutions és vallalati part-
nere, az IHS Markit dolgozik egydtt.

A Mastercard tovabbi partnerek csatlakozasat
is varja a programba. 35
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GREENWASHING

Greenwashing régen és ma

Evtizedek 6ta boldog mosollyal az arcunkon robogunk az apokalipszis felé,

vagy egyre tudatosabb tarsadalmainkban mara jobb a helyzet? Vér Balazzsal,

a Deeplnsight kreativigazgatdjaval, a greenwashing ellen fellépd Cleanwashers

szakmai kezdeményezés egyik alapitéjaval beszéltiink, és reagaltattuk a témdra

a kritikaval konnyen betaldlhat6 Coca-Cola és MOL Magyarorszig képviselgit is.
BALKANYI NORA IRASA Megszdlaldsaik alapjén a greenwashing sem fekete-fehér.

=

36




A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATIV MAGAZIN
2021/12. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

- ey b —— ) —— B ——— ol . gt @l W 1
LI el I . e i

g TS aclhang g a——— -

ar



Sl *AEF BB FTE TN AP B8 TTYeR
. e R

- - — - A - - —— A — -
— o —— - — E P iy — .

ATELJES CHKI . . s
A NYOMTATOTT KREATiV MAGAZIN
2021/12. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

38



ATELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATIV MAGAZIN
2021/12. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

39



L/ /i

PROMOCIO

VoLvo

,Lélegzo” épiilethalo a tisztabb
levegoért

Egyedulalldan zold megoldassal Ujit

o/

a Volvo a magyar kozterUleti hirdetések piacan

A Volvo felelds és uttor6 autogyartoként az iparag rutinjait

megkérddjelezve dolgozik tobb mint 90 éve a kozlekedés egyre
biztonsagosabb, fenntarthatobb és személyre szabottabb koriilményeinek

a megteremtéséért. A marka mara mar egyet jelent a biztonsaggal,

és a klimavaltozas megfékezéséért folytatott, a miikodése minden teriiletét
érint6é munkdjanak koszonhetéen egyre inkabb a fenntarthat6saggal is.

A cég hazai leanyvallalata, a Volvo Auté Hungaria a bolyg6 védelmében most
ugy dontott, a kornyezettudatossagot a kommunikacidjara is kiterjeszti:
ennek gyiimolcse az az innovativ hirdetési hald, amelynek minden egyes
négyzetmétere egy kozepes méretii fa levegdGtisztito hatdsaval rendelkezik.

40

AVolvo a kiilonleges, 149 m2-es hirdetési haldt a székhelyéiil
szolgald irodaépiilet oldaldra helyezte ki. Az irodahaz mellett
elhaladdk szadmara elsére gy tlinhet, hagyomanyos hirdetéssel
van dolguk, masodik pillantasra azonban vilagossa valik, hogy
a halé nem mindennapi, hiszen az egy specialis eljarasnak
koszonhetben 149 faval megegyezé mértékben semlegesiti

a levegd nitrogén-dioxid-tartalmat, amelyet a leveg6szennyezés
egyik legfontosabb okozdjaként tartunk szamon, és amelynek
koncentracidja a légszennyezettség legfontosabb indikatora.

Maximalizaljuk az Ujragyartast
a korforgasossag érdekében

A levegbtisztitas egy specialis titan-dioxid bevonatnak kdszon-
hetden valdsul meg. Ez a bevonat a fény hatasara fotokatalizist
idéz elé, amely soran végbemegy a hald anyagaval kapcso-
latba keriil§ liveghdzhatasu gazok (kisérletek szerint akar
85%-anak) lebontasa.

A légtisztitd hald egyediilalld, eléremutaté megoldast képvi-
sel, amelyet elsGként a Volvo alkalmazott Magyarorszagon.
El8szor, de nem utoljara, elséként, de reményeik szerint nem

Kizarolag tisztan elektromos
autokat allitunk el 2030-ra

B6rmentessé tessziik

fgpntérthat6¢ € Kus luxus
' szolgalataban




egyediiliként. Kozma Noémi, a Volvo marketingkommuni-
kaciés menedzsere igy fogalmazott: ,,A krnyezettudatossdg
uralkodo szemlélet a Volvondl, ennek megfeleléen a kommu-
nikdciénkban is folyamatosan keressiik a nemcsak kiilénle-
ges és innovativ, hanem a fenntarthatésdg szempontjabol

is értékteremtd és mértékadd megolddsokat. Hissziik, hogy

a legfébb levegdszennyezd vegyiileteket semlegesiteni képes
éplilethdldnk ilyen, és bizunk abban, hogy azzal a piac egészét
is inspiralhatjuk és bsztondzhetjiik a kozteriileti megjelenéseik
kérnyezetbardtabb alternativakkal valé helyettesitésére. Mi
véllaljuk, hogy a jévében minden épiilethdldnkat levegdtisztito
technoldgidval latjuk el, és hogy tovdbb keressiik a lehetdsége-
ket a kommunikdci6 tisztabb formdinak megvaldsitdsara.”

AVolvo biiszke a ,,zold” haldra, azt jelentls és értékes kezde-
ményezésnek tekinti, ezzel egyiitt fontosnak tartja hangsu-
lyozni, hogy a fenntarthatd jové megteremtéséért nemcsak

a hirdetési tevékenységében vald tisztabb megoldasok
alkalmazasaval, hanem tevékenysége egészének megreforma-
lasaval dolgozik: ,A Volvo gondolkoddsdnak és miikédésének

a kbzéppontjaban kezdetektdl fogva az ember, az emberi élet
védelme dllt. Az élet védelme azonban ma madr egyre kevésbé
értelmezhetd az éghajlatvdltozds jelenségétdl fiiggetlentil, a biz-
tonsdg mindinkdbb csak egy fenntarthatdbb jové megteremté-
sével vdlik lehetségessé. Ezért vallaltuk, hogy az autdipar egyik

MOZGAS. JOVO. LEVEGO.
TISZTAN, UJRATOLTVE.

legambiciozusabb, tfogo klimavédelmi programja keretein
beliil megvaldsitjuk 2040-re a vdllalati szintd klimasemlegessé-
get és kérforgdsossdgot” - tette hozza Kozma Noémi.

Aklimavédelmi terv nagyratord célkitlizései a cég teljes érték-
lancan ativeld szigorl és forradalmi valtoztatasok eszk6zolését
vonja maga utan. A célok kozott szerepel példaul a globalis
gyartasi tevékenység 2025-ig torténd éghajlat-semlegességé-
nek megvaldsitasa, az energia- és nyersanyag-felhasznalas
radikalis csokkentése érdekében az Gjragyartott alkatrészek
szamanak és aranyanak maximalizalasa, vagy a tudatos djra-
hasznositas révén a gyartasi hulladék minimalizalasa is.

Afenntarthatd, korkoros és etikus tervezés iranti elkotelezett-
ség Olt testet a marka azon &sszel bejelentett vallalasaban is,
miszerint a C40 Recharge modelltél kezd6d6en minden tisztan
elektromos autdja belsé terét bérmentessé teszi. A bért egy
sajat fejlesztést, prémium, bioalapl anyaggal, a Nordicéval
helyettesiti, amely Uj mércét allit a fenntarthatd luxus és dizajn
teriiletén. Mindezeken feliil természetesen az autdk karos-
anyag-kibocsatasanak csokkentése is szerves részét képezi

a programnak: a Volvo Cars modellkinélatat 2030-ra kizardlag
100%-ban elektromos autdk alkotjak majd, értékesitéseinek
felét pedig az évtized derekara tisztan elektromos, fennmaradé
részét pedig hibrid meghajtasu gépjarmlvek teszik majd ki.
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PROMOCIO MAGNET BANK

Muszaj valasztanunk
a pénziigyi, valamint a tarsadalmi
és kornyezeti haszon kozott?

Hogyan festenek a hétk6znapi dontéseink kovetkezményei, ha nem

a szelektiv hulladékgyjtésrol, az étkezési szokasainkrol vagy a valasztott
kozlekedési modunkrol, hanem a pénziigyeinkrdl van sz6? Az értékalapu
bankoldas fokuszaban nem a pénziigyi, hanem a tarsadalmi és kornyezeti
haszon all: ismerd meg az Ertékalapti Bankok Nemzetkozi Szovetsége (GABV)
magyar tagjanak, a MagNet Banknak a torekvéseit.

A 100%-ban magyar tulajdonu, 25 éves miltra visszatekintd
MagNet Magyar K6zosségi Bank ebben a negyed évszazadban
tobbek kozt 56 naperémuipark létesitéséhez, 40000 tolgyfa
eliltetéséhez és a karbonmentes kozlekedéshez jarult hozza

- tette mindezt kampanyszer(i CSR-vallalasok helyett folyama-
tosan, partnerei és ligyfelei bevonasaval, alaptevékenysége
kiemelten fontos részeként.

|lyen hafa’sa lesz A mainstream pénzpiaci szolgéltatékhoz képest mérsékeltebb

profitelvarasainak kdszénhet6en az egyének és kozdsségek

¢ A szerepe a banki mikodés minden szegmensét atszovi. Az igy
a felnéft koru MagNef TOlgyesnek megvaldsuld munka céljat és iranyat pedig az tgyfelek, part-
nerszervezetek és munkatarsak kozos értékei jelolik ki. Mindez
azt jelenti, hogy igy a pénzintézeteinkre gyakorolhat6 hata-
sunk révén megtakaritasainkbdl kozos érdekeinket szolgald
célok valdsulhatnak meg: ha beleszdlhatunk abba, valasz-
tott bankunk milyen hitelcélokat juttat forrashoz a spérolt
pénziinkbél, nagyobb eséllyel létesiilnek a szomszédunkban
példaul biogazdasagok, mint szemétégetdk.

2019-2021-ben mind 40 000 Ugyfelank RIS T8
nevében Ultettiink egy facsemetét. ~ [Maghet

'~ MAGYAR KOZOSSEGI

Tarsadalmi és kornyezeti hasznossag
mint hitelbiralati szempont?

Az értékalapl bankok esetében a hiteligénylés folyamataban
megjelend projektcélok kapcsan nem csak anyagi megtériilés-
rél beszéliink (s6t): a fenntarthatésag, mint szempont, szintén
fontos szerephez jut. Azzal a dontésiinkkel, hogy melyik
pénzintézetet bizzuk meg anyagi javaink kezelésével, szintén
dontési helyzetben vagyunk, hiszen a minket koriilvevd vilag
hitelekbdl és az ezek forrasat biztosité megtakaritasokbol épiil.

40000fa 40000 fat, 40000 fa 40000fa 40000 fa A Koz0sségi Bankban példaul - a hagyomanyos betétekkel
annyi oxigént ha sorban akkora teriiletet élete soran évente 100 ellentétben - a Mentor-Szféra Plusz betét tulajdonosa maga
termel, amennyi ultetnénk, foglal el, mint annyi szén- vagon port - . 21 14 L1t L
Dunakeszi/ majdnem 15 focipalya, dioxidot kot le, sz(r majd kia dontheti el_’ thgy a b?nfknal lévd b'etetje Seg,’ItFEgev?l a MagNet
Szekszard/ korbeérné vagy mint amit 25 millié levegébél. Bank melyik, altala kivalasztott, hitelfelvevé ligyfelének, vagy
Cegled teljes Pestet. otmillié auto, autonkent mely szegmensbe tartozé vallalkozasnak a hitelét szeretné
lakossaganak mogyorods pele 1000 kilométer , , . . i
et i st kedvezményesebbé tenni. Mindezt tgy, hogy kozben
sziikséges. ugyanugy piaci kamathoz jut a megtakaritasai utan, mint ha
errél a dontési lehetdségrél lemondva egy hagyomanyos betét

mellett kdtelez6dott volna el.
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BANK

Naperdémd- és zdldenergia-
finanszirozas

A MagNet Bank 11 milliard forint
forrast biztosit a zoldszektornak

Egy 0,5 mW teljesitményii
naperémi éves termelése:

750 mwh

évente O0sszesen:

42 000 mwh

56 naperémdpark
orszégszer're

Szabolcs-Szatmar-
Bereg megye

Heves megye

Jasz-Nagykun-
Szolnok megye

Bécs-Kiskun
megye Egy atlagos haztartas éves

Csongrddmegye villamosenergia-fogyasztasa:

a 2,06 mwh
Baranya megye L
</

Az 56 naperémiipark energiatermelése egy
L Ve ,r Ve P . s P4 .
Keszthely méreti varos éves energiafelhasznalasat fedezi!

Hasonl6 dontési szabadsag nemcsak a betétesek, de a bank
minden tigyfele szdmdra elérhetd. A bankkartyaval rendelkezé
Ugyfelek Segit6 Bankkartyat kapnak a keziikbe: ennek szuper-
képessége, hogy a bankkartyas vasarlasokkal jard tranzakcids
jutalék egy részét a bank felajanlja azoknak a tarsadalmi
szervezeteknek, akiknek a javara a bankkartyajukat hasznald
tgyfelek rendelkeznek. Az eredmény? Tobb mint 220 civil szer-
vezet szamara nyUjtott rendszeres segitség egy olyan tettel,
ami amugy is a mindennapjaink része.

A 2010-ben Utjara inditott KAP program soran a rendel-
kezésre jogosultak az elmult 10 évben 6sszesen tobb
mint 450 millié forint sorsarél dontéttek — 2020-ban
ebbdl tébb mint 400 civil esemény keriilt megrende-
zésre, kozel 1000 6nkéntes bevonasaval. A programba
jutott szervezetek jétékony munkaja 562 200, valami-
lyen szempontbdl raszorulé emberhez jutott el, ebbdl
151059 gyermek életét vidamabba és 246 csalad életét
pedig konnyebbé tette.

A kozosség ereje szamokban

Ugyanez a modell jelenik meg a bank Kézosségi Adomanyozasi A legaprobb tettekbél épiilnek

Programjaban (KAP) is: a bank ligyfelei itt is Ugy segitenek, a legnagyobb valtozasok

hogy nem tesznek mast, mint amit mast bankban tennének,

viszont a bank altal felajanlott tdAmogatassal élve rendelkeznek A MagNet Bankot valaszt6k hisznek abban, hogy hétkéznapi
annak altaluk is létrehozott részérél. A program keretében dontéseik kovetkezményei hosszu tavon akkor is fontosak,

a MagNet Bank minden évben lemond addzott nyereségének ha az itt és mostban néha nem tlinnek nagy |épéseknek, vagy
10%-ardl, lgyfelei pedig felajanlhatjak a nyereség rajuk esé azt az érzést keltik, hogy raériink még a valtozasra, valtozta-
részét az altaluk valasztott tarsadalmi szervezetek javara, ame-  tasra. Ahogy egyéni szinten a klimaszorongds sem fenntart-

lyek tevékenységiikkel mindannyiunk életét jobba teszik.

A zold Uzleti célok megvaldsitasaban is komoly eredménye-
ket ért el a kozosség: a bank teljes véllalati hitelportfdlidja
negyedét, azaz kdzel 11 milliard forintot szant kifejezetten
naperéml(ivek és zéldenergia finanszirozasara, amibél mos-
tanra 56 naperémiuipark létesiilt - ezek éves szinten 6sszesen
42000 MWh-ot termelnek, vagyis 20 388 haztartas villamos-
energia-igényét biztositjak. A karbonmentes kozlekedés
tdmogatasa érdekében pedig a kovetkezd években tobb mint
100 elektromos autdtolts allomas telepitését finanszirozza

a MagNet Bank.

hato, kozosségként sem igazan engedhetjiik meg magunknak,
hogy ne valtoztassunk semmin: az értékalapd bankolas mellett
voksold ligyfelei dontéseit ezért egy, minden ligyfele nevében
eliiltetett faval is innepli a KozGsségi Bank. A MagNet Tolgyes-
ben eddig 40 000 facsemete lelt otthonra, de akad még benne
hely a jov6ben a MagNet Kozosségét valasztoknak!
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FOKUSZTEMA

Hét kornyezetvédelmi kampany,
amire felkapod a fejedet
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PROMOCIO ROSSMANN

Beszélgetés Dirk Rossmann-nal, a Rossmann

alapité-tulajdonosaval konyve megjelenése kapcsan

»A polip kilencedik karja” utopisztikus
konyv a klimakatasztrofa ellen

Dirk Rossmann 1972-ben alapitotta az azéta egyik legismertebbé

valt nemzetkozi drogérialancot, a Rossmannt. Németorszag egyik
leggazdagabb iizletembere mindemellett megszallottja a kornyezettudatos
gondolkodasnak, amelyet a vallalat mikodtetésében is kovetkezetesen
megkovetel. Filozofidja szerint a fenntarthatésag akkor jo, ha mindenki
tesz érte valamit. ,A fenntarthatdsag szamunkra egy folyamat, soha

nem hagyhat6 abba. Mindezt nem a lelkiismertiink megnyugtatasaért
tessziik, hanem 6nmagunkért, a Foldiinkért és az utanunk kovetkez6
generacidkért” - vallja az iizletember. Elkotelezédését bizonyitja, hogy

R&®SSMANN

Dragéria_Fanf améria

a kozelmultban egy klimakatasztrofat taglalé utopisztikus regényt irt
»A polip kilencedik karja” cimmel, igy is szeretné felhivni a figyelmet

a téma fontossagara. A konyv magyarorszagi konyvbemutatojan Istenes
Bencével, az RTL Klub ismert misorvezet6jével beszélgetett életérol

és a konyv megsziiletésének koriilményeirdl.*

Istenes Bence: Miért ennyire fontos az 6n szamara
a nevetés, és honnan ered ez az életorom?

Dirk Rossmann: Az élet6romot a koriilottem lévé emberek
szeretetébl nyerem. Természetesen nekem is vannak nehe-
zebb idészakaim, példaul, amikor 2020-ban ,,A polip kilencedik
karja” c. kdnyvet irtam, egy nagyon kemény idészakon voltam
tal: sulyos gyomorgyulladassal kiiszkédtem, ami teljesen kiké-
szitett. Mindig is azt vallottam, nekem nevetnem kell, szliksé-
gem van a nevetésre ahhoz, hogy éljek. Altaldban olyan ember
vagyok, aki keresi a lehetéséget a bolondozasra, sportolasra
és a csaladdal, baratokkal val6 idé6toltésre. Ez azonban nem
jelenti azt, hogy kiszoritanam a gondolataimbdl a vildgban
zajlé problémakat, vagy hogy feliiletes lennék, esetleg nem
lennék elég érzékeny a jelenleg fennéllé klimahelyzetre. Ugy
gondolom, az emberek semmit sem javitanak a helyzetiikon,
ha egész nap rosszkedvtiek és félnek. Nagyon fontos, hogy
tudatosan éljiink, és ebbe a pozitiv gondolkodas is beletarto-
zik, hogy ne mondjunk le a nevetésrdl.

1. B.: Lenylig6z6, hogy mar 10 évesen is volt érzéke a pénzhez,
megfelelden viszonyult hozza. A kényvében olvashatd, hogy
a sziilei sokat vitatkoztak, és ez meghatarozé volt az 6n sza-
mara. Latva ezeket a vitakat, felerésodott onben a szabad-
sag iranti igény. Mit gondol, ez hozzajarult a sikereihez?

D. R.: Az id6sebbek taldn emlékeznek még rosszabb idékre.
Emlékszem, amikor 6-7 évesen hazamentem az erd6b6l lyukas
nadragban, édesanyam nagyon mérges volt ram. Nagy volt

48 a szegénység, gyerekkorunkban kiabaltak veliink, ha égve

hagytuk a ldampat, hiszen ez mind pénzbe keriilt. Ha minden
aprésag miatt kritizaljak vagy tamadjak az embert, elszall

az életorom. Gyerekként akkor azt mondtam magamnak, hogy
szeretném egyszer anélkil eltépni a nadragomat, hogy emiatt
6sszeddlne a vilag, és valaki a kornyezetemben kiabalni kezd-
jen velem. Egészen biztosan ez is kdzrejatszott abban, hogy
kialakult bennem az a szemlélet, miszerint az anyagi biztonsag
igenis fontos, azt nem szabad semmibe venni.

1. B.: Az iizleti sikereit ismerjiik, de hogyan jutott el
az irasig? Miért kezdett el irni?

D. R.: Egész életemben faltam a konyveket. Igazi kdnyvmoly
voltam, mindig nagyon sokat olvastam. Harom-négy évvel
ezel6tt kaptam két szerz6tdl egy levelet, hogy szeretnének
rélam egy életrajzot irni. Megbeszéltiink egy ebédet, és koz6-
sen megirtuk az életrajzot, ami aztan pikk-pakk elsé szamu
bestseller lett Németorszagban. Kés6bb nagy sikerrel megje-
lent Lengyelorszagban is, és valahogy elkezdett motoszkalni
bennem a gondolat, hogy ne csak olvassak, hanem én magam
is irjak konyveket. Aztan tavaly decemberben két héten at
pontban hajnali 4-kor felébredtem, és ez a teljesen Sriilt torté-
net volt a fejemben, amit azéta megirtam ,,A polip kilencedik
karja” cimen. Azt dlmodtam, hogy a vilag 3 katonailag és gaz-
dasagilag leger6sebb nemzete ahelyett, hogy egymassal szem-
bekeriilnének, bizalommal viszonyulnak egymashoz, és egyitt
kisérletet tesznek a vilagméret(i hatalmas 6koldgiai problémak
megoldasara. Nos, erre biztosan nem gondolna az ember,

hisz nap mint nap azt hallani a tévében, hogy inkabb gy(ilolet
és bizalmatlansag jellemzi az egymashoz f(iz6d6 viszonyukat.
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Bal oldalon: Istenes Bence, jobb oldalon: Dirk Rossmann

Ezt a sztorit megalmodtam (és ha az aktualis szamadatokat
nézem - par hete nyilvanosak Uj adatok Kinabdl, amely nem
28%-kal, hanem immaron globalisan 31%-kal felel a karos
kibocsatasokért. Tehat a harom nagyhatalom, Kina, Oroszor-
szag és az Egyesiilt Allamok, a vildgméret(i emisszidk 50%-4t
okozza. Nem kétséges szamomra, fontos a fenntarthatdsag
iranti elkotelez6désiink, Eurépaban mar nagy sikereink vannak.
Az eurdpai orszagok azok, amelyek a CO2-emisszi6t az utdbbi
10 évben mar jelentGsen csokkentették. Van egy 4000 méter
magas vulkan Hawaiin, a Mauna Loa. Ott m(ikodik egy mérGal-
lomaés, Keeling ur (Charles David Keeling amerikai tudds, aki
el6szor hivta fel a vilag figyelmét az liveghdzhatasra és a glo-
balis felmelegedésre) 1958-ban kezdte el ott a Fold légkdrében
mérni a CO2-értékeket. Ez a légkori CO2-adat az eurdpai sikerek
ellenére, amelyeket az elmult években elértiink, sajnos mégis
folyamatosan nétt. Az elmdlt 16 évben tébb mint 1 millidrd
fével gyarapodott a vildg népessége. Eppen ezért ilyen fontos
ez szamomra: nem akarok mindenhol egygyermekes politikat,
félre ne értse senki, de néhany orszagban vagy foldrészen
avilagban igenis szlikség lenne a szliletésszabalyozasra, mert
ha csak Afrikat, Indiat és még néhany orszagot vessziik alapul,
ahol az asszonyok még mindig 5-7 gyereket sziilnek, ez nem
fenntarthatd, mert élelmezési katasztréfahoz vezet, mert

az élelmiszertobblet-termelés, névekvd husfogyasztas noveli

a CO2-kibocsajtast, és tobbek kozott még tobb tropusi esGerdd
felégetését és irtasat idézi eld.

1. B.: Sokat kutatott a regény megirasa elétt?
Mennyi idd alatt sziiletett meg a torténet?

D. R.: Tulajdonképpen nagyon rovid id6, 8 hénap alatt megir-
tam. Kezdetben a baratokkal véleményeztettem, akikkel az élet-
rajzot készitettiik. Kellett hozza tiz kutatd is segitségiil, mert
nagyon sok tudast igényelt a t¢éma, nincs minden a fejemben.
Tehat olyan szakembereket kérdeztem meg, akik nagy tudassal
rendelkeztek az egyes részteriileteken. A kés6bbiekben mas
baratok is Ujra meg Ujra vetettek ra egy pillantast, a fiaim is
megnézték. Ahogy az elébb is mondtam, én egy ,nyaj” része
vagyok, abban élek, mindenki beletette a tudasat a most
megsziiletett torténetbe. Amikor a szlikebb csalad, barati kor
azt mondta, hogy kész, még néhany ember véleményét meg-
hallgattam, mddositgattam, valtoztattam a tanacsaik alapjan

a szovegen, igy szliletett meg végil a konyv.

I. B.: Miért polip, és miért a kilencedik kar? Mit jelent ez?

D. R.: Kiilonb6z6 dokumentumfilmekbdl is sokat megtudtam

a polipokrdl. Hihetetlenil intelligens allatok. Elképesztéen
okos, nagyon érzékeny élSlények. Intuitivan érzik a jovébeni
fejleményeket. Tudjak, hogyha bezarjak Sket, mikor kapnak
taplalékot, amit egyébként nem is tudhatnanak, mert a gondo-
z6k folyamatosan valtoztatjak az etetési idéket. Tehat a tudé-
sok nagyon sok mindent megfigyeltek a polipoknal, hogy talan
avilag legokosabb allatai, és gy gondoltam, hogy nemcsak

az ember szenvedi meg hihetetleniil a Fld felmelegedését,
hanem a teremtés egésze, igy a polipok is. Eurépaban a kényv
megirasa el6tti harom évben tul kevés esd esett, és cskkent

a talajviz. Az 4llatok is dldozataul esnek ennek. Ugy gondol-
tam, testesitse meg a polip a teremtés egészét, mert nagy foku
érzékenységével és okossagaval valahogy érzékeli, hogy a ten-
gerek egyre inkabb felmelegszenek, és sajat életkoriilményei
fenyegetéen romlanak. A kilencedik kar a fantézia sziileménye,
mert a polipoknak 8 labuk van - az (j ,,lab” a polip diihét
szimbolizalja, ismét az egész teremtést megtestesitve, hiszen,
ha az allatokkal tudnank beszélni, nem hiszem, hogy pillanat-
nyilag kedvesek lennének velunk...

1. B.: Milyen céljai vannak még az életben?

D. R.: Pillanatnyilag egy nagyon elégedett, ugyanakkor
aggddo ember is vagyok. Mindaz, amit itt, Eurépaban csina-
lunk, az helyes, j6 és fontos, de tulajdonképpen a vilag nagy
politikusait j6l fenékbe kellene billenteniink. Hiszen felfogha-
tatlan, de 2000 millidrd dollar, nem millié, hanem 2000 milliard
az, amit minden évben fegyverkezésre koltlink... mekkora
balgasag ez?! Ezt a pénzt végre arra kellene felhasznalnunk,
hogy a F6ldon zajlo fejlemények optimalizalasaért, a Fold
tovabbi felmelegedése ellen tegylink. Nemrégiben a németor-
szagi médidban az atom-tengeralattjarékrél volt sz, amelyek
m(ikodtetésének évi 50 millidrdos a koltsége. Kinek kellenek
ezek? Ez egyetlen embernek sem kell. Napjainkban a klimat
kell megmenteniink! Eppen ezért (ijabb kényveket irok, hogy
ezt a tudatossagot erGsitsem az emberekben. Mert nem igaz,
hogy tul keveset tudunk tenni, sokkal inkabb mindig egyre
erételjesebben, agresszivebben kell a nagy allamférfiaktdl
megkovetelni, hogy hagyjak abba a fegyverkezést, és hozzanak
felelésségteljes dontéseket.

* Az interju szévege ,,A polip kilencedik karja” cimi regény 2021. november 10-ei magyarorszdgi
kényvbemutatéja alkalmabdl lezajlott beszélgetés alapjan késziilt, roviditett tartalommal.
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PROMOCIO

SAPPI

Egy pillantas a marketing jovojébe
— és a print meglepo szerepe

Szokatlan kommunikacios stratégiat alkalmazott a Nike
a2020-ban piacra keriilt, személyre szabhaté 2090 Air Max
népszerisitésénél: ahelyett, hogy Insta-posztokkal bombazta
volna a vasarlokat, vagy a TikTokon hirdetett volna, egy limitalt
szérias, 56 oldalas nyomtatott kiadvanyt juttatott el a térzsva-
sarlékhoz. A vevék a cipdk kiszinezésével sajat, egyedi dizajnt
hozhattak létre, majd egy mobilapp segitségével megnézhet-
ték, hogyan jelennének meg az alkotasaik a valdsagban.

A kivéltsag érzése és a gyerekkori szinezék iranti nosztalgia
egyltt hatalmas siker lett, ami bizonyitja, hogy a printnek
meghataroz6 szerepe van a jové kampanyaiban. A grafikai
papirokat gyarté globalis vallalat, a Sappi, sok éve kutatja
a print marketingkommunikaciéban betoltott szerepét.

A j6vében a print és a digitalis tartalmak egyiitt eredményez-
hetik a ROI javulasat, a marka iranti bizalom erGsitéséhez
pedig érdemes visszatérni az offline kiadvanyokhoz, derilt ki
a Sappi és a Kantar Media kutatasabdl, amit tébb mint 1200
marketingszakember bevonasaval végeztek el.

A Sappi az adatszolgaltatassal és piackutatassal foglalkoz6
Kantar Mediaval kozos, legljabb felmérésében egyesiilt alla-
mokbeli és négy eurdpai orszag marketingspecialistai vettek
részt. A kutatas eredményei nemcsak a marketing j6véjébe
engednek betekintést, hanem abba is, hogy mi az, ami
sposztzoom korszakban” igazan fontos a digitalis vilagtol
kimerdilt vasarloknak.

A felmérésbél kiderilt, hogy a résztvevék tobb mint fele Ggy
gondolja, a ROl tovabbra is kulcsfontossagu teljesitménymu-
tatd (a vasarloi elégedettség mellett), és azok a csatorndk,
amelyek a megtériilést biztositjak, digitalisak lesznek - print
kiadvanyokkal és kiiltéri hirdetésekkel parhuzamosan.

Amiben a print sokkal tobbet tud:
hitelesség és bizalom

Megérinteni egy terméket, kézbe fogni egy konyvet, fellapozni
egy glossymagazint, olyan fizikai és az érzelmi jutalmat jelent,
amelyért a vasarlok hajlandbak tébbet fizetni akkor is, ha

a digitélis, olcsobb alternativak is rendelkezésre allnak.

Afelmérés a fogyasztok és a marka kozotti kapcsolatépitéssel
is foglalkozik. A valaszaddk 60%-a szerint a megbizhatdsag

a legfontosabb, és a résztvevdk kozel negyede a printet valasz-
tand kommunikacids csatornanak, készénhetéen a magas
lefedettségnek és annak, hogy a print tényleg képes elérni

a célcsoportokat. A kutatas szerint a kommunikacids csatorndk
koziil a legmagasabb szintli fogyasztdi bizalmat a tv, a print
hirdetések és a print kiadvanyok élvezik. Ez a fiatalabb genera-
cidkra is igaz, 6k az analdgot és a printet az értékkel és megbiz-
hatdsaggal kétik Ossze.

INTO THE

FUTURE OF
- MARKETING

(AND THE SURPRISING ROLE OF PRINT)

Rovoalod:
The Sappi/Kantar Marketing Survey 2021

A Kantar kutatasai szerint 10-bdl 9 ember emlékszik a markara,
és 60%-uk online megkeresi az adott brandet, miutan direct
mailt kapott. A szakemberek azt tapasztaltak, hogy ezek a leve-
lek 12%-kal emelték az online rendelések értékét.

A jov6 marketingtrendjeiben a purpose, a hitelesség,

a termékinnovacio és a fenntarthat6sag jatszanak majd kulcs-
szerepet. A print az adott tartalom befogadasa utan is ,vellink
marad”, és a digitalis csatornakkal egyiitt, és nem azokkal
versenyezve eredményezheti a ROl javulasat.

Tobbre vagy kivancsi? Olvasd le a QR-kddot, és rendeld meg
A Glimpse Into The Future of Marketing cim kiadvanyt!
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IPAR KOMMUNIKACIO

Bizalmi kor

Ajarvany okozta bizonytalansagban az emberek a vallalatokba
helyezik a bizalmukat. Tudnak-e ezzel élni a cégek, cégvezetdk,
ACZEL LASZLO INTERJUJA és rajtuk keresztiil a markak?
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EMBEREK SIMO GYORGY

Feésiiletlen businessman

Irigylésre méltéan sokoldali ember Simé Gyérgy. Volt rovatvezeté a Magyar

Narancsnal, alapitdja a Tilos Radidnak és az Origénak. Azutan elnyelte

az lizleti élet, igy lett a Telekom egyre magasabb beosztasban lévé vezetdje,

a magyarorszagi internet bevezetésének egyik kulcsfiguraja, és akkor még nem

soroltam fel minden poziciéjat. Osztonds, konformista személy, egyszerre kihivéd

és rendkiviil fegyelmezett polgar. Egy fésiiletlen businessman szabalyok nélkiil,
TOTH OLIVER INTERJUJA akivel a kortars képzém(ivészetrél kezdiink beszélgetni.
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DESIGNNDIJ

Budapesti témaval nyert
a gyori Elevate az RGB-n

A Kreativ nagy designversenyének idei kiilondijasa is a Budapest Brand
BALKANYI NORA OSSZEALLITASA projektje, a Valyéval kozos Rakpart lett. Mutatjuk a nyerteseket!
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EMBEREK EN CSINALTAM

Kijutni szivas, de ha mar ott vagy,
a téma a labad elott hever!

Nagy Gabor kozel egy évtizede a Mito lead kreativja, de mellette felépitett

egy 6nallé fotds/videds karriert is. Tavol-keleti kiityiigyartok és kockatokeés

befektetécégek allnak sorban a tijképeiért, a Sony 6t kérte fel az egyik legtijabb

kamerajanak bemutatasahoz. Minden utjat 6ramlipontossaggal megtervezi,
NAGY ZSOLT INTERJUJA de hagy helyet a véletleneknek is. Interju.
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EMBEREK

K&V

Egy jo 6tlet barhonnan johet - vallja Kaspar Arpad Kaspi,
a VMLY&R szovegirodja, aki bronzot nyert a Zsenge Pengén,
de a tavalyi ARC-on és a Telekom Fenntarthatosagi Nap
palyazatan is felhivta magara a figyelmet.

SZERENYI TAMAS INTERJUJA

Pénziigyon végeztél, voltal account, majd stratéga.

Hogy kotottél ki végiil a szovegirasnal?

El6bb alkalmazott kozgazdasagtant, aztan pénziigy mestert
végeztem a Corvinuson, kézben elkezdtem dolgozni adé-
tanacsad6 gyakornokként. Hamar rdj6ttem, hogy ez nem
nekem vald, az 6rokos excelezés tul szaraz volt, minden-
képp valami izgalmasabb utan akartam nézni. Az egyetem
alatt didkszervezeteztem a Studium Generale-ban...

Ahol az 6néletrajzod szerint matekot is tanitottal.

Igen. Ott érettségire készitettlink fel kozépiskolas didko-
kat. Sokat kellett promdzni, ad6-egyszazalékot gy(jteni,
rengeteg minden az én felel6sségem volt, ami a kommu-
nikaciéhoz kothetS. Akkor kezdtem el nézelddni, hogy
kik csindljak a reklamokat, hogyan mukodik ez az egész.
Elkezdtem kiildézgetni a CV-met, és bekeriiltem

az Isobarhoz mint accountgyakornok.

4

Miért pont accountnak jelentkeztél?

Valahogy be kellett keriilni a rekldmszakmaba. Akkor még semmit nem
tudtam, ott ismertem meg a roviditéseket, hogy mi az a brief, mi a PPM, mik
a folyamatok. Utdna a kovetkezd 1épcsé volt, hogy szeretnék elindulni a krea-
tiv alkotds iranyaba, szeretném én kitalalni, hogy mi keriiljon a kommunika-
ciés eszkozokre.

Ez a valtas mennyire jott konnyen?

Osszeraktam egy portféliét azokbdl a munkékbdl, amiket az egyetem alatt
alkottam. Addigra jobban megismertem a piacot, és hogy milyen egy krea-

tiv kivalasztdsi folyamata. Igy keriiltem a Clair & Curtishez, ahova stratéga
pozicidba vettek fel, ez volt az dtmenet. Itt bedobtak a mély vizbe, és bevontak
a koncepcidalkotasba is. Ezutan a HPS-hez mdr szdvegirdnak jelentkeztem,
aztan majd 2 éve a Geometrynél és VMLY&R-nal vagyok.

Az utébbi idében szépen gyiijtogetted a dijakat, a Zsenge Pengén

is helyezett lettél.

Igen, ott Gsszejott egy 3. hely cyber kategéridban, tavaly az ARC-ra bevalogat-

tak a plakatunkat, dijat nyertiink a Telekom Fenntarthatésagi nap palyazatan,
volt egy Young Drummers shortlist, és elkezdtek gyilni a nagy reklamos dijak
és shortlistek is.

A versenyeredmények koziil melyikre vagy a legbiiszkébb?
Taldn az ARC-ra, az az, amit a legtobben lattak. Meg klassz az, amikor ra lehet
mutatni, hogy azt én csindltam, meg lehet mutogatni a csaladnak, baratoknak.

Milyen szakmai dij lenne a kovetkezé mérfoldko szimodra?

Nem dijakban téizném ki a célt. Inkabb szeretném megvaltani a vilagot

a kommunikaciéval. Tudom, magasztosan hangzik, de igyekszem olyan
purpose-based kampdnyokat vinni az tigyfeleknek, amikkel prébalom 6ket
jo ligyek mellé dllitani. Fontosnak tartom, hogy amellett, hogy megcsindljuk
a kotelez6t, vigylink olyat is, ami valami extra értéket teremt a kdzosségnek.

Szerinted ennek itthon van mar kultiriaja? A markak nyitnak

az ilyen jellegii Gtletekre?

Sokan nyitottak, és a tobbieknek is muszdj lesz ezt az irdnyt k6vetni. A fo-
gyasztok egyre inkabb azt varjak, hogy ne csak arrél beszéljiink, hogy meny-
nyire j6 vagy olcsé valami, hanem hogy a marka igenis foglalkozzon a tarsa-
dalommal és a fogyasztdival. A kutatasok is azt mutatjak, hogy az emberek
inkdbb vesznek olyan termékeket, ami mogott egy purpose-driven brand 4ll.
Persze akkor mtkodik ez igazan, ha az egész marka igy van felépitve.

Te hogyan inspiralédsz? Mivel stimulalod a kreativitisodat?

Nincs ilyen konkrét dolog. Minden inspiral. Az is, amikor a 4-es, 6-oson uta-
zom, és olyan karaktereket latok, vagy olyan beszélgetéseket hallok, amiket
elmentek késébbre. Rengeteg trash videdt és sorozatot nézek, sok-sok szak-
mai dolgot olvasok, de azt mondanam, hogy egy j6 6tlet barhonnan johet. ¢






IMPRESSZUM

ISSN 1218 - 9359

XXX. évfolyam, 12, szam

Mit teszel a fenntarthatdsagért?

FOSZERKESZTO: Hermann Irén
»Klimaszorongok.”

ONLINE VEZETO SZERKESZTO: Nagy Zsolt
~Tomegkézlekedés, bringa, okosan fités - a hdrom
kdrtydm, amit egy ilyen kérdésre eld tudok hdzni.”

SZERKESZTOK:

Balkanyi Néra

»A minden mds > mianyag, nem hds > hds, helyi > nem
helyi, haszndlt > dj vonalon igyekszem mozogni,

plusz bringa (csak télen lekvdr vagyok) és vdszonzacsik
(amiket rendszerint otthon felejtek).”

Bicsérdi-Fiilop Adam

,Az MTU-plakdttal ellentétben nem terepjdréval,
hanem gyalog érkezem egy erdébe. Es nem épitkeztem
a Balatonndl.”

Fiilop Istvan
,Tul keveset.”

KORREKTURA: Ligeti Szilvia
FOTOUGYNOKSEG: 123rf.com
HIRDETESMENEDZSER:

Fetter Agnes

»Minden vdsdrldsomhoz (legyen az élelmiszer, non food,
ruha stb.) sajdt szatyrot haszndlok, a zéldségekhez,
gylimélcshéz, pékdruhoz is kiilon-kalén. :)”

Orosz Anita, +36-30-685-9799

Vig Istvan

LA hdztartdsunk 6sszes eldobhaté elemmel miikédé
szerkezetétben az elemeket kicseréltem djratélthetd
elemekre, mivel mdr megbizhatéak és nagy
teljesitményt is tudnak nydjtani.”

SZERZOK:

Chilembu Krisztina

,Kertészkedni kezdtem, tobb-kevesebb sikerrel, és miéta
latom, hogy mennyire sok munkdt jelent ez, sokkal jobban
odafigyelek az ételpazarlds csékkentésére.”

Szerényi Tamas

,Leginkdbb sokat szorongok érte/téle/miatta, de egyébként
szelektiven gydijtok, bringdval jarok, prébdlok nem
megvenni mindenféle felesleges és eldobhaté hiilyeséget,
illetve igyekszem edukativ cikkeket irni a témdban.”

Téth Olivér

,Elengedhetetlennek tartom, hogy a piaci, fogyasztéi
kultdra helyébe egy uj, a jelenlegitél nagyban eltéré
gondolkoddsmddot és tdrsadalmi berendezkedést igényld
okologikus kultarat épitsiink fel. Szkeptikus vagyok, hiszen
az 6koldgiai fordulathoz a fenndllé hatalmi struktdrdk
megvdltoztatdsdra van sziikség, amiben az egymdshoz
szorosan kétédé gazdasdgi és a politikai elit alapvetéen
ellenérdekelt. Nem marad mds, mint a hit a kollektiv
cselekvésben, az 6sszefogds erejében. Ennek egyik apré
elemeként igyekszem a sajdt eszk6zeimmel segiteni

az »Uj« kultdra kialakuldsat.”
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ES SALES BUSINESS UNIT VEZETO: Krémer Julianna
»Nem kell olyan sokat enni. :)”

HEAD OF EVENTS: Krémer Sara
PENZUGYI VEZETO: Hadarics Gabor

TERJESZTES: Bazsonyi Réka,
elofizetes@pphmedia.hu, +36-30-962-3493

,Etelt nem dobok ki, »azt fagyaszd le«. Textilszatyor
mindig van ndlam, vdsarlds elétt mérlegelek, hogy
arra az adott dologra valéban sziikségem van-e.
Tomegkozlekedéssel jarok és szelektiven gydijtom

a szemetet. Kérnyezettudatossdgra neveld, hiteles
influenszereket kévetek, akik valéban haszndlhaté
Gtleteket osztanak meg. Véleményem szerint ez egy
folyamat, mindig van hova fejlédni.”

SALES- ES MARKETINGKOORDINATOR:

Mellényi Réka Mercédesz,
mellenyi.mercedesz@pphmedia.hu

,Ugy gondolom, a fenntarthatdségot apré

bébilépésekben lehet becsempészni a mindennapi
életiinkbe, igy cs6kkenthetjiik a klimaszorongds jelenségét.
Es persze rdcsapok a bdrtender kezére, ha szivészdlat akar
tenni a gin-tonikomba.”

NYOMDAI ELOALLITAS: EPC Nyomda, epcnyomda.hu

Avélemények kozott kozolt anyagok nem feltétleniil tiikrozik a szerkeszt6ség allaspontjat.

A Kreativ fészerkesztéje csatlakozott a Fészerkeszt6k Férumahoz. Ezzel véllalta, hogy

az altala irdnyitott szerkeszt6ség a Fészerkeszt6k Féruma altal kidolgozott és elfogadott etikai
76 irdnyelvek (foszerkesztokforuma.wordpress.com/etikai-iranyelvek) szerint végzi a munkajat.
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