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INTRO

Fot4: Mohos Marton / 24.hu

PAL ZSOMBOR

Hazugsag volna azt mondani, hogy a Kreativ tabora Budapestre korlatozédik:
a statisztikdk alapjan Budadrsén, Pomézon és Uromon is kifejezetten erések
vagyunk az Gjsdgosokndl, és elvékonyodva még Erden, Leanyfalun, Hal4sztel-
ken és Di6sdon is hallatszik a hangunk. Széval nem magyarazom, miért épp
févdrosi témdkat tettiink ezuttal a kirakatba, Budapest-kot6dést dizajnok mel-
lett két formal6do keriileti kulturalis projekttel, a ferencvarosi Konnektorral
és a Margit-negyeddel. Interjuztunk két 6nkormanyzat-kozeli szakemberrel
is: a fépolgarmesteri kommunikacids tandcsadd + konyvkiado + exkertévés

+ hobbiirodalmér Rényi Addmmal és a Budapest-markafénék Faix Csabéval,
talan az utolso pillanatban, miel6tt az ilyen beszélgetések lehetGségét bete-
meti a diiborgd fokozatura kapcsolé kampany radioaktiv pernyéje.

A szam masik felét jorészt ligynokségek és médiacégek elmult kétéves mérle-
geinek vizsgalgatasa teszi ki. Tavaly nem volt ilyen 6sszedllitasunk, egyrészt
mert a virusiligyi konnyitések miatt vagy fél évre szétteritve folytak be az adat-
bazisokba a cégek eredményei, masrészt meg a masodik hulldmot nyégve ugy
éreztiik, a fenének van kedve szamokat nézegetni arrdl, kinek hogyan ment egy
idékozben eltorolt vilaghban. Most cserébe tanulsagos volt 6sszenézni Az Utolso
Békeév meg a Covid tépazta tavaly mutatoit, és szerintem nektek is az lesz
olvasni, mert a kiilonb6z6 szektorok olykor nagyon eltérd filmeket néznek.

Alapvet6en mégis az cseng ki az 6sszképbdl, hogy mindig van remény,

és ezzel a szakmaiatlan, de szinte lizenettel kotok at arra, hogy ez a bekoszo-
nés most egy elkoszonés is egyben. Majdnem kereken 6t évig szerkesztettem
a Kreativot: érkeztem napjan daralta le az allamhatalom megfeleld aktudlis
tigynoke a Népszabadsdgot, hogy megadja az alaphangot a kovetkezd idd-
szakhoz; még nem volt eln6k Trump, de rogton az lett, és azota el is vesztett
egy valasztast, amivel egyébként alaposan betett a tengerentuli libsi sajté
példanyszamainak; itthon még kiilonb6z6 arnyak mogott 1éteztek az azdta

a KESMA-erny6 ala rendezett parhuzamos kormanyuniverzum sajtocégei;

és még sz6 sem esett arrdl, hogy szabalyozni, érdemben adéztatni, urambo-
csa!: darabolgatni lehetne a Facebook és a Google nevii online kézmtcégeket,
amely ligyben nem mondom, hogy a diadal kapujdban allunk, de a probléma-
felismerés mar fél gy6zelem.

Szdval ez az intré a végszavam, és ezen a ponton azért elarulhatom, hogy

a Kreativ online és rendezvényes lednyvallalatait is dttekintve ezt a lapot Ossze-
pakolni volt a mindenkori legjobb mdka, eztton is kdszonom nektek, hogy
volt kinek és miért. A Kreativ f6szerkesztdinek diszes sorat folytaté Hermann
Irén hozzdm hasonléan itt kezdte a palyajat, amelyet a Figyelénél roviden,

a Forbesnal hosszasan kereszteztiink egymaséval, és a kozos pontok magas
szama azt vetiti el6re, hogy a kovetkez6 lapszamoktol fogva is egy mashogyan,
de hasonl6 buliban fogjatok talalni magatokat. Ami pedig minket illet, kicsi

ez a reklam- és médiafalu, sz6val egyesével is mondhatnam mindenkinek,

és valoszintileg ugy is igaz lenne, hogy: taldlkozunk még. (mic drop) *
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RAJT

LONG STORY SHORT

-

Animdcidssorozat-karakterét, a Rick és Mortyban sze-
repld Jerry Smitht nevezte ki kreativigazgatéjanak a DDB
FTW, a hdldzat jatékokra szakosodo aliigynoksége. Ha
azt hinnéd, ez valami hamar ellaposodé vicc, az AdAge
oknyomoz6 cikke utan konnyen elbizonytalanodhatsz.

A bejelentés 6ta ugyanis az tigynokség és Jerry Smith is
teljesen szerepben maradt a LinkedInen és az érdekl6d6
sajtoval szemben is.

De ki az a Jerry Smith, és ez miért vicces? Jerry a sorozat
torténete szerint Morty apja és Rick veje, aki az els6 évad-
ban szdnalmas élete és folyamatos béndzdsai miatt a poén
targya. Karrierje sem tul fényes, de az egyik els6 epizodban
azt lathatjuk, hogy egy szimulalt kampanyprezije annyira
jol sikertil, hogy még dijat is nyer vele. Jerry nem tul ere-
deti reklamotlete visszatér$ poén: az omindzus prezenta-
cién a nyilvanvaldan a hires Got Milk? koncepcidjat lenyilé
Hungry For Apples? Gtlete hozza el a sikert szamara.

Végre allast kapott a multiverzum
legjobb kreativ elméje

BICSERDI ADAM {RASA

A DDB FTW mostani poénja azonban nemcsak a referen-
cia miatt miikodik, hanem mert a Jerry Smith-profil nem
a semmibdl bukkant fel. A profil mar legaldbb egy éve
aktiv, és lényegében Smith munkakeresésérdl szl a felszi-
nen, mikozben valdjaban viccet csinal a teljes iparaghdl.
Amikor példaul Smith azzal biiszkélkedik egy posztban,
hogy a Cannes Lions zslirijének tagja lesz, még hozzdteszi:
»Ne felejtsétek elkiildeni nekem a sajat munkaitokat, hogy
tudjam, mire szavazzak majd!” Mas alkalommal a rek-
lamszakma egyéb hireit, a kampanyokkal biiszkélkedSk
bejegyzéseit kommenteli, a Burger Kingnek példaul szlo-
gent javasolt, de a Jerry Smith teljes portfélidjat bemutatd
oldalban is van munka - barki is lljon a projekt mogott.

Csakhogy tényleg egymasra csukddjon a valdsdg és a fik-
cié, még Jerry f6n6két, Mr. Marklovitzot (yes!) is megal-
kottak a LinkedInen, aki rendszeresen be is csekkol Jerry
posztjainal. De az a geg kiilondsen betalalt ndlam, amikor
Smith biiszkén oszt meg egy magdrdl vagy a Rick és Morty-
ol sz616 AdAge-cikket, majd eldrulja, hogy nincs eléfi-
zetése, ugyhogy valaki eldrulhatnd neki a cikk tartalmat.
(Természetesen ilyen esettel mi sosem talalkoztunk.)

Minden hétkoznap reggel rakunk egy ilyen sztorit a Kreativ Online
hirlevelébe, amit tobb mint 11 ezren jaratnak a varosban.

Ha te még nem vagy koztiik, ilyenekrdl maradsz le!

El6fizetés nem kell hozza, csak egy feliratkozas az oldalon.



RAJT

NEXT BY TELENOR

Digitalizal az egész vilag

Szeptemberi Next rovatunkban ismét a vilag olyan apré csodait mutatjuk be,
amelyekrél azt gondolnank, hogy a jové részei, pedig nagyon is itt vannak

CHILEMBU KRISZTINA OSSZEALLITASA

veliink a jelenben. Az Gjdonsagokat a Telenor segitségével kutattuk fel.

Erintés nélkiil is mozognak a bibuk a robotizalt sakktablan

A vezércsel (The Queen’s Gambit) cim{i Netflix-sorozat éta a sakko-
zds iranti érdekl6dés jelent6sen megnétt. J6 sakkpartnert taldlni
azonban nem koénnyt, és ha a kozvetlen kornyezetiink nem osztozik
a sakk iranti rajongasban, maradnak az online jatszmak. Virtualis
babuk tologatasa helyett egészen mas élményt kindl a Phantom
okostdbla, ami amellett, hogy gyonyorkodteti a szemet, képes

a szenzoraival minden egyes babu helyét érzékelni, és a sakkfigura-
kat utasitdsra gyorsan, csendesen a kivant mezdére mozgatni is.

Olyan, mintha egy lathatatlan kéz rakosgatna a babukat, ami
egyszerre hatborzongat6 és leny(ig6z6. A kiilonleges sakkélményre
raaddsul barkit meghivhatunk, akar a vilag masik felérél. Online
jaték esetén az okostdbla a sakkpartner 1épéseit is valds id6ben
képezi le. Az ellenfelek okostelefonnal vagy laptoprol csatlakozhat-
nak a jatékhoz, és természetesen 6k is valés id6ben latjak a 1épésein-
ket. A babukat hanggal is lehet irdnyitani, egy teljes partit lejatszha-
tunk anélkiil, hogy hozzdérnénk a figurakhoz.

Beépitett kameraval vigyaz rad a napelemes okoshatizsak

A németorszagi Saros Lab nevi startup egy sor olyan funkciét
zsufolt dizajnos hatizsakjaba, amitél az nemcsak biztonsdgosabb,
hanem sokkal praktikusabb is lett mezei rokonainal. Ajanljak
gyakorlatilag barkinek, akinek jél jon egy harmadik szem - nem
spiritudlis értelemben, hanem a hatizsdkjan, hogy ,lassa”, mi tor-
ténik a hdta mogott, id6ben észrevegye a felé kozelit6 potencialis
tdmadokat és a ndluk levé targyakat.

Az okostaska hétuljaba egy 1080 pixel felbontasu kamerat épitet-
tek, a mozgasérzékeld pedig fel is tudja mérni a kzeled§ targyak
sebességét. A hatizsak tulajdonosa igy csatlakoztatott telefonja segit-
ségével tudatdban lehet a mogotte zajlé eseményeknek, nem kell
allanddan hatranéznie, hogy biztonsdgban legyen, taskaja riasztd-
rendszere vibraciét kiild, amikor veszélyt érzékel. Az okospoggyasz
sajat GPS-szel is rendelkezik, tAmadds esetén S. O. S. riasztdst kiild
egy eldre bedllitott kontaktszemélynek, lopas esetén pedig kovethe-
ték a koordinatai.

A Seeon 180° 6sszes funkcidja egy beépitett 20 000 mAh-s power
bankbdl merit energiat. Praktikus kiegészit$ azoknak, akik rend-
szeresen lemeriiléfélben levd telefonnal vagnak neki az éjszakanak,
a power bankot USB-C- és USB-A-t61t6 portokkal is ellattak. A taska
hétoldalan lev6 napelemek pedig arrél gondoskodnak, hogy ne
kelljen tdl gyakran feltolteni a kiilsé aksit.
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a Telenor tamogatja.
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Itt az app, amivel konnyedén felturbozhatod a memoriad

A MemoryOS nevii edtech startup alapitdi egy gamifikalt e-learning
alkalmazassal segitenek abban, hogy jobb legyen a meméridnk,

és megtanuljuk, hogyan emlékezziink mindenre, ami fontos.

A fejlesztésben részt vett Jonas von Essen kétszeres ,memoria-
vilagbajnok” is, az az ember, aki képes volt megjegyezni a pi sok
ezer szamjegyét, és memorizalni 500 fés hallgatésaga minden
egyes tagjanak a nevét.

A mesterségesintelligencia-alapu termék a bevalt memoriafejleszté
technikdkat az e-learning legijabb fejleményeivel 6tvozi egy 3D-s
jaték feliiletein, hogy egy élvezhetd és hatékony eszkozt adjon a fel-
hasznaldk kezébe. Az alap a memdriapalota nevli mddszer: a palota
egy mentdlis ,tarol4”, ami specidlis asszociativ technikdk segitsé-
gével megjegyzi és felidézi a kivant adatokat, szamokat, szavakat.

A MemoryOS ezt a tudast teszi konnyen elsajatithatdva interaktiv
ultrarévid leckéivel és a Mind Palace Virtual Implant (MPVI) méd-
szerrel, amit nagyjabdl ugy lehet leirni, hogy a felhaszndl6k el6re
megalkotott virtualis memoriapalotdk segitségével szerezhetnek
kontrollt az elméjiik memorizdlasi folyamatai felett, és novelhetik
jelentésen memoridjuk kapacitasit. A MemoryOS demo verzidja

az App Store-ban és a Google Playen mar elérhetd, kiilonféle tdmo-
gatdsi konstrukciékban az Indiegogoén is megrendelhetd.

# smartbug

RAMDOM
THERMOSTAT PRESENCE

REMOTE TV WASHING
TWILIGHT  CONTROLLER MACHINE

Uj kiityii a kérnyezettudatos, a geek
és a kissé paranoias ingatlantulajoknak

Minden lakast okosotthonna alakit a SmartBug nev falba rejtheté
eszkoz. A segitségével szabalyozhaté a hémérséklet, be- és kikap-
csolhatd és allithaté a légkondicionald, aktivalhaté egy személyre
szabott riasztérendszer, és nyomon kiévethetd a fogyasztas.

Az internode héldzattal, wifivel és Bluetoothszal is m(ikdé okos-
kapcsoldt fejlesztdi egy sor érzékeldvel szerelték fel, amelyek képe-
sek mérni az energiafelhaszndldst, a paratartalmat és detektalni

a hangokat. Nincs tobb panik, hogy bezartuk-e a lakast, amikor
reggel sietGsen tavoztunk.

A SmartBuggal tavolrdl is iranyithatdk a haztartasi gépek, intelligens
funkcidkat kap a termosztat, lehet6vé valik a régi erdsit6k, CD-lejat-
sz0k és lemezjatszok vezérlése is, ezaltal a lassan muzeumi darabok
is tovabb szolgalhatjak tulajdonosaikat. Az eszkozhoz fejlesztett
applikacion keresztiil kiilonféle bévitményeket lehet telepiteni. Ezek
kozott akad olyan, amelyik képes monitorozni a leveg6 mindségét,
mas plug-inek a biztonsagért felelnek: a rendszer nemcsak a gyerek
kiabalasat és sirdsat ismeri fel, hanem egy kompatibilis hardver,
példaul 6ra hasznalataval érzékeli, ha egy idds rokon elesik

- ezekr6l az eseményekr6l azonnal értesitést kiild.

Bévebben azonos cimen a Kreativ.hu-n. 5



RAJT

Budapest Print

EZ A SZEP DOLOG

MI EZ? Budapest témaval foglalkoz6, mindenféle technikaval késziilt
nyomatok, grafikak, rajzok. A teljesség igénye nélkiil kerestiink az elmult
évekbdl a févarossal foglalkozé, kiemelkedéen j6 munkakat. A projektekbe
az évek soran futottunk bele itt-ott, altaldban egy-egy linken végiggérgetve.
Budapesttel foglalkozé cikkeink mellé most megérdemelt helyiikén lehet
nézegetni éket, printben.

MAGYAR BELA: CITYGRAPH

6 www.citygraph.hu

»Epitész-grafikus: ez dll a névjegyemen, valdjdban épitésznek nagyon is
grafikus, grafikusnak nagyon is épitész vagyok. Amikor az ember elhagyja

a vdrost, a természet lassan visszafoglalja azt. De mi van, ha minden forditva
torténik, és az elhagyott vdrosok, hdzak, szerkezetek élednek fel, és keverednek
el a természettel? A miifaj, amiben a miiveim sziiletnek: toll, tus papiron,
majd digitdlis tollal dtdolgozom, ujraértelmezem az eredeti rajzokat, végiil
nyomatokat készitek beldliik.”



DISTRICT VIIL, BUDAPEST

DISTRICT XIIL, BUDAPEST
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BUZAS ALIZ: BUDAPEST POSTERS ,»Fontos szdmomra, hogy stirtin csindljak olyan rajzokat, amiket nem
megrendelének, hanem sajdt magamnak készitek, ahol kiprébdlhatok uj
dolgokat, kisérletezhetek. Egy ilyen passion project volt a Budapest Posters is.

Instagram / @alizbuzas

Erdekes kihivds volt egy plakdtban megragadni a keriiletek esszencidjdt.”

DOHANY UTCAI ZSINAGOGA
BUDAPEST

wie
- &
P'\
DANKO EVELIN: »Budapest az otthonom, lenyiigoz és inspirdl a soksziniisége. Illusztrdcidimban

BUILDINGS OF BUDAPEST

is ezt a diverzitdst prébdlom bemutatni, sajdt perspektivdmbdl szeretném

ldttatni a vdrost. Egyedi karakterekkel épitem fel a grafikdimat, de hii maradok
www.boldvisual.hu, Instagram / @evelin.danko az épitészet eredeti vonalaihoz, tisztelegve a vdros és az épitészek felé.”
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NEMES ANITA: NEMESSIS »2013 Ora késziilnek a Budapest témdjii grafikdim. Mint itt sziiletett
bennsziilott, mdr fiatalon ldttam, hogy mennyire szép helyen élek. Rendszeretd
grafikuskent olyan formanyelvet prébdltam kialakitani, ahol jol megférnek
egymdssal Budapest kiilonbozd stilusjegyei, és ami egységként, akdr tabloként,

Instagram / @nemessisa rendszerdbraként vagy infografikaként gyiijti Ossze ezeket az elemeket.”



MAJOROS ZITA: PRINTA’S PEST

»A Printa’s Pest kollekcié 2007-ben indult, azdta folyamatosan béviil
és vdltozik. Majoros Zita szubjektiv tipogrdfiai térképei a Printa
szitanyomao miihelyében késziilnek, és megjelennek grafikdkon,
biopamut pélokon, vdszontdskdkon, fiizeteken vagy juta- (f6leg
Azsidban termesztett novényfajta - a szerk.) neszeszereken is.”

www.printa.hu/collections/budapest

BORBELY ARON: HIDDEN PLACES

»A Hidden Places projektem kiilfoldi bardtaimnak egy kiilonleges
térképpel mutatja be Budapest egy mdsik, rejtett arcdt.”

Wwww.co-mpact.com 9



CIMLAPINTERJU FAIX CSABA

Faix Csaba (Budapest Brand)

»2Muszaj mindenkivel
egyiittmukodniink”

A korabbi varosarculati és fesztivalszervezd cégekbdl lett Budapest Brand
vezetdje az Ujrainduldsrdl, KEbanyardl és Soroksarrdl, és arrél, miért muszaj
PAL ZSOMBOR INTERJUJA kikeriilni a févarosi élmények alakitasakor a hideg polgarhaboriit.
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CIMLAPSZTORI KONNEKTOR

Konnektor — Mlvészeti Inkubatorhaz

Az onkormanyzat lazan olelo karjaiban

A Konnektor - Miivészeti Inkubatorhaz uj modellel kisérletezik a IX. kerliletben:
a profittermelés nyomasa nélkiil fog kozosségi, kulturalis és szocialis
BALKANYI NORA iRASA programokat szervezni. Buli nem itt lesz.

14
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CIMLAPINTERJU RENYI ADAM

Rényi Adam, Kardcsony Gergely kommunikaciés fétanacsaddja

»A vilag jobb hely annal,
mint amilyennek sokan gondoljak”

Ujsagiré, kommunikaciés és médiaszakember, kereskedelmi televiziék

vallalati kommunikatora, PR-ligynokségek vezetd beosztdsi munkatarsa,

ird, kényvkiadd, a Fépolgarmesteri Hivatal kommunikacids igazgatéja, majd

fétanacsaddja. Griilet, hogy egy ember szakmai életébe mi belefér. Mégis... Az 6t

kozelebbrél ismerék tobbsége, ha meghallja a nevét, nem a tébbnyire a kulisszak

mogé hiizédé személyre gondol, hanem a maganember Rényi Adamra, aki nem
TOTH OLIVER INTERJUJA szeretne mast, mint egyre szélesebb kérben jél érezni magat.

16
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CIMLAPSZTORI MARGIT-NEGYED

Margit-negyed

Budan nem csak kutyat lehet sétaltatni

Ha a mindenhat6 jarvanyhelyzet engedi, a |l. keriileti nkormanyzat
Margit-negyed projektjével hamarosan j élet indul Bel-Budan. Ongjerth
BALKANYI NORA iRASA Déniel szakmai és Salamon Gergd kommunikacids vezetékkel beszéltiink.
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A nagy bukasoknal csak a novekedések
voltak jelentosebbek a PR-iigynokségek
eredményességében
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Nagy vesztesek, nagy nyertesek, nagy
atalakulasok a reklamiigynokségeknél
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A piacrol élo iigynokségek mar
eltorpiilnek a New Land mellett
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RENDEZVENYUGYNOKSEGEK

A rendezvényes Ugynokségek penzigyi teljesitménye 2019-20-ban

SZERENYI SZABOLCS IRASA

Ateljes rendezvényes, illetve btl-ligynékségi piac forgalmanak tébb mint 50,
nyereségének kozel 80 szdzaléka tiint el egy év alatt a koronavalsig miatt.
Az idei esztendd mar biztosan nem hoz ilyen lesijté eredményeket, de azért
hétra sem délhetnek még a szereplék. Kit érintett meg jobban és kevéshé

a hosszi hénapokig hiizédé rendezvénystop?
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SALES HOUSE-OK

Teves, radios es online sales house-ok penziigyi eredmenye

Mind a radiés, mind az online hirdetésértékesitést tekintve a kormanykozeli

tulajdonban all6 kereskedéhdazak: az Atmedia, az Evomedia-Salesworks,

valamint a 2020 végéig a legnagyobb hazai radidkat értékesité Media Moment

volt a legnagyobb 2020-ban Magyarorszagon az Igazsagiigyi Minisztérium altal
FULGP ISTVAN [RASA kozzétett pénziigyi beszamoldk alapjan.
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KIADOK

Hazai kiadok 2020-as penzigyi eredmenyei

Van a kézpontositas miatt éridsira duzzasztott Mediaworks, és vannak

a hirdetési bevételek kiesése miatt nadragot szorité vagy az olvasékhoz fordulé
tobbiek - igy foglalhat 6ssze egy leegyszer(isité mondatban a hazai médiapiac
2020-as pénziigyi llapota. Persze vannak azért arnyalatok, a rekldmpiaci valsag
ellenére ndveked6 médiacégekkel, sikeres olvasokat megszolité kampanyokkal,
és komolyabb visszaesést mutaté szerepldkkel is.

BICSERDI ADAM {RASA
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RADIOK

Radios cegek penziigyi teljesitménye 2019-2020-ban

A kdzmédia, a KESMA-hoz tartozé Retro Radid és a szintén kegyelt
Radid1-halézat ma pénziigyileg és hallgatottsagban is a legerésebb
FULGP ISTVAN [RASA szereplék Magyarorszagon.
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TEVEK

Tevetarsasagok penzugyi eredmenye 2019-2020-ban

ATV2 Csoport megduplazta nyereségét 2020-ban, a rivalis RTL Magyarorszag
azonban a szidmok alapjan jobban megszenvedte a jarviny évét: bevételi

és eredményoldalon is csokkenést kényvelhetett el a médiacsoport. A tévés
piac kisebb szerepléi kozdtt a Hir TV és a Discovery fejezett be kiemelkedéen

jé évet, az ATV hosszul id6 utan zart pozitiv mérleggel, a Pesti TV kériil azonban
BICSERDI ADAM ES FULOP ISTVAN IRASA egyeldre sok a kérdgjel.
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IPAR

CULTURAL BITES

Bullshit-e a purpose,

és ki segit mukodtetni?

Errél szolt a Magyar Telekommal k6z6s rovatunk, a Cultural Bites nyar
kozepi problémafelvetése a Kreativ LinkedIn oldalan, és innen gyijtéttiink
ki valaszokat. Bar a szakmai vita témafelvetése az ligynokségek lehetséges
szerepérél sz6lt, az rajzolddott ki, hogy az alapfogalmak és azok megitélése
koriil is van még megbeszélnivalo.
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Mielétt az 6sszefoglaléba belevagunk, egy kommen-

tar Szabd Bélatol, a Cultural Bites-sorozatot életre hivé
partneriink, a Magyar Telekom marka- és kereskedelmi
kommunikdciés igazgat6jatdl: ,A LindkedIn egyre inkabb
kiteljesedik mint szakmai férum, ezért arra tettiink egy
kisérletet a Kreativval partnerségben, hogy elinditsunk
egy szakmai beszélgetést. Az lenne a cél, hogy batoritsuk
az aktiv szerepvallalast az iparagban. Hogy ne csak a kon-
ferencidk folyoséin hangozzanak el az okos gondolatok.
Véleményem szerint a kisérlet hasznos volt, én sikeresnek
tartom, mert elindult a beszélgetés, jottek 1j és fontos
gondolatok. Akar kritikusak is, melyek a témara és nem

a formara fékuszaltak. Azt is gondolom, hogy egész jé
perspektivat adtunk a purpose és az ezzel kapcsolatos
muikodés témadira. Valdszintlleg nem fogunk teljesen egyet-
érteni ezzel kapcsolatban, de az mar vildgos, hogy a mar-
kaépités és kommunikdci6fejlesztés teriiletén ez most mar
alapvetés és megkeriilhetetlen. Még néhany éve ez nem
igy volt, a naysayererek sokasaga allt ehhez a kérdéshez
szlik latékorien, arrogansan. Most pedig mdr ott tartunk,
hogy azon kell gondolkoznunk, hogy merre tovdbb. Ehhez
akkor most mar fogadjuk el a purpose fontossagat és hasz-
nossagat, hogy eldre tudjunk lépni.”

Mi a Purpose, és mi nem?

»Definidljuk a bullshit fogalmat! A purpos-alapu megko-
zelités szerintem hasznos, f6leg, ha stratégiai szintb6l
kovetkezik, kovetkezetesen van felépitve és megjelenik
operativan a vallalat és vasarloi életében, a hétkbznapok
szintjén. Sajnos egyesek feliiletesen mar azt is bullshitnek
hivjak, amit az el6z6 mondatban leirtam.” (Kuti Istvdn,
Ergomania, sales & customer success manager)

»A purpose-alapi miikddés azoknal a cégeknél indithato
be és alkalmazhat6 konnyebben, akik még csak kitala-

lasi fazisban vannak. Azok a cégek, amelyek mar j6 ideje
miikodnek, és felépitett markaval rendelkeznek, egyrészt
a mar meglévé markdjukhoz igazitott purpose-t fognak
alkotni (zsdkhoz a foltot), masrészt barmilyen {igyesen is
teszik, a fogyasztok szamara j6 ideig csak ujabb kommuni-
kacids huizasként fog hatni, hiszen nem a kezdetektdl épiilt
erre a gondolatisagra/filozéfiara a marka és a cég miiko-
dése.” (Brassai Kornél, Adprophet, alapitd)

»A mi ilyen tipusu stratégiai tandcsaddi tevékenységiink-
ben az is benne van, hogy akar egy fontos iparagi iigy
felvallaldsa is purpose, mert javit egy ipardg megitélésén,
Uj mindsetet hoz be a piacra, javit a business mtikddésén,
fenntarthat6bb lesz sth. A végponton ott is a fogyaszto,
tagabb kontextusban a tarsadalom, kdrnyezet jobbitasa
all. A masik, amit nem vizsgalunk, hogy milyen tigyekre
és hogyan reflektal a magyar fogyaszto: ez is kozelebb
vinne sok vallalatot a témdhoz.” (Nagy Andrea, Positive
Adamsky, tigyvezetd partner)

»Ami még fontos szerintem, hogy a purpose uniquely us
legyen. Dunat lehet rekeszteni a sok egyforma purpose
statementtel.” (Tordai Péter, Bold Budapest, vezetd
kreativigazgatd)

Es ezzel pénzt keresni?

»Ez az anomalia a purpose koriil talan épp ott kezd4dik,
amikor egy vallalat az ligynokségével vagy stratégiai
tandcsaddkkal prébalja workshopokon megkeresni a pur-
pose-ét, mert Ugy tekint rd, mint egy kurrens marketing



A rovat egyiittmiikodo partnere a Magyar Telekom

Trunk Tomi (k6zépen) konyvbemutat6jan - a képen a kameratdl jobbra az elsé Szabé Béla

hoékuszpdkuszra. Szerintem ez igy teljesen haszontalan.
En legaldbbis azt tapasztalom, hogy az ilyen utélag konst-
rualt vagy workshopon elédsott purpose nagyon ritkan tud
bels6 kulturat és egyéni elkotelez6dést formalni. Pedig az,
hogy a papirra vetett purpose mekkora iizleti értéket képes
1étrehozni, ezen mulik leginkabb véleményem szerint. En
azt szoktam javasolni, hogy ha egy cég észintén nem tudja,
hogy mi a purpose-e, akkor ne keresgéljen utélag, hanem
valasszon mas mddszereket. Teljesen oké mas utakon
novekedni. Szuper a tdrsadalmi hasznossag, de ez ugyis
csak akkor miikodik, ha hiteles. Nem kell minden macké-
sajtnak és egyebeknek a vildg megmentésén munkélkod-
nia.” (Gdl Sarolta, DDB Budapest, vezet( stratéga)

»7Amig board szinten az EBITDA, a cash flow stb. a f6
mér6szamok, addig nem biztos, hogy érdemes nagyon
rafekiidni a purpose iranyra kommunikaciéban sem, mert

nehezen lesz hihet6. Ett6l még van szamtalan szuperjo

és sikeres nem purpose driven cég, csak autentikusabb, ha
akik nem azok, nem prébélnak annak latszani, hiszen nem
is kell.” (Gogge Tamds, Pattern Digital Consulting, partner)

»Amig a profitmaximalizalds a {6 szempont a vallalati olda-
lon, és valamennyire nem zarkézik fel mellé a mission,
addig nem varhatunk komoly valtozasokat.” (Remete Tibor,
Super Channel, alapitd)

»Meg sem tudom szamolni, annyi purpose-kiveséz6
workshopon vettem részt az elmult években, és mind-
egyik produktivan, j6 hangulatban telt, és taldltunk is
megolddst, ami az alapvetd miért kérdésre valaszol: miért
vagyunk ezen a vilagon, miért szolgaltatunk, miért joviink
be mindennap dolgozni? En igy értelmezem a purpose-t:
mint a vallalati misszié tigyféliranyu kivetiilése. De mieldtt

»,Ugynokségi oldalon nem a meghatdrozdsra kell

eroforrast forditani, hanem a miikodtetésre.”
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ide eljutunk, azt is fontos megjegyezni, hogy nagyon

sok nagyvallalat itthon még az alapvetd vision, mission
kategoériakkal sincsen tisztdban, vagy ha megfogalmazta
maganak valahogy, akkor technikailag biztosan nem arra
a kérdésre adott valaszt, hogy a cég hova tart és hogyan
szeretne odaérni. Ha ez megvan, és vilagos az iizleti cél,

és hogy milyen iparagban képzeli el magat a jovében,
akkor utana érdemes taglalni a purpose-t, hogy miért is
csinalja mindezt. Latszdlag tok egyszerl kérdés, de ha
sikeres vélaszt ad ra, akkor nemcsak hazon beliil valik
konnyebbé és céliranyossa a kommunikdci6, hanem kifelé
is van egy rendezéelv, ami alapjan mindezt elmondhatjak.”
(Aczél Ldszl6, Superfuture Consulting, alapitd)

»Lehet, hogy ez némi szkepticizmus a részemrél, de
valdszintileg a Telekomndl sem opcid, hogy a business
rovasdra menjen barmilyen purpose-kddés. Javits ki, ha
mégis! S6t, inkdbb abbéli hit, hogy ezen az Gton preferdl-
tabb, sikeresebb marka épithetd. Es ezt adom. Nem utol-
so6sorban emocionalis bénuszcsomag, biiszkeség a csapat
szamara, hogy itt nemcsak az iizlet szamit, hanem az is,
hogy pozitiv valtozasokat inditsunk el a tdrsadalomban

az emberek életében.” (Szakdl Zoltdn, Café Communications,
stratégiai igazgato)

»Ez alényeg. A purpose lizlet. A CSR az, ami a citizenship
része és adomany. Es mivel a purpose ezzel ellentétben
iizlet, ezért rendszerszint(ivé kell tenni, folyamatosan
menedzselni, mérni és épiteni. Purpose = marka = profit.”
(Szabd Béla, Magyar Telekom, mdrka- és kereskedelmi
kommunikdcids vezetd)

Es mi itt az iigynokségek dolga?

Az eredeti témafelvetés az volt, mi lehetne a purpose-alap
lizemre atallasban az ligynokségek idedlis szerepe. A tele-
komos Szabd Béla ezt irta az expozéban: ,Lehetnének

az ligynokségek a kiils6 szem, amely segit kiviilr6l megitélni
szamunkra a stratégiat. A stratégiai tervezok atjchetnének
hozzank 6tletelni: nem kreativokon, hanem hogy milyen
problémakkal szembesiiliink, hogyan definidljuk ezeket
Ujra, milyen lehetdségeket ragadjunk meg, hogyan hozzunk
Uj tarsadalmi hasznossagot a purpose-on beliil az adott
biznisziink kapcsdn. A kreativok is tulléphetnének a kreati-
vanyagok gyartasan: lehetnének megoldaskreatorok, akik
nemcsak kommunikacids anyagok kredlasaban jeleskedné-
nek, hanem abban, hogy a problémainkat hogyan tudjunk
Ujszerti médon megoldani, vallalkozéi attitiddel megvizs-
galni helyzeteket, lizleti problémakat, a célcsoportunk prob-
1émait. fgy mindenki egy picit stratégiaiabban miikédne:

a tarsadalmi hasznossag, az értékteremtés szempontjabol
egy kicsit stratégiaibb megkozelitést tudnank elinditani.”

»Azt gondolom, hogy ehhez nem szabad csak a felszinen
mozogni, sokkal mélyebbre kell menni, mert akkor fog
beépiilni zsigerileg, és igy lesz a stratégiai tervezés kodja

a purpose. Sok olvasds, kutatémunka, terepmunka, felfe-
dezés, beszélgetések, interjuk tarsadalomtudomanyi szak-
értékkel, egyiitt gondolkodas, tér és idé a szintetizalasra,
nem is folytatom... A mai magyar viszonyok k6z6tt nem
igy szocializalddtak az ligynokségek, mert ezt a rengeteg
munkat, befektetett id6t senki nem fizeti meg.” (Remete
Tibor, Super Channel, alapito)

»Ha a board meeting tényleg azzal kezdédik, hogy mult
héten mennyivel sikeriilt kozelebb keriilni a missionhoz
(és mondjuk a kommunikacids csapaton kiviil mas is tudja,
hogy mi az), akkor hajra. Ez viszont fundamentdlisan mas
miikddés, mint amire nagyvallalatok dltaldban rda vannak
allva, és ugy gondolom, hogy valéban elmozdulni (lasd

a Barclay’s példajat feljebb) ebbe az iranyba egy drasztikus
bels6 folyamat. Ha ebben ligynokség tud segiteni, az jo,

de mindenekelétt belsé akaras kell.” (Gogge Tamds, Pattern
Digital Consulting, partner)

»Valahogy van itt egy gap. Workshopon minden jél megy,
értik, értjiik, hogy mi kellene, aztdn meg nem nagyon
torténik semmi. Szerintem ez a purpose dolog igényel még
egy sor melléktevékenységet mind ligynokségi, mind bran-
doldalon. Példdul hogy a stratégia ne élljon meg a prezi
els6 10 oldaldn, hanem legyen része végig a folyamatnak,
és szo6ljon oda a kreativoknak, hogy szép-szép, de nem
elég j6. Hozzon tjabb boostokat a folyamatba. A kreativok
sokszor csak rutinmogulok vagy kreativ tjraértelmezék
tudnak lenni stratégiai irdanymutatds nélkiil. Plusz ki
kellene 1épni a nagy filmes businessmodellbdl, és valéban
elkezdeni sok-sok, data generalt kontentet gyartani, amely-
nek torténetesen része a tévérekldm is. Nincs mar olyan,
hogy a marka ezt és ezt a mindéségi szintet érdemli, ez ald
nem mehet. A purpose-driven vagy purpose-timogaté
miikddés az ligynokségi businessmodell Gjragondoldsat

is jelentheti. Pl. az ligyndkség eladja magat az ligyfélnek,
azaz bell az ligyfélhez egy projektre fullban. Vagy Gtletet
és gyartoi mentoraldst ad el. Vagy rezsi nélkiil kezd el lean
miikddni az igyfél iroddjaban, ergo nem kell top margint
kitermelnie.” (Szabé Béla, Magyar Telekom,)

»A purpose-alapi miikodésben és kampanyon kiviili
gondolkodasban szerintem az ligynokség full partner
lenne, és tenne ra senior eréforrast - ha lenne elég ideje
és kivanalom lenne. Jelen allapotban a nagy ligynokségek,
struktirak, modellek nincsenek felkésziilve arra, hogy
rezsi nélkiil, lean médon beiiljenek napokra és hetekre

a megrendeldi oldalra purpose-rdl lamentalni. Szerintem.”
(Aczel Ldszld, Superfuture Consulting)

,Ugynodkségi oldalon nem a meghatérozasra kell eréfor-
rast forditani, hanem a miikddtetésre. Ez pedig sokrétd,

és csak egy eleme a kommunikacids anyagok létrehozasa.
Idetartozik a core value proposition meghatarozasa,

a digitalis performance marketing markaszinten, 1j tipust
kutatdsok, szegmensértés és az analitika is.” *

»Mivel a purpose — a CSR-ral ellentétben - iizlet, ezért
rendszerszintiivé kell tenni, folyamatosan menedzselni,
meérni és épiteni. Purpose = mdrka = profit.”
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1138 Budapest, Dunavirag u. 2.
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IPAR REKLAM

Salyi Réka és Palincsar Laszlo (VMLY&R)

,,A kommunikacio ma mar a szamokon
nyugszik, nem az osztonokon”

AVMLY&R tavaly 6sszeolvadt a Geometry-cégcsoporttal. A cég jovojérdl,
a megvaltozott kihivasokrdl és a beépiilé vallalatok altal meghagyott 6rokségrél
FULGP ISTVAN ES NAGY ZSOLT INTERJUJA a két iigyvezetdvel, Salyi Rékaval és Palincsar Laszléval beszélgettiink.

50



A TELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATIV MAGAZIN
2021/7-8-9. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

51






ATELJES CIKK
A NYOMTATOTT KREATiIV MAGAZIN
2021/7-8-9. LAPSZAMABAN OLVASHATO.

53



IPAR CcX

,Ha egy ceg meg akarja tartani Ugyfeleit, energiat kell szannia
a munkavallalokkal vald kapcsolatanak uUjragondolasara is”

Az ugyfelelmény és a termék kozott
a csapat a legfontosabb szereplo

A koronavirus nyoman kialakult helyzetben mind a fogyasztéi,

mind a vallalati oldalon radikalis valtozasok mentek végbe. Avasarlok nem

a kordbban megszokott médon reagalnak, a digitdlis térben Uj szereplék és (j

igyfelek jelentek meg. Mindez arra kényszeriti a cégeket, hogy tjraértelmezzék

kapcsolatukat fogyasztéikkal és a dolgozokkal egyarant. Aldtamasztja ezt

a Zendesk 2020-as felmérése is, ami szerint az ligyfélélmény fejlesztése kiemelt

helyen all a legt6bb cég iizleti stratégiajaban. J6 okkal: a tét ugyanis tovabbra

is magas, hiszen az iigyfelek a pandémia alatt nem lettek elnézébbek. Egy rossz

tapasztalat még mindig elegendé ok arra, hogy fontoléra vegyék valamelyik
RADNAI-TOTH JUDIT IRASA versenytars ajanlatat. Radnai-Téth Judit, a TalentBrand alapitéjanak irasa.
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Elhozta nekunk a

SZEDLAK ADAM IRASA

SAJTO

KGB Asterixet

A B0-as években gazdagon termelte a pénzt az Interpess magazin, de nem
az épiilgetd kapitalizmus elsé, hanem az omladozé szocializmus egyik
utolsd bastyaja volt. V6rés csillagos sajtotdrténet iidiilével, erotikaval

és nemzetkdzi nyomulassal.
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a Kabin.”

Bicsérdi Adam

, Belpestrél nekem boldogsdg, hogy Dunakeszire
és Szentendrére is van mdr j6 bringadt. (Kisérdég
a vdllamon: mekkora hang vagy, a Nagykérutat

nem mered leirni!)”

Fiilop Istvan
, A fonddé villamos.”
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Szerényi Szabolcs

» Kutydsként, hobbisportoléként és a zéldben konyvvel/
laptoppal (ildégélni szeretd emberként egyértelmiien

a megdjult Vdrosliget. Nem igazdn emlékszem, mi volt a pér
éve még mindenfelé satrazé ligetvéddk ellendlldsanak 6
oka, dm ha netdn attél tartottak, hogy egy igényes, modern,
a vdroslakdk dltal azon nyomban belakott, vildgszinvonald
kézpark sziiletik Budapest kézepén, félelmiik hat
beigazolodott!”

Szerényi Tamas

,Alegjobb a lezdrt, besétdlhato rakpart a Lanchid mellett,
de a brit legényblcsik hidnya is jol tud esni néha.”

T6th Olivér

FOTOGRAFUSOK:

Gyurkovics Anna

Koleszar Adél

Szabd Réka

Szombat Eva

DIZAJN, LAPTERV: Foldi Viktor

PPH M=DI/A

a Siidwestdeutsche Medienholding tagja

KIADO: Professional Publishing Hungary Kiadé Kft.
1037 Budapest, Montevideo u. 3/B
+36-30-552-5011

FELELGS KIADO: Vandor Agnes ligyvezetd igazgaté

LAz Uj fékertész, aki inkabb fétdjépitésznek hivatnd magat.
Oriilék, hogy a parkokban drvaldnyhajat, mezei virdgokat
és egyéb kevésbé vdrosi virdgokat is lGtni néha egészen
eredeti kompozicickban.”

MUVESZETI, TARTALMI
ES SALES BUSINESS UNIT VEZETO: Krémer Julianna
A kijérdsi tilalom.”

HEAD OF EVENTS: Krémer Sara
A Széllkapu park, a fonédé villamos
és Kébdnya kulturdlis viragzdsa.”
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Avélemények kozott kozolt anyagok nem feltétleniil tiikrozik a szerkeszt6ség allaspontjat.

A Kreativ f6szerkeszt6je csatlakozott a Fészerkeszték Férumahoz. Ezzel vallalta, hogy

az altala irdnyitott szerkesztéség a Fészerkeszt6k Féruma altal kidolgozott és elfogadott etikai
58 irdnyelvek (foszerkesztokforuma.wordpress.com/etikai-iranyelvek) szerint végzi a munkajat.
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Stratéganak menni folyamatos tanulast jelent, vallja Ocskay
Lilla, a Publicis senior stratégaja, aki korabban dolgozott
a Nanushkanal marketingesként, tavaly megnyerte a Young
Lions elovalogatojat PR kategoriaban, és titokban rajong

az antik ékszerekért.

Te hogyan csoppentél a reklamszakmdaba?

Nélam ez ugy nézett ki, hogy elmentem egy sziiletésnapra,
ahol 0sszefutottam egy régi ismerésommel, aki a Kirowski-
nal (ma Isobar - a szerk.) volt szévegird, 6 mondta, hogy
junior accountot keresnek, jelentkeztem, és felvettek.

Ott kisértett meg a stratégapalya?

A Kirowskinal akkor a Havasi Zoli volt a stratégiai igazga-
td, és tdle kolcsonkaptam Stephen King 1974-es Planning
Guide-jat, amit a JWT-nél készitett. Egy '74-es kiadvany,
és elképeszt6, hogy a mai napig jol hasznalhaté és alkal-
mazhat6 alapelvek vannak benne.

Aztan marketinges lettél, ami egy

rovidebb kitérének bizonyult.

Az isobaros évek utan a Nanushkanal head of marketing
pozicidba keriiltem. 2015-ben még egy sokkal kisebb
csapat volt, lényegében egyediil csindltam mindent,
ami marketing, de sokat tanultam beldle. Utana fél évet
Amszterdamban tolt6ttem, kés6bb a Youngban kezdtem
el stratégaként dolgozni, majd jott a Mito, és januar 6ta
a Publicisnél vagyok.
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SZERENYI TAMAS INTERJUJA

Végeztél kozben barmilyen stratégaképzést vagy -sulit?

A Kdzgazon végeztem, nemzetkozi tanulmanyok szakon, és amikor elkezd-
tem, 2013-ban még taldn Intro sem volt (a Mito rekldmos képzése - a szerk.),
igy tapasztalati iton tanultam. Ma mar vannak szuper nemzetkozi képzések,
mint Julian Cole Planning Dirty Academyje, 6 a New York-i BBDO-nak vezette
a stratégiai osztalyat.

Mit ajanlanal azoknak, akik szeretnék stratégava képezni magukat?
Olvassanak rengeteget barmir6l, ami kapcsolddik a tervezéshez. Példdul

a fogyasztéi dontéshozatalrdl vagy a markazasrol hihetetleniil sok j6 konyv
van. Stratégdnak menni folyamatos tanuldst jelent. Itt nincs olyan, hogy min-
dent tudok. Az is fontos, hogy taldljanak egy specialis teriiletet, ami érdekli
Gket, és azt igyekezzenek minél jobban elsajatitani.

Te jelenleg mire specializalodsz?

A fogyasztasi dontéshozatal pszicholdgidja érdekel most leginkabb. De a na-
nushkas hatterem miatt figyelem azt is, ha egy hazai divatmarka megujul, hogy
milyen a kommunikacidja, mennyire tudatosan épiti vagy alakitja a markajat.

U30-as versenyeken is szerepeltél.

Melyik eredményedre vagy a legbiiszkébb?

Az itthoni stratégiai tervezdi szakma nagy szivfajdalma, hogy nem igazan
van stratégaknak szol6 verseny. Az idei Zsenge Pengén mar volt ilyen ka-
tegoéria, de fiataloknak szd16 versenyeken altaldban nincs. A tavalyi Young
Lions-el8valogatén a szovegird kollégammal, Ordég-Kovacs Danival
megnyertiik a PR kategériat.

Hogyhogy PR-ban indultatok? Nem tiinik tul kézenfekvé valasztasnak.

Valé igaz, egyikiink sem dolgozott PR-ligynokségnél, volt is par vicces
beszélgetésiink, hogy mit kell az agyunkban dtforditani ahhoz, hogy ez jél
mikédjon. Mindenképp szerettiik volna, hogy legyen benne valami meglepd,
valami, amire felkapod a fejed és nagyra tud néni.

Mibdl inspiralédsz még a konyvek mellett?

Vannak a bevalt rekldmos oldalak (Adage, Drum), de mostandban nagyon
rakattantam a TikTokra, ott is meglepGen sok a szakmai és edutainment
tartalom. A mar emlitett Julian Cole-nak van egy Strategy Tips TikTokja,

ahol hasznos tippeket és felvetéseket oszt meg, kdnnyen fogyaszthat6, mégis
inspiralé formaban. Legutdbb arrdl csindlt egy videdt, hogy egy management
meetingen hogyan add el jobban a stratégiat.

Van-e a reklamszakmatdl fiiggetlen kreativ projekted vagy hobbid?

Az antik ékszerek vilaga nagyon érdekel. A BAV-nak muikédik egy antikékszer-
becsiis iskoldja, amit a jarvany miatt nem tudtam elkezdeni, de tervben van.
Az antik ékszerek, a benniik rejl6 kraft, azok a torténetek, a dragakovek kozotti
hajszalnyi kiilonbségek lenytigznek, bar nem vagyok benne biztos, hogy vala-
ha antikékszerbecsiis leszek, de szerintem ez egy 6rok szenvedély marad. ¢



tartalommarketing
influenszerek

podcast és video
gyerekvédelem és média

2021.10.06.
SAVE THE DATE!

\ f
Qo




atmeda
Fayiitt - mikodik! O

PROFESSIONAL MULTIMEDIA SOLUTIONS

(fome X

‘)v/

TV
N

. /\/
\ atmedia”





